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INTRODUGAO:

A Blub € uma empresa voltada para o ramo de bebidas premium, com o intuito de
promover uma vida saudavel sem que vocé precise se privar dos seus prazeres
alimenticios. Trazendo prazer, bem-estar e uma degustagao satisfatoria, a Blub, por ser
uma empresa nova no mercado brasileiro, necessita de uma estratégia para aumentar o
giro da marca e expandir sua distribuigdo em estabelecimentos-chave, consolidando sua
presenca no setor de bebidas.

Com o objetivo de expandir e criar valor para suas bebidas, apds estudos, analises de
artigos e implementagcbdes bem-sucedidas por parte de outras empresas, chegamos a
conclusao de que a Blub deve focar no ramo esportivo, que é suscetivel a alcancar seu
publico-alvo, composto por pessoas que buscam produtos diferenciados e saudaveis.
Isso pode ser feito por meio de patrocinios e amostras gratis para influenciadores digitais
voltados para o conteudo esportivo e um estio de vida saudavel

PROBLEMA DE PESQUISA:



O principal tépico € a expansao da marca, e reconhecimento em mercados com maior
poder aquisitivo, por meio de parcerias com eventos que atendam um publico de alto
padrao

OBJETIVOS:

e Recrutar influenciadores que compartilham os valores da marca, para promover
a Blub em suas redes sociais e eventos ampliando e evoluindo a marca nos
termos digitais

o Estabelecer Parcerias Firmar com estabelecimentos e eventos oferecendo
condigbes especiais para a introdugcdo e crescimento da Blub no mercado
nacional esportivo

e« Ampliar a Visibilidade da Marca , Implementar campanhas de marketing que
destaquem a proposta de valor da Blub e enfatizar os beneficios saudaveis de
suas

METODO E METODOLOGIA:

Para cumprir os objetivos estabelecidos, a metodologia abrangera a combinagao de
abordagens qualitativas e quantitativas que serdo realizadas em trés fases principais:

Analise de mercado e comportamento do consumidor: Nessa fase, o mercado atual sera
analisado a fim de determinar o perfil do publico-alvo, incluindo os consumidores
dedicados de bebidas premium, bem como os consumidores de estilo de vida saudavel.
Para essa fase, informagdes demograficas, comportamentais e psicograficas serdo
obtidas por meio de entrevistas com consumidores, atletas e influenciadores sociais
relacionados a saude e grupos de foco, além do uso de pesquisas on-line com o objetivo
de incluir especialmente usuarios de academias e personalidades da midia voltadas para
a saude. O estudo proposto por Andrade et al. (2022) sera utilizado como suporte para
compreender os padrdes de consumo dos clientes do setor esportivo.

Desenvolvimento de parcerias estratégicas: Essa segunda fase trata do estabelecimento
de associagcdes com os estabelecimentos de alto padrdo e eventos esportivos
identificados, conforme declarado nos objetivos. A Blub assinara um contrato de
patrocinio com seus influenciadores de valor correspondente, além de estar envolvida
em grandes eventos e competicdes esportivas. Essa fase tera orientagdo sobre os
eventos e os protagonistas a serem engajados no alvo em relagdo ao engajamento digital
e as matrizes de alcance com base nos niveis de influéncia.

Campanhas de marketing digital e off-line: A terceira fase diz respeito as campanhas de
marketing direcionadas ao Blub, nas quais serdo apresentados os pontos de venda
exclusivos da marca, bem como os aspectos positivos da saude. A estratégia de
marketing on-line sera mais eficaz, especialmente no decorrer do anuncio, com a ajuda
de varios sites de midia social, onde havera campanhas promocionais utilizando alguns
anuncios pagos e celebridades. Além disso, serdo realizadas atividades off-line nas
instalagdes do parceiro, bem como em eventos esportivos, onde havera a distribuicdo de



amostras e o engajamento das ativagdes da marca no local. A realizacdo dessas

campanhas sera avaliada com base nos seguintes KPls: alcance, engajamento,

conversao e conhecimento da marca.

Essas trés etapas garantirdo um crescimento organico e continuo da Blub no setor de

bebidas premium, com foco especial na criagao de valor e no aumento do conhecimento

da marca, de acordo com os resultados esperados.

RESULTADOS ESPERADOS:

Os resultados esperados envolvem a criagao de valor, crescimento e reconhecimento da

marca blub no mercado nacional de bebidas premium. Alcangcando parcerias com

grandes marcas em diferentes nichos esportivos e que envolvem a classe com maior
poder aquisitivo da sociedade. A blub visa demonstrar o diferencial na qualidade de seus
produtos e aumentar sua parcela de mercado, sendo mais presente em
estabelecimentos de alto padréo.
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