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1. INTRODUCAO

A economia criativa emergiu nas ultimas décadas como um elemento central nas
discussdes sobre politicas culturais e econdmicas globais. Desde o final da década de 1980, o
conceito tem sido amplamente debatido, ganhando relevancia por seu impacto em diversos
setores produtivos, especialmente naqueles voltados para o desenvolvimento de bens e
servicos com alto teor de criatividade (Dorsa, 2019). No contexto da tecnologia, a economia
criativa adquire ainda mais importancia, pois a inovagdo ¢ a criatividade sdo componentes
fundamentais para o avanco de processos e solugdes (Sa Porto e Azambuja, 2022).

A economia criativa esta intrinsicamente ligada a capacidade humana de imaginar e
criar, valorizando ativos intangiveis, como ideias, habilidades e propriedade intelectual (Alves
Junior, 2023). Esses elementos nao apenas promovem o crescimento econdmico, mas também
incentivam a competitividade em um mundo cada vez mais globalizado e dependente de
tecnologia (Dravet, Marques e Chaves, 2022). No Brasil, esse setor tem se destacado por
contribuir com aproximadamente 3,11% do Produto Interno Bruto (PIB) e empregar cerca de
7,5 milhdes de pessoas (Mercado das Industrias Criativas, 2023), demonstrando sua
importancia tanto para o desenvolvimento econdmico quanto para a geracao de empregos.

Especificamente no setor de tecnologia, a economia criativa representa uma importante
ferramenta para o aumento da eficiéncia, resolucdo de problemas complexos e inovagdo
continua. A crescente intersec¢do entre criatividade e tecnologia ndo apenas transforma o
ambiente de trabalho, mas também impulsiona novos modelos de negocios, produtos e
servigos. No entanto, pouco se sabe sobre como os profissionais da area de tecnologia
percebem a influéncia da economia criativa em seu dia a dia e como essa percep¢do pode

moldar futuras politicas e estratégias setoriais.

1.1. Pergunta Problema e Objetivos
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Como os profissionais de tecnologia percebem a importincia da economia criativa em
seu campo de atuacdo e de que maneira a valorizacdo da criatividade pelas empresas

influenciam a inovagao no setor?

Objetivo Geral: investigar a percep¢do dos profissionais de tecnologia sobre a

relevancia da economia criativa no contexto de suas atividades.
1.2 Relevancia

A relevancia deste estudo reside na necessidade de compreender melhor as dindmicas
entre criatividade e tecnologia, o que pode contribuir para a criagdo de politicas setoriais para

promover a inovagao € o crescimento economico.

2. METODO

Este estudo utilizou uma abordagem qualitativa e exploratoria, buscando captar as
percepcoes e experiéncias dos profissionais de tecnologia em relagdo a economia criativa. A
coleta de dados foi realizada por meio de um questionario online, distribuido via Google
Forms, que continha 13 itens com questdes objetivas e subjetivas. Participaram da pesquisa
21 funcionarios de empresas de tecnologia da informacgao, localizadas em Brasilia-DF.

Os itens do questionario abordaram aspectos como género, idade, tempo de experiéncia
na area de tecnologia, formagdo académica, e funcdo dentro da empresa. Além disso, foram
incluidas perguntas sobre a percepcao da criatividade no setor, a valorizacdo do capital
intelectual pelas empresas, e o papel da tecnologia na economia das organizagdes. O
instrumento de coleta de dados foi distribuido por aplicativos de mensagens e e-mails,
garantindo a participacdo anonima dos respondentes.

A analise dos dados seguiu um modelo descritivo, onde as respostas quantitativas foram

tabuladas em planilhas do Excel e as respostas qualitativas foram analisadas por meio de
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codificacdo tematica. A metodologia descritiva ¢ uma abordagem recomendada para a
investigacdo de opinides de grupos especificos (Gil, 2017), permitindo um entendimento mais

profundo das percepcdes dos participantes.
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados da pesquisa revelaram aspectos importantes sobre a percepcao dos
profissionais de tecnologia em relacdo a economia criativa. Dos 21 participantes, 18 eram
homens e 3 mulheres. A faixa etdria predominante entre os respondentes foi de 20-29 anos,
representando 52,4% do total, seguida pela faixa de 30-39 anos (23,8%). A maioria dos
entrevistados (42,9%) possuia entre 1 a 3 anos de experiéncia na area de tecnologia, e 71,4%
tinham graduacdo como nivel de formagdo mais alto, enquanto 14,3% possuiam
pos-graduagao.

\

No que tange a valorizacdo do capital intelectual pelas empresas, as opinides dos
participantes foram divididas. Cerca de 28,6% dos profissionais consideraram que suas
empresas possuiam boas ou muito boas praticas de valorizacdo do capital intelectual,
enquanto 42,8% consideraram essas praticas regulares ou ruins. Essa diversidade de opinides
sugere que, embora a economia criativa seja amplamente reconhecida como importante, as
empresas ainda enfrentam desafios para implementar politicas eficazes de valorizacdo da
criatividade e do capital intelectual.

Em relagcdo a percepcdo da criatividade no contexto da tecnologia da informagao, os
entrevistados destacaram palavras como "solucdo de problemas", "inovagdo" e "eficiéncia",
sugerindo que a criatividade € vista como um recurso estratégico para enfrentar os desafios da
area. A maioria dos respondentes (67%) classificou a intensidade da criatividade em seu
ambiente de trabalho como alta ou muito alta, o que corrobora a ideia de que, no setor de
tecnologia, a criatividade ¢ um componente essencial para o sucesso empresarial.

Outro aspecto importante abordado no estudo foi a percep¢ao dos profissionais sobre o

papel da tecnologia na economia das empresas. A grande maioria dos participantes
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reconheceu a tecnologia como vital para a competitividade e eficiéncia das organizagdes,
mencionando que ela facilita a tomada de decisdes estratégicas e otimiza processos. Os
entrevistados também apontaram a tecnologia como uma "matéria-prima" para a gestdo de
dados ¢ a criagdo de solugdes inovadoras.

Entre as principais tendéncias para os proximos cinco anos, os entrevistados destacaram
a inteligéncia artificial e a ciéncia de dados como areas de crescimento exponencial. No
entanto, os desafios também foram evidenciados, como a necessidade de adaptagdo as novas
tecnologias ¢ a formacao de mao de obra qualificada para atuar nessas areas emergentes.
Esses desafios reforcam a importancia de politicas setoriais que incentivem a capacitagio e o

desenvolvimento continuo dos profissionais de tecnologia.
4. CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados desta pesquisa indicam que, embora ainda exista uma insatisfacdo por
parte dos profissionais em relagdo a valorizagdo do capital intelectual pelas empresas, a
criatividade ¢ amplamente reconhecida como um fator chave para a inovagdo no setor de
tecnologia. A tecnologia, por sua vez, ¢ vista como indispensdvel para o crescimento
econdmico das empresas, desempenhando um papel crucial na melhoria da produtividade e
nas decisdes estratégicas.

A pesquisa também identificou que a inteligéncia artificial e a ciéncia de dados sdo
vistas como as principais tendéncias para o futuro do setor, enquanto os desafios se
concentram na adaptacdo as novas tecnologias e na formagdo de mao de obra qualificada.
Esses resultados reforcam a necessidade de se estabelecer politicas setoriais que promovam a
criatividade e a inovacdo no setor de tecnologia, bem como estratégias organizacionais

voltadas para a valorizagao do capital intelectual.
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