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Resumo Raidtec

A presente pesquisa buscou mapear a producdo cientifica sobre os
influenciadores digitais idosos ou granfluencers. Trata-se de um estudo
guantitativo, do tipo bibliométrico e descritivo, com coleta de dados eletrénica
em diferentes bancos de dados: Scopus, Web of Science e Portal de
Periodicos Capes. O corpus foi selecionado pela utilizacdo dos descritores: Old
Influencers; Elderly Influencers, Influencer Advertising: Seniors As Digital
Influencers e Granfluencers. O recorte temporal compreendeu o periodo entre
0s anos de 2020 a 2024, totalizando 9 textos, apds a exclusdo de documentos
repetidos comuns em diferentes bancos de dados utilizados na coleta. Apos a
selecdo e leitura dos artigos, em atendimento as leis da analise bibliométrica
(Lei de Bradford e Lei de Lotka), considerou-se o numero de textos por local de
publicacdo, os autores com maior quantitativo de publicacdes, bem como as
suas respectivas instituicbes de vinculagdo e o ano das publica¢des. Utilizando



o editor de planilhas Microsoft Excel, esses dados foram analisados e
agrupados em quadros. Para alcancar a Lei de Zipf e apontar as principais
tendéncias tematicas reveladas, bem como as caréncias de abordagem nas
revistas, o corpus selecionado foi tratado pelo software de andlise de contetudo
Iramuteq, que gerou duas imagens: nuvem de palavras e categorias de analise.
A analise bibliométrica mostrou um intervalo de publicacdo entre 2000 a 2024,
com predominancia do ano de 2023, revelando uma tematica em ascensao
juntamente com o também recente fendmeno dos influenciadores digitais
idosos, movimento impulsionado pelo isolamento social em decorréncia da
pandemia por Covid-19. N&o foi detectada recorréncia de locais de publicacéo,
autoria ou instituicdes de veiculagdo dos autores, mas uma prevaléncia de
textos publicados no idioma inglés e uma maior concentracdo de estudos
originarios da China. Por meio da nuvem, as palavras que possuem maior
frequéncia foram, em tradugao livre, “moda” (frequéncia de 36), “velha” (36),
“‘influenciadores” (34) e “idade” (31). Esses termos s&o circulados por palavras
como “estudo” (21), “Instagram” (15), “social” (15). “envelhecimento” (12),
“‘idosa” (12), “médio” (12), “online” (12), “jovem” (12), “video” (11), “pessoa” (10)
e “mulher” (10). A constancia e combinagéo de palavras refor¢a a ideia de que
tais estudos investigam a presenca de idosos nas redes sociais -
especialmente Instagram e TikTok —, enfatizando a moda e na quebra de
esteredtipos sobre o envelhecimento. Dentre outros temas relevantes,
observou-se a prevaléncia da teméatica da moda como recorte de atuagado dos
influenciadores idosos, sobretudo por mulheres. Como caréncia das
publicacbes, ha necessidade de um aprofundamento em outros segmentos
explorados pelos granfluencers, como o turismo, comportamento, saude, entre
outros. Tratando-se de uma tematica atual e inovadora, faz-se necessario uma
ampliacdo futura do recorte temporal para uma analise bibliométrica avancada.
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