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RESUMO: Este artigo examina o desenvolvimento de um aplicativo de marketplace de impresséo 3D, com o
objetivo de conectar usudrios e reduzir os custos de impressé@o para aqueles que utilizam essa tecnologia. O
foco principal é detalhar as etapas de criagdo da versdo inicial (VO) do aplicativo, que inclui a identifica¢éo de
um segmento de mercado especifico e o desenvolvimento de uma interface intuitiva para usudrios e
fornecedores. Durante a fase de pré-desenvolvimento, a equipe avaliou a viabilidade técnica do produto e
aplicou um questiondrio inicial para identificar as necessidades dos consumidores. As respostas foram
analisadas e refinadas para definir o mercado segmentado. Em sequida, um segundo questiondrio,
direcionado a esse segmento, foi divulgado, e suas respostas contribuiram para uma andlise mais detalhada
do mercado. Apds essa etapa, foi realizado um estudo de identidade visual para o produto. O desenvolvimento
do estudo esta em andamento.

PALAVRAS-CHAVE: IMPRESSAO 3D, MARKETPLACE, APLICATIVO, DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO, ANALISE
DE MERCADO.

VO CONSTRUCTION OF A 3D MARKETPLACE

ABSTRACT: This article examines the development of a 3D printing marketplace application, aimed at
connecting users and reducing printing costs for those utilizing this technology. The main focus is to detail the
creation of the initial version (VO) of the application, which involves identifying a specific market segment and
developing an intuitive interface for both users and suppliers. During the pre-development phase, the team
assessed the technical feasibility of the product and conducted an initial questionnaire to identify consumer
needs. The responses were analyzed and refined to define the segmented market. Subsequently, a second
questionnaire targeted at this segment was distributed, and its responses contributed to a more detailed
market analysis. Following this, a visual identity study for the product was conducted. The development of the
study is going.

KEYWORDS: 3D PRINTING, MARKETPLACE, APPLICATION, PRODUCT DEVELOPMENT, MARKET ANALYSIS.
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1. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, observa-se uma crescente globalizacdo econdmico-financeira,
acompanhada pelo fendmeno da globalizacdo de produtos e consumo. Essas mudancas no cenario
econdmico tém dado origem a uma intensa concorréncia entre as organizacdes, alcancando niveis
sem precedentes. O sucesso na gestdo do sistema de desenvolvimento de produto é crucial para a
competitividade e sobrevivéncia de qualquer empresa na era atual (Cheng; Filho, 2007).

De acordo com Baxter (2000), a inovacdo é um elemento crucial para o sucesso empresarial.
Em uma economia de livre mercado, a competicdo entre as empresas é essencial para superar marcas
estabelecidas por outras organizacGes. Neste sentido é imperativo que as empresas introduzam
constantemente novos produtos, a fim de evitar que concorrentes mais agressivos conquistem uma
parte significativa do mercado. A capacidade de inovar e oferecer solugdes Unicas é um fator
determinante para manter a posicdo de lideranca e garantir a sustentabilidade no ambiente
altamente competitivo dos negécios.

Sendo assim, o Projeto e Desenvolvimento de Produtos (PDP) desempenha um papel crucial
no desenvolvimento de solucdes inovadoras em diversos setores, incluindo o mercado de produtos
de luxo. O PDP é o processo de transformar possibilidades tecnoldgicas e estratégias competitivas da
empresa aliada a informacGes do mercado, em produtos e servicos que atendam as expectativas dos
clientes, no tempo adequado e a um custo competitivo (Rozenfeld et al., 2006). E um processo que
envolve a concepcdo, criacdo e implementacdo de novos produtos ou aprimoramento de produtos
existentes, buscando atender as demandas do mercado e superar as expectativas dos clientes.

No contexto das tecnologias de processos de producdo, a Impressdo 3D, um sistema de
Manufatura Aditiva onde o material é adicionado gradualmente em camadas para criar um objeto
fisico a partir de um modelo digital (Morandini; Del Vechio, 2020), surge como uma alternativa que
pode ser alinhada a estratégias ambientais. Isso inclui a reducdo do uso de materiais e energia elétrica
(Manzini; Vezzoli, 2002).

Reconhecendo que a tecnologia em questdo tem carater promissor no ambito da
sustentabilidade e para fomentar pesquisas unindo essas tematicas, o produto a ser desenvolvido é
parte de uma parceria com a Agéncia de Inovacdo da UFTM e a FAPEMIG, cujo titulo é: Marketplace
3D Impulsionado por Inteligéncia Artificial, decorrente de um edital para chamada publica de projetos
de inovacdo.

Nesse contexto, o objetivo principal deste trabalho é contextualizar as etapas de
desenvolvimento de uma versdo zero (VO) de um aplicativo de Marketplace 3D, cujo objetivos
especificos sdo identificar um segmento de mercado e criar uma interface amigavel para usuarios e

fornecedores.
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2. MATERIAIS E METODOS

As etapas de desenvolvimento de produto sdo um conjunto de processos sistematicos que
visam transformar uma ideia em um produto final. Essas etapas abrangem desde a concepcao inicial
até a comercializacdo do produto. Inicialmente, ocorre a identificacdo e andlise das necessidades do
mercado e dos clientes, seguida pela definicdo dos requisitos e especificacdes do produto.

O modelo proposto por Rozenfeld et al. (2006) divide o processo de desenvolvimento de
(PDP)

desenvolvimento (Figura 1). Este trabalho serd dividido desta maneira e ainda estd em processo de

produtos em trés fases principais: pré-desenvolvimento, desenvolvimento e pods-

criacdo. Portanto, serdo apresentadas somente as duas primeiras fases.

FIGURA 1. Fluxograma adotado na metodologia do artigo.

Pré-desenvolvimento

Desenvolvimento

Pés-desenvolvimento

Avaliagéao Inicial

|dentificacac das

Segmentagao do
Mercado

Desenvolvimento

da Verséo Zero
(Vo)

Desenvolvimento

Continuidade do
Desenvolvimento

Avaliagao e

necessidades de Identidade Ajustes
dos Visual
consumidores

Fonte: Das autoras (2024).

A metodologia para o desenvolvimento do aplicativo de marketplace de impressdao 3D é
estruturada em etapas sequenciais que garantem um entendimento profundo das necessidades do
mercado e a viabilidade do produto. Inicialmente, no pré-desenvolvimento, a equipe fez uma
avaliacdo inicial, que buscou determinar a viabilidade técnica do projeto.

Seguindo essa etapa, a identificacdo das necessidades dos consumidores foi crucial para
compreender o que os futuros usuarios esperam do aplicativo. Um Formulario 01 foi desenvolvido e
distribuido amplamente para captar informacdes sobre as necessidades, preferéncias e desafios
enfrentados pelos consumidores na impressao 3D. As respostas obtidas foram analisadas para
identificar padrdes e necessidades comuns, fornecendo uma base sdlida para iniciar a etapa de
desenvolvimento do aplicativo.

No desenvolvimento, j& com as informac®es coletadas, a segmentacdo do mercado foi
realizada para definir e refinar o mercado-alvo do aplicativo. Os dados do Formuldrio 01 foram

analisados para identificar segmentos especificos de mercado com caracteristicas e necessidades
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semelhantes. Com base nessa andlise, o Formuldrio 02 foi criado e direcionado ao segmento definido,
buscando obter informacdes mais detalhadas e especificas.

A distribuicdo do Formuladrio 02 aprofundou a compreensdo das demandas do mercado e
ajustou o desenvolvimento do produto de acordo com as necessidades identificadas. Realizando uma
divulgacdo com foco nesse segmento, o mercado foi estudado e a equipe iniciou a procura de uma
consultoria para auxilio no desenvolvimento do produto. Com a parceria de uma empresa consultora,
o produto estd sendo desenvolvido.

Com isso, o processo de criacdo da identidade visual é iniciado, com o objetivo de atender as
expectativas da segmentacdo de mercado dos usuarios finais. Essa abordagem metodoldgica garante
que o desenvolvimento do aplicativo seja fundamentado em dados sélidos e alinhado com as

necessidades do mercado.

3. RESULTADOS

Irigaray et al. (2007) cita que o processo de desenvolvimento de novos produtos inicia com a
identificacdo clara das necessidades dos clientes. Para tanto, os dados do cliente foram reunidos
através de um questiondrio qualitativo e quantitativo, simplificado, elaborado por formuldrio
eletronico, preservando a identidade dos respondentes. Na pesquisa quantitativa realiza-se um
pequeno numero de perguntas a muitas pessoas, fornecendo respostas objetivas que, de acordo com
MALHOTRA, 2001, podem ser a base para especificar o produto. Foi definido, como amostragem
inicial, um nimero minimo de 100 pessoas para responder ao primeiro questionario (Formulario 01).

Segundo Malhotra (2001), a pesquisa qualitativa proporciona a compreensdo fundamental da
linguagem, das percepcbes e dos valores das pessoas. E com isso, & possivel identificar as
necessidades especificas dos clientes e atuar em cima delas. Para isso é importante criar um
questionario estruturado com perguntas cuidadosamente formuladas para obter e analisar as
respostas dos consumidores.

Nisso, ele coloca em evidéncia a necessidade de mercado ou a auséncia dele. Atua como um
filtro, analisando criticamente a viabilidade do novo produto proposto (BAXTER, 2000). O objetivo do
guestionario foi identificar as necessidades dos clientes e especificar o novo produto: um
marketplace 3D.

Como resultado final, foi obtido um total de 104 respostas no Formulario 01, sobre impressdo
3D, o que representa uma amostra significativa e robusta para analise. Essa quantidade substancial
de dados permite uma visdo abrangente e detalhada das percepcdes, necessidades e
comportamentos dos participantes em relacdo a tecnologia de impressdo 3D. A amplitude da
amostra reforca a confiabilidade dos insights obtidos, oferecendo uma base sélida para tomada de

decisOes estratégicas e desenvolvimento de iniciativas no contexto da impressdo 3D.
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Com base nas respostas coletadas, destacam-se insights significativos que delineiam o
panorama atual e as tendéncias de mercado nesta area emergente. Em relacdo a distribuicdo por
area de estudo/trabalho dos participantes, observa-se uma predominancia de profissionais da
Engenharia, seguidos por Saude/Medicina, como observa-se na Figura 2.

Essa distribuicdo da figura 2 motiva a escolha das autoras para a segmentacdo de mercado
devido ao resultado, mas também ao maior impacto potencial no campo de saude, bem como pelo
fato de que a patrocinadora do projeto, a FAPEMIG, investe no hospital-escola da Universidade
Federal do Triangulo Mineiro (UFTM). Acredita-se que uma pesquisa aprofundada na area da saude
podera proporcionar insights valiosos e contribuir significativamente para os avangos tecnoldgicos e
operacionais do hospital-escola, alinhando-se aos objetivos de inovacdo e melhoria continua

promovidos pela FAPEMIG.

FIGURA 2. Resultado da pergunta 01 do Formulario 01.

Qual é a area de estudo e/ou trabalho?

Negocios/Administragéao

Ciéncia da Computagéao

Arquitetura
Direito 2%
Ciéncias humanas

marketing

Ciéncias Sociais I

Fonte: Das autoras (2024).

Quanto ao conhecimento sobre impressdo 3D, a maioria dos participantes demonstra
familiaridade ou conhecimento prévio sobre a tecnologia, evidenciando uma base informacional
solida nesse campo inovador, como mostra a Figura 3. No que diz respeito a intencdo de compra de
objetos impressos em 3D, ha uma inclinacdo significativa para a aquisicdo desses produtos, com uma

minoria expressando incerteza, condicionada as funcionalidades especificas dos objetos.
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FIGURA 3. Resultado da pergunta 03 do formulario 01.

Vocé compraria um objeto impresso em 3D?

15% 2%

|

83%

s Ndo = Sim = Talvez

Fonte: Das autoras (2024).

Adicionalmente, a pesquisa revela que a maioria dos participantes reconhece a necessidade
de servicos de impressdo 3D, indicando uma demanda existente e potencial para esses servigos
especializados.

Em relacdo a adocdo de plataformas digitais, a Figura 4 mostra que uma parcela consideravel
dos respondentes manifesta interesse em utilizar aplicativos para realizar compras de objetos
impressos em 3D, destacando-se a conveniéncia e a praticidade como fatores motivadores dessa

preferéncia.

FIGURA 4. Resultado da pergunta 06 do Formulario 01.

Caso vocé pudesse comprar objetos impressos através de
um aplicativo, vocé usaria o aplicativo?

40%

58%

4

= Sim = Vazio Talvez, dependendo das funcionalidades

2%

Fonte: Das autoras (2024).
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Esses resultados sugerem um cendrio promissor para o desenvolvimento e a expansao do
mercado de impressdo 3D, especialmente entre profissionais das areas de Engenharia e
Saude/Medicina. A disponibilidade de servicos personalizados e a otimiza¢do da experiéncia do
usudrio através de plataformas digitais representam oportunidades estratégicas para impulsionar a
adocdo e a integracdo desta tecnologia disruptiva em diversos setores industriais e educacionais.

Apos a analise das respostas iniciais no Formulario 01 optou-se por um mercado-alvo. “A
segmentacdo é um processo de dividir mercados em grupos de consumidores potenciais com
necessidades e caracteristicas similares que provavelmente terdo comportamento de compra
similar” (WEINSTEIN, 1995).

Nisso, o mercado-alvo é um grupo especifico de consumidores, sejam eles empresas ou
individuos, que compartilnam caracteristicas semelhantes e cujo comportamento de consumo pode
ser previsto para um determinado produto ou servico. Essas caracteristicas fornecem insights sobre
as preferéncias, necessidades e padrdes de compra deste grupo de consumidores em particular.

Com base nos insights do Formuldrio 01, identificou-se um reconhecimento significativo da
demanda por servicos de impressdo 3D na area de Saude. Profissionais desse setor mostraram
interesse na adogdo dessas tecnologias, o que é fundamental para a aceitacdo de novas solugdes no
mercado. Essas conclusdes motivaram a decisdo estratégica de segmentar o mercado com foco
especifico na saude. Como resultado, um novo formulario (Formulario 02) foi desenvolvido

exclusivamente para esses profissionais.

FIGURA 5. Arte criada para divulgacdo do Formuldrio 02: pesquisa na area da saude.

o

PﬂRTIGIPE "_PHRTIGIPE

oA nbssA PESQUISA NA AREA DA SAUDE

AO PARTICIPAR, VOCE AJUDA A MOLDAR O FUTURO DA IMPRESSAO 3D NA AREA AO PARTICIPAR, VOCE AJUDA A MOLDAR O FUTURO DA IMPRESSAO 3D NA AREA
DA SAUDE. SUAS RESPOSTAS ANONIMAS FORNECEM INSIGHTS VALIOSOS PARA O DA SAUDE. SUAS RESPOSTAS ANONIMAS FORNECEM INSIGHTS VALIOSOS PARA O
DESENVOLVIMENTO DE SOLUGOES PERSONALIZADAS E INOVADORAS. DESENVOLVIMENTO DE SOLUGOES PERSONALIZADAS E INOVADORAS.

ACESSE O  QUESTIONARIO ACESSE O  QUESTIONARIO
ESCANEANDO O QR CODE AO . e ESCANEANDO O QR CODE AO
LADO E NOS MANDE SEU EMAIL 3 - - - LADO E NOS MANDE SEU EMAIL
PARA CONCORRER A UM OBJETO Pr L PARA CONCORRER A UM OBJETO
IMPRESSO EM 3D. HE o ﬂ A IMPRESSO EM 3D

Fonte: Das autoras (2024).
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As estratégias de divulgacdo adotadas para o formulario na area da sadde foram abrangentes
e diversificadas. Inicialmente, uma arte foi desenvolvida para ser impressa, contendo um QR-code
que direciona diretamente para o formuldrio online. Essa mesma arte foi adaptada para ser
compartilhada nas redes sociais, especialmente no Instagram, maximizando o alcance e engajamento
do publico-alvo, como pode-se ver na Figura 5.

Além disso, um texto padrdo foi preparado para ser enviado via WhatsApp, personalizando o
convite para participacdo na pesquisa. O texto destacava a importancia da opinido dos participantes
para moldar futuras inovacGes em saude, incentivando a contribuicdo com a promessa de
participacdo em um sorteio de um objeto impresso em 3D como incentivo adicional.

Essas abordagens combinadas visaram ndo apenas ampliar a visibilidade da pesquisa, mas
também garantir a participacdo ativa de profissionais e estudantes da area da salde, essenciais para
o sucesso e relevancia dos insights obtidos. A Figura 6 apresenta a diversidade de profissGes da area

da saude dos respondentes do Formulario 02.

FIGURA 6. Resultado da pergunta 02 do Formulario 02.

Qual é a sua profissao?

10%  2%2%
2%

10% 4

’, 14%
,‘ 3%

55%
= Biélogo = biomédico(a) docente/pesquisador(a)
= enfermeiro(a) = estudante = médico(a)
= psicologa = técnico(a)

Fonte: Das autoras (2024).

Com base nas respostas fornecidas, observa-se uma ampla diversidade de perfis e dreas de
atuacdo dentro do campo da saude. Profissionais como psicélogos, enfermeiros, biomédicos e
meédicos estdo predominantemente envolvidos em atividades hospitalares, desempenhando papéis
essenciais no cuidado direto aos pacientes.

Além disso, ha uma significativa presenca de estudantes em diferentes estagios de formacdo
académica, desde a graduacdo até a pods-graduacdo, distribuidos em diversas instituicdes como

universidades, laboratérios de pesquisa, hospitais e clinicas. Isso reflete ndo apenas um forte
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compromisso com a educacdo, mas também uma participacdo ativa do Hospital de Clinicas da
Universidade Federal do Tridngulo Mineiro (HC-UFTM), onde teve uma atuacdo forte para
disseminac¢do do Formulario 02.

Com base nas respostas fornecidas, fica evidente um forte reconhecimento do potencial da
impressdo 3D na area da salde, com uma variedade de produtos personalizados sendo considerados
benéficos e vidveis para uso clinico e com isso, a Figura 7 mostra diversos produtos que os

respondentes consideram viaveis para impressao.

FIGURA 7. Resultado da pergunta 06 do Formulario 02.

Que tipo de produtos 3D vocé acredita que poderiam ser mais benéficos
na area da saude?

Outros w29,
Dispositivos de Monitoramento de Salde Personalizados ma--—————— S,
Oculos e Préteses Oculares n - —————— O %,
Dispositivos Auditivos Personalizados me— 1 0%
Modelos de Orgéos para Treinamento Médico m————— 1 )%,
Orteses Personalizadas n——ssssss 1 0%
Dispositivos de Assisténcia Respiratéria I ———————— 3
Guias Cirtrgicos Personalizados m—— S %,
Modelos Anatémicos para Planejamento Cirlirgico I — | ) %,
Implantes CirGrgicos I ———— O %,
Préteses Personalizadas e | 3%,

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

Fonte: Das autoras (2024).

Entre os produtos mencionados como potencialmente benéficos estdo proteses
personalizadas, implantes cirdrgicos, modelos anatomicos para planejamento cirlurgico, guias
cirlrgicos personalizados, orteses, dispositivos de assisténcia respiratéria, dispositivos auditivos
personalizados, modelos de érgdos para treinamento médico, dculos e préteses oculares, além de
dispositivos de monitoramento de satde personalizados.

Essas necessidades ndo atendidas, que foram identificadas pelos produtos existentes no
mercado, foram incorporadas nas métricas e especificacbes do marketplace 3D. Essa abordagem, de
acordo com Oliveira e Valdisser (2017), fortalece o relacionamento com o cliente, resultando ndo
apenas em um bom produto, mas também em sua fidelizacdo.

A receptividade geral para a utilizacdo de produtos impressos em 3D na drea da saude é
positiva, com a maioria dos entrevistados indicando uma abertura para adotar tais tecnologias. Isso

ndo apenas reflete um avanco na personalizacdo e eficdcia dos tratamentos, mas também destaca o
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papel da inovacdo tecnoldgica na melhoria dos cuidados de salde e na formacdo profissional
continua dentro do campo médico e biomédico.

O Formuldrio 02 também serd utilizado como forma de captar contatos para futuras
divulgacdes do produto final. Para isso, foi solicitado o contato daqueles interessados em participar
de um sorteio de um produto impresso em 3D, como ilustrado na Figura 5. Além de concorrer ao
sorteio, os contatos coletados servirdo para aqueles que desejam conhecer mais sobre o projeto e o
produto criado, fornecendo uma base de possiveis compradores e investidores do projeto.

Ao finalizar a primeira etapa de pré-desenvolvimento, deu-se inicio ao desenvolvimento com
0 processo de construcdo da marca e identidade visual do aplicativo. Nisso, a Figura 8 mostra o

moodboard criado com base nas respostas dos formularios sobre o aplicativo.

FIGURA 8. Moodboard da identidade visual do Aplicativo.

Fonte: Das autoras (2024).

A criacdo da marca para o aplicativo marketplace 3D na area da saude focou em transmitir
inovacdo, tecnologia e confianca. A identidade visual foi desenvolvida com cores como cinza, azul e
marrom, escolhidas por sua associacdo com estabilidade, seguranca e profissionalismo. As fontes
"Cocomat Pro" e "Montserrat Classic" foram selecionadas pela sua modernidade e legibilidade. A
marca foi refinada com base em um estudo de cores e um moodboard, mostrado na Figura 8, que
orientaram a escolha de elementos visuais alinhados com o ambiente médico e as expectativas de

inovacdo tecnologica.
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A etapa de concepcdo do projeto é onde ocorre a geracdo de ideias para o produto, através
da pesquisa, criacdo, representacdo e selecdo de alternativas conforme cita ROZENFELD et al., 2006.
“Essa fase apresenta grande oportunidade para maximizar o retorno do investimento, representando
baixo custo e alto beneficio potencial” (BAXTER, 2000).

Nesse contexto e visando a construcdo de um projeto alinhado com as expectativas dos
clientes visualizados no Formulario 02, foi definido que a identidade visual deve transmitir inovacao
e tecnologia, refletindo a natureza avancada do Marketplace 3D na drea da saude. O objetivo é
garantir que a identidade visual transmita confianca e credibilidade aos usuarios, além de representar
o0 ambiente médico com profissionalismo.

O publico-alvo inclui hospitais, clinicas, laboratérios de pesquisa, profissionais da saude,
pesquisadores e empresas envolvidas no desenvolvimento de produtos médicos. A justificativa para
essa abordagem é que uma identidade visual bem definida e alinhada com o setor médico é crucial
para o sucesso do projeto, pois ajuda a destacar o marketplace como uma solucdo confidvel e
inovadora, atraindo e conquistando o publico-alvo.

Segundo Baxter (2000), o segredo para o sucesso do projeto conceitual estd em gerar o maior
ndmero possivel de conceitos para o produto e ter a capacidade de selecionar o melhor deles, logo
com base no método da galeria, foram desenvolvidos foram desenvolvidas 4 possiveis logos para o

aplicativo, que pode ser visto na Figura 9.

FIGURA 9. Possiveis marcas do aplicativo.

SR, e N
.‘\\ .///rv — 10| PRESSAO
1 2 - . N

Fonte: Das autoras (2024).

A logo escolhida, apds votacdo e andlise da equipe, foi a de nimero 03, conforme ilustrado
na Figura 10. Essa logo se encaixou perfeitamente com a identidade visual desejada para o projeto,
refletindo modernidade, profissionalismo e clareza. Além disso, a logo nimero 03 foi considerada a
mais adequada por transmitir de maneira eficaz os valores e a missdo da equipe, destacando-se pelo

seu design inovador e pela harmonizacdo com as cores e estilos previamente definidos. A escolha
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reforca a coeréncia visual e fortalece a marca, contribuindo para uma comunicacdo mais eficiente e

impactante com o publico-alvo.

FIGURA 10. Marca do Aplicativo.

IMPRESSAO 3D IMPRESSAO 3D

Fonte: Das autoras (2024).

Com isso, foram desenvolvidas quatro telas iniciais para o aplicativo, sendo elas de cadastro
cliente e vendedor, que estdo ilustradas na Figura 11. A primeira tela é exibida quando o aplicativo é
iniciado e apresenta as opc¢les de fazer login e fazer cadastro. As duas telas seguintes sdo dedicadas
ao processo de cadastro, sendo uma para o acesso de clientes e outra para o acesso de vendedores.
Por fim, a Ultima tela exibe a opg¢do de fazer login para usudrios ja cadastrados.

Essas telas sdo diferenciadas principalmente pelas informacdes necessarias para cada um dos
usudrios, sendo mais informacdes ligadas a impressdo para o fornecedor, como por exemplo,
dimensdes de impressao de sua impressora.

FIGURA 11. Telas iniciais do Aplicativo.

Bem-vindo a AlPrint

Bem-vindo a AlPrint Bem vmdo a AlPrint

Acesso de vendedor

superhero@miro.com

Esqueceu a senha?

ou use um perfil de rede social

m

Crrn

Fonte: Das autoras (2024).
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Apds isso, foram desenvolvidas as telas de boas-vindas. Na primeira tela, o cliente é
guestionado sobre o que deseja imprimir, com uma aba de perguntas. Ele pode ser direcionado para
a criacdo do desenho por inteligéncia artificial ao selecionar essa opg¢do, no entanto, a parte do
aplicativo relacionada a inteligéncia artificial estd em construcao e sera desenvolvida posteriormente.
Ou ele pode optar por carregar o arquivo pronto para impressao, clicando no botdo correspondente,
como pode ser visto na Figura 12.

FIGURA 12. Dashboard de boas vindas.

(AP Pégina Inicial /A\I®] Modelo Pronto [AI°| Opgdes
Ola [Nome],

0 que voceé deseja
imprimir hoje? \ 24 24
Impressora A Impressora B

Tamanho Valor 1 + entrega Valor 2 + entrega

Modelo pronto para impressao
Qualidade

Q, search

Material B B

Impressora C Impressora D
Valor 3 + entrega Valor 4 + entrega

Fonte: Das autoras (2024).

Com isso, a etapa de Desenvolvimento da Versdo Zero (VO) do aplicativo esta concluida,
conforme ilustrado pelo cédigo em desenvolvimento da Figura 13. Esta fase incluiu a implementacdo
das funcionalidades principais e a criacdo da estrutura inicial do aplicativo, com base na identidade
visual.

Embora a VO ndo seja destinada ao uso dos usudrios finais, ela é crucial para a validacdo
interna. A equipe realizard uma série de testes rigorosos para garantir que todas as funcionalidades
estejam operando conforme o esperado e que a interface do usudrio seja intuitiva e eficiente. Esses
testes internos permitirdo identificar e corrigir bugs, otimizar o desempenho, e assegurar a robustez
da plataforma antes de avancar para as fases subsequentes. A validacdo da VO também inclui a
avaliacdo da arquitetura técnica, garantindo que o sistema seja escaldvel e capaz de suportar futuras

expansoes.
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FIGURA 13. Codigo em desenvolvimento.
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Fonte: Das autoras (2024).

4, CONCLUSOES

Durante o pré-desenvolvimento, a equipe avaliou a viabilidade técnica do produto e elaborou
um questionario amplo para entender as necessidades dos consumidores. A partir das respostas
obtidas, foi possivel identificar a demanda por servicos de impressao 3D, especialmente no setor de
saude. Profissionais dessa area mostraram-se receptivos a adoc¢do de tecnologias de impressao 3D,
o que reforca a viabilidade e o potencial de mercado para o aplicativo.

O desenvolvimento do produto envolveu a analise detalhada das respostas dos consumidores
e a segmentacdo do mercado. A escolha de focar no setor de saude foi estratégica, dado o
reconhecimento da demanda por servicos de impressdo 3D por profissionais dessa area. As
estratégias de divulgacdo de um novo questionario foram eficazes, resultando em uma participacdo
significativa de profissionais e estudantes da saude.

Com isso, o trabalho evidenciou a importancia de um processo estruturado de
desenvolvimento de produtos, desde a concepcgdo inicial até a implementacdo. A utilizacdo de
métodos de pesquisa qualitativa e quantitativa foi fundamental para entender as necessidades do
mercado e garantir que o produto final fosse bem recebido pelos consumidores. A capacidade de
inovar e adaptar-se as demandas do mercado é crucial para o sucesso de qualquer empresa, e 0
desenvolvimento deste aplicativo de marketplace 3D é um passo significativo nessa direcdo.

A continuidade do projeto e a analise continua das necessidades dos usuarios serdo essenciais
para aprimorar o aplicativo e expandir sua adocdo em outros setores. A busca por melhorias
constantes e a adaptacdo as mudancas do mercado garantirdo que o produto mantenha sua

relevancia e competitividade a longo prazo.
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