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O presente estudo realizado sobre a “Representagdo do amor nas publicidades
do Dia dos Namorados” é um trabalho analitico que se propde investigar as
estratégias utilizadas nas construcfes discursivas por parte dos anunciantes
das revistas de cosméticos de circulacdo nacional, em relacédo ao ano de 2016,
especificamente aquela que se dirigem a publicidade do Dia dos Namorados,
referente as revistas do AVON e O Boticario. Com objetivo de investigar como
o mercado utiliza os discursos ligados a representacédo da imagem do amor nas
publicidades do Dia dos Namorados para vender seus produtos. Em que
identificaremos as estratégicas de consumo das marcas para vender seus
produtos, representando o amor nos produtos. E o impacto desses anuncios na
construcdo coletiva da sociedade. Por forca de convencédo social o amor
tornou-se um comércio sobre os aspectos referentes as relagdes de poder dos
discursos que o compde para alcancar o publico alvo. Para estas etapas
usaremos como aporte tedrico a analise critica do discurso, exporemos as
concepcoes tedricos/metodoldgicos de Norman Fairclough (2001), que trabalha
com o conceito tridimensional sobre a forma de um (trip€) do discurso: texto,
pratica discursiva e pratica social. Como também citaremos as indagacdes de
Cruz (2015), que remetera as raizes historicas da origem do Dia de S&o
Valentim até o Dia dos Namorados festejado no Brasil. Justificamos a escolha



deste tema pela relevancia e a falta de estudos nessa area voltado para esse
segmento, das publicidades de Dia dos Namorados. Tornando esse estudo
relevante, pois todos os anos sdo comemorados o Dia dos Namorados, tanto
no Brasil como nos demais paises, tornando o tema atual. E mesmo o pais
enfrentando uma crise financeira a data ndo passou despercebida pelos
consumidores. Em virtude dos argumentos expostos, podemos considerar que
as propagandas publicitarias de cosméticos se utilizam de métodos apelativos
como a perspectiva do amor, fazendo conexdo com a dimensdo simbolica
desta data.



