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Resumo

O objetivo deste estudo ¢ verificar como a producao cientifica recente aborda o conhecimento
e preocupagdo ambiental, especificamente em relacdo as mudangas climaticas ¢ a perda da
biodiversidade, com a intencdo de compra de alimentos organicos. Para tanto, foi realizada
uma revisao sistematica da literatura, operacionalizada com auxilio dos softwares Parsifal e
KNIME. A busca pelos artigos foi realizada na base de dados Scopus e ISI Web of Science,
compreendendo o periodo 2013-2024. Os resultados revelaram que a perda da biodiversidade
e as mudancas climdticas tém sido tratadas como componentes da consciéncia e da
preocupagdo ambiental, devendo ser, portanto, consideradas na elaboragdo de estratégias de
marketing para incentivar o consumo de orgénicos.
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Abstract

The aim of this study is to examine how recent scientific literature addresses environmental
knowledge and concern, specifically regarding climate change and biodiversity loss, in
relation to the intention to purchase organic foods. For this purpose, a systematic literature
review was conducted, operationalized with the assistance of the Parsifal and KNIME
software. The search for articles was carried out in the Scopus and ISI Web of Science
database, covering the period 2013-2024. The results revealed that biodiversity loss and
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climate change have been addressed as components of environmental awareness and concern,
and should therefore be considered in the development of marketing strategies to promote
organic consumption.

Keywords: Consumption, foods, intention, sustainable.

Introducio

O crescente alerta global sobre as mudangas climaticas e a perda da biodiversidade
tem impulsionado a busca por praticas sustentaveis. Segundo Pielke (2004), chamamos de
mudancga climatica uma transformag¢do no clima que se manifesta por alteragdes em elementos
como a temperatura média global, os padrdes de chuva e a extensdo do gelo marinho, indo
além das flutuag¢des naturais.

As atividades humanas tém contribuido de forma significativa para a mudanga
climatica. Outro fator significativo ¢ a perda da biodiversidade que, segundo Aratjo (2022), é
definida como a redugdo da variedade e quantidade de vida nos diferentes niveis biologicos
(ecossistemas, espécies, genes). A perda da biodiversidade prejudica a saude dos
ecossistemas, a prestagdo de servigos ambientais e a sustentabilidade global.

Nesse cendario desafiador, os alimentos organicos surgem como uma alternativa, ja que
a agricultura organica pode contribuir para a mitigagdo das preocupagdes ecoldogicas humanas,
tais como descargas de gases de efeito estufa, declinio da biodiversidade e destrui¢ao do solo,
e também chama a ateng¢do para a saude alimentar.

Consistente com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS),
especificamente o ODS 2 - "Fome Zero e Agricultura Sustentavel", esta pesquisa buscou
compreender como o conhecimento e a preocupagdo ambiental influenciam a intengdo de
compra de alimentos organicos. Nesse sentido, o objetivo desta revisdo sistematica ¢
investigar o que ha de mais relevante na literatura cientifica recente sobre essa tematica, a fim
de identificar os avangos e as lacunas cientificas existentes até o momento.

2. Metodologia

Segundo Kitchenham (2004), uma revisdo sistematica ¢ um método de investigacao
que tem por objetivo reunir, avaliar e sintetizar as descobertas de diversos estudos pertinentes
com o intuito de abordar uma questdo de pesquisa especifica. Essa metodologia segue um
protocolo estabelecido e meticuloso para assegurar transparéncia, replicabilidade e reduzir
qualquer tendenciosidade na sele¢do e analise dos estudos incorporados.

Com este intuito, escolhemos duas ferramentas digitais que foram utilizadas para
facilitar o processo de elaboracdo da revisdo sistemdtica realizada, sendo elas: Parsifal e
KNIME.

Parsifal ¢ uma plataforma on-line projetada para apoiar pesquisadores a realizar
revisdes sistematicas da literatura. Além de fornecer uma maneira de documentar todo o
processo de pesquisa, a ferramenta auxilia a estabelecer prioridades durante uma revisao
sistematica da literatura. Durante a fase de planejamento, a plataforma auxilia com a
categorizagdo dos objetivos, PICOC'!, questdes de pesquisa, cadeia de pesquisa,
palavras-chave e sindnimos, bases de pesquisa, bem como os critérios de inclusao e exclusao.
Uma vez selecionada, a plataforma foi utilizada de acordo com as etapas a seguir.

" PICOC ¢é um acrénimo usado na pesquisa cientifica para ajudar a formular uma pergunta de pesquisa
especifica, envolvendo a definicdo de Populagdo ou Problema (P), Intervencdo (I), Comparacdo (C), Outcome
(O) e Contexto (C).
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a) Planejamento da Revisdo: Foi realizada uma reunido entre os autores da pesquisa
(equipe) para elaboracdo do protocolo da revisdo, que incluiu a definicdo dos
objetivos, questdes de pesquisa, critérios de inclusdo e exclusdo, palavras-chave e
fontes de pesquisa. Todas essas informagdes foram inseridas no Parsifal para orientar
o processo de busca e selecao de artigos.

b) Busca e Selecdo de artigos: Utilizando os critérios definidos no protocolo, a equipe
realizou buscas nas bases de dados selecionadas, como Scopus e ISI Web of Science,
por meio do Parsifal. Os resultados das buscas foram importados para a plataforma e
organizados para facilitar a selecdo dos estudos relevantes.

c) Aplicagdo de Critérios de Inclusdo e Exclusdao: Com base nos critérios estabelecidos,
os membros da equipe revisaram os titulos e resumos dos estudos importados,
aplicando alguns critérios de inclusfo, tais como: alinhamento ao escopo de pesquisa,
estudos primarios e publicados entre 2013-2024; e outros de exclusio, como: artigos
duplicados, estudos secundarios, fora do escopo de pesquisa, ,ndo escrito em inglés ou
portugués, publicacdes anteriores a 2013 e publicagdes cujo texto ndo esteja
disponivel na integra. Essa etapa foi realizada de forma colaborativa, com a
possibilidade de discutir e justificar as decisdes tomadas.

d) Avaliagdo da Qualidade dos Estudos: Por fim, foram selecionados 265 artigos
advindos da base Web of Science, dos quais os mais relevantes foram organizados
segundo os pardmetros de qualidade e critérios pré-definidos: alinhamento ao escopo
da pesquisa, clareza na descricdo dos objetivos e metodologia, apresentacdo do
instrumento de coleta de dados, explicitagdo das limitagcdes do estudo. Isso envolveu a
analise detalhada do conteudo dos artigos selecionados e a atribui¢do de notas com
base na qualidade metodoldgica e na relevancia para a pesquisa.

O passo seguinte consistiu na utilizacdo do software KNIME, que ¢ uma plataforma de
analise de dados de codigo aberto que oferece uma abordagem visual e modular para a andlise
de dados. Por meio de uma interface grafica intuitiva, os usudrios podem criar fluxos de
trabalho (workflows) que integram varias etapas da andlise de dados, como importagdo,
pré-processamento, analise estatistica, mineracdo de dados e visualizacdo. A partir destas
funcionalidades, o software foi utilizado para programar uma ferramenta personalizada para
os fins deste trabalho, de acordo com as seguintes etapas:

a) Importacdio de Dados: A ferramenta ¢ configurada para importar os artigos
selecionados, em formato PDF, para dentro do ambiente do KNIME. Isso garante que
todos os dados relevantes estejam disponiveis para analise.

b) Processamento de Texto: Em seguida, os artigos em formato PDF foram processados
para extrair o texto relevante. Isso pode envolver a remoc¢ao de caracteres especiais,
pontuagdes e outras formas de limpeza de texto para garantir uma analise precisa.

c) Identificagdo de palavras-chave: A ferramenta foi projetada para identificar as
palavras-chave relevantes nos textos. As palavras-chave foram definidas pelos
pesquisadores e compreendem as seguintes: "mudancgas climaticas", "biodiversidade",
"alimentos organicos" e outras relacionadas ao contexto da pesquisa (Environment*,
Attitude, Concern*, Awareness e "organic food")

d) Atribuicdo de Escores: Com base na frequéncia/ocorréncia das palavras-chave
identificadas em cada artigo, a ferramenta atribui escores que indicam a relevancia do
artigo para os temas de interesse. Quanto mais frequente uma palavra-chave aparece
no texto, maior foi o score atribuido ao artigo e mais relevante foi considerado.
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3. Apresentacio e Discussdo dos Resultados

Apos realizadas as etapas descritas na metodologia, foram reunidos os dez artigos com
maior pontuacdo (Tabela 1) e organizados em ordem decrescente, os quais foram revisados
pelos pesquisadores e analisados quanto a sua metodologia e resultados.

Tabela 1 - Artigos selecionados

Filepath Totais:
Organic Food Perception.pdf 12,118%
Lost in processing Perceived healthfulness. pdf 11,A09%
Effective Segmentation of Organic Food Consumers in Vietnam Using.pdf 11,345%
An analysis of purchase intentions toward organic food.pdf 11,281%
Assessing Urban Consumer Intention on Purchasing of Organic Food in SriLanka.pdf 10,8259%
SUPPORTING LOCAL ECONOMIC DEVELOPMENT . pdf 10,751%
Do We Know Organic Food Consumers.pdf 10,722%
Maotivators and barriers to sustainable food consumption. pdf 10,400%
Influence of Food Safety Concerns and Satisfaction with Government. pdf 10,381%
Understanding different types of consumers.pdf 10,158%

Os artigos analisados destacam a relagdo positiva entre a preocupacao ambiental dos
consumidores e a propensdo a comprar produtos organicos. A consciéncia ambiental ¢ vista
como um motivador significativo para escolher produtos organicos, ademais, mencionam a
importancia da transparéncia na producdo e rotulagem de alimentos orgédnicos para aumentar
a confianca dos consumidores nesses produtos.

Alguns artigos, mesmo que com menor énfase, destacam a percepg¢do de que os
alimentos organicos sao mais saudaveis e contribuem para uma dieta mais saudavel, o que
também pode influenciar as decisdes de compra. Dentre estes artigos, foi recorrente a
sugestdo que estratégias de marketing devam ser personalizadas para diferentes segmentos de
consumidores, levando em consideragdo suas atitudes, estilos de vida e motivagdes
especificas em relagcdo aos alimentos organicos.

Contudo, pode-se apontar algumas limitagdes do presente trabalho: os artigos
estudados trabalham com diferentes contextos geograficos, culturais e demograficos, e levam
em conta amostras de consumidores diferentes. Isto pode levar a resultados variados e
dificultar a comparagao direta entre eles, ademais, as produgdes analisadas utilizam diferentes
metodologias de pesquisa para definir a relevancia de cada elemento na decisdo de compra do
consumidor, o que pode tornar dificil a comparacdo direta dos resultados.

4. Consideracoes Finais

De acordo com estudos revisados e mais relevantes da area, disponiveis na Web of
Science e Scopus, a “consciéncia ambiental” ¢ um dos fatores considerados mais relevantes na
intencdo de adquirir um produto alimenticio organico em detrimento de um produto
convencional. Entretanto, pouco foi encontrado em relagdo a “perda de biodiversidade”, a
qual foi muitas vezes tratada como um componente da “consciéncia ambiental” ou da
“preocupacdo ambiental”. Sugere-se, assim, que os referidos aspectos sejam levados em conta
na formulagdo de estratégias de marketing voltadas para o publico consumidor de alimentos
organicos, a fim de estimular seu consumo e contribuir, por sua vez, com a sustentabilidade.

Referéncias



62° Congresso da

Bioeconomia, cadeias de valore
desafios do desenvolvimento regional

ARAUJO, Vitor Calandrini de; ALMEIDA, Paulo Santos de. Trafico de animais
silvestres e a alteracdao da biodiversidade: relagdes entre apreensdo e destinagao a luz dos
ODS—Agenda 2030—ONU. Agendas locais e globais da sustentabilidade: ciéncia,
tecnologia, gestdo e sociedade, p. 317-335, 2022.

CHICIUDEAN, Gabriela O. et al. Organic food consumers and purchase intention: a
case study in Romania. Agronomy, v. 9, n. 3, p. 145, 2019.

KITCHENHAM, Barbara. Procedures for performing systematic reviews. Keele,
UK, Keele University, v. 33, n. 2004, p. 1-26, 2004.

KOWALSKA, Aleksandra et al. “Young and Green” a study of consumers’
perceptions and reported purchasing behaviour towards organic food in Poland and the United
Kingdom. Sustainability, v. 13, n. 23, p. 13022, 2021.

PIELKE JR, Roger A. What is climate change?. Energy & environment, v. 15, n. 3,
p. 515-520, 2004.



