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Resumo

A industria da moda vem crescendo ao longo dos anos, de modo a ser uma das mais poluentes
do mundo. Tendo isso em vista, ¢ imprescindivel a busca por praticas que atenuem resultados
tdo bruscos ao meio ambiente, com isso surge empreendimentos denominados brechos. Diante
do exposto, este trabalho tem como objetivo analisar como acontece a logistica de compra e
venda de roupas usadas em brechés de Teresina-Pi. No primeiro momento € posto conceitos
ambientais e sobre brechos, de maneira a relaciona-los para introduzir a pesquisa realizada.
Assim sendo, por meio de um estudo de caso, foram feitas trés entrevistas com as proprietarias
de trés brechds distintos sediados na cidade de Teresina-Pi. O trabalho encontrou as etapas de
compra e venda de um brech6 que consiste em captacao dos fornecedores, entrega das roupas,

bem como sua divulgacdo em redes sociais e fidelizacdo de clientes e fornecedores.

Palavras-Chaves: brecho, economia circular, moda, sustentabilidade

1. Introducéo

O processo logistico apresenta um papel fundamental nas empresas, ¢ responsavel por toda a
movimentagdo, armazenamento, transporte e entrega dos equipamentos e materiais para a
fabricagdo dos produtos e/ou servigos até o consumidor final. Seguindo essa defini¢cdo, a
logistica possui a responsabilidade de distribuir a matéria prima e o produto de forma
organizada. Durante anos, o modelo linear de negbcios, baseado em extrair, transformar,
produzir e descartar (Giddens, 1991; Prieto-Sandoval, 2018), foi a base para a construcio da
economia mundial (Braungart et al., 2003; Fiskel, 2009). Com o crescimento do consumo nas

ultimas quatro décadas, o nimero de matéria prima retirada da natureza triplicou (UNEP, 2016),
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gerando o questionamento sobre a eficiéncia desse modelo de negodcio. Logo, torna-se essencial
buscar um modelo econdmico que tenha uma abordagem distinta, que tenha a racionalidade

ambiental e econdmica como fatores essenciais (Leitdo, 2015).

O conceito de Economia Circular enquanto proposta inovadora de implementa¢ao de um novo
sistema de processo produtivo, propde profundas modificagdes estruturais e assume um maior
protagonismo ao contradizer o sistema usual da Economia Circular. A Economia Circular visa,
portanto, possibilitar um ideal aproveitamento e reaproveitamento sistemdtico de produtos
industrializados, bens duraveis, desde a etapa de concepcao de projeto, até mesmo apos a sua
reutilizagdo (ciclo de vida util) (Abdalla; Sampaio, 2018). Dentro do cenario do setor téxtil o
descarte incorreto de residuos té€xteis causa uma série de prejuizos a saude humana e ao meio
ambiente, devido a produgdo elevada de dioxido de carbono, substancia toxica e bastante nociva
ao meio social. Segundo a organizacdo Global Fashion Agenda (2022), a industria da moda ¢ a
segunda mais poluente do mundo, com mais de 92 milhdes de toneladas de residuos téxteis

descartado nos ultimos anos.

Diante das atuais preocupagdes ambientais e do cendrio das industrias téxteis, € crucial analisar
além da fase de comercializagdo de produtos de moda. Para um descarte consciente, a venda e
troca de pecas em brechos, fisicos e virtuais, emerge como alternativa viavel. Essa pratica ndo
apenas contribui para uma economia circular, prolongando a vida 1til das pecas, mas também
reduz o descarte precoce em aterros sanitarios, impactando positivamente nos aspectos
ambientais, sociais ¢ econdmicos (Fernandes; Colares-Santos; Jardim-Neto, 2018, Moraes;

Calvi, 2020).

O mercado de brechos em Teresina-PI tem experimentado um notavel avango nas ultimas
décadas, causando uma mudanca significativa nos padrdes de consumo dos teresinenses, além
de impulsionar uma crescente conscientizagdo ambiental. Embora, muitas pessoas ainda
consomem pecas de segunda mao apenas pela oferta acessivel, sem pensar no consumo
consciente gerado. De acordo com o Portal O Dia (2020), o mercado de brechds de pecas de
roupas, bolsas e calgados estdo presentes em diversas areas de Teresina, abrangendo tanto o
centro quanto os bairros periféricos da cidade. Nesse cendrio, os brechds se tornam uma 6tima
alternativa para quem busca produtos mais baratos, além de estd associado com a
sustentabilidade. Conforme dados do Portal Luneta (2022), a procura por pegas usadas se tornou
um novo habito do publico teresinense, através desse modelo, todas as pegas de roupas e

acessorios que sao comercializadas dentro do brechd, ganham um novo ciclo de uso.
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Sabendo disso, esse trabalho visa analisar como acontece a logistica de compra e venda de
roupas usadas em brechds de Teresina-Pi. Para isso, serdo realizados estudos de caso em
brechés de Teresina a fim de descrever o processo de aquisi¢ao e vendas de roupas usadas além

de identificar os fatores que motivam a permanéncia no mercado de brechd.

2. Referencial Teorico

2.1 Economia Circular

Ao longo da historia, a busca pelo avanco nos meios de produgdo fez com que as pessoas
buscassem um desenvolvimento constante e acelerado, frequentemente ignorando questdes de
suma importancia, como a degradacdo do meio ambiente e a escassez dos recursos naturais
(Ferreira, 2017). Durante muito tempo os residuos gerados pelos meios de produgdo ndo eram
vistos como algo ofensivo ao meio ambiente, uma vez que eram tratados como algo sem valor
agregado, seguindo a ideia da economia linear. Sob esse viés, Alexandra Leitdo (2015) defende
que, devido a redugdo da disponibilidade de recursos e o aumento dos precos dos insumos, fez
com que despertasse a necessidade da criagdo de um novo modelo econdmico, unindo
racionalidade ambiental e econdmica. Desse modo, em contrapartida & economia linear, surge

a ideia de economia circular.

A economia circular tem como principal objetivo aumentar o ciclo de vida e o valor dos
produtos e materiais ao longo do tempo, evitando desperdicios e geracdo de residuos
(MacArthur; Zumwinkel; Stuchtey, 2015). Seguindo essa logica, observa-se que a economia
circular busca sempre o reaproveitamento dos materiais utilizados nos processos produtivos,
produzindo novos produtos ou matéria-prima a partir deles, fazendo com que o material
continue sendo util por mais tempo. Portanto, a economia circular engloba as etapas desde a
criacdo do produto até seu ciclo pds-consumo, possibilitando um ideal aproveitamento e
reaproveitamento da mais ampla variedade de produtos, sejam eles duraveis ou nao (Abdalla;

Sampaio, 2018).

Para isso, a economia circular constitui-se, segundo a Fundacao Ellen MacArthur (2019), em
trés fundamentos: “a eliminacdo de residuos e polui¢do; a preservacao de materiais em ciclos
de utilizagdo; e, por fim, a regeneragao de sistemas naturais”. O conceito abordado distingue
entre ciclos técnicos e bioldgicos, nos quais os recursos sao regenerados no ciclo bioldgico e
recuperados no ciclo técnico. Sendo assim, nessa perspectiva sua aplicagdo proporciona a

minimiza¢do da quantidade de descarte de residuos, bem como, alternativas significativas para
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minimizar a demanda pela extragdo dos recursos naturais com o proposito de serem matéria

prima para diversos modos de fabricacao (Abdalla; Sampaio, 2018).

De modo geral, a principal transformag¢ao que requer reflexao no setor de vestidrio reside no
principio de otimizar a produgdo e prolongar ao maximo a circulagdo dos produtos, visando
potencializar sua vida util. Para a Fundagao Ellen MacArthur, o compartilhamento amplia a
utilizagao dos produtos. Logo, um exemplo de economia circular na industria téxtil € a pratica

dos brechés, uma vez que ocorre a venda e troca de pecas que ja tiveram outros donos.

2.2 Brechés

A industria téxtil ¢ uma das mais poluentes do mundo, isso ocorre pelo fato das pessoas
consumirem as tendéncias de modo muito acelerado, o que resulta em um significativo aumento
de descarte de produtos (Bouzan; Govidan, 2015). Nesse sentido, diante do cenario atual das
industrias téxteis e dos crescentes problemas ambientais, € necessario tornar cada vez mais essa
producao sustentavel. A analise da sustentabilidade no ambito do setor téxtil esta se tornando
cada vez mais frequente, tanto em pesquisas académicas como nas operagdes empresariais, o

que demonstra transformagdes no setor (Nishimura, 2018).

Um dos caminhos para mudar a narrativa de que o setor téxtil ¢ um dos maiores produtores de
residuos € a venda e troca de pecas de moda ja usadas, pratica denominada como brechd. Desse
modo, os brechos aderem novo valor as pegas, se tornando o principal meio de distribuicao de
vestimentas que seriam descartadas. Convergindo com o Martins (2018), no qual afirma que o
consumo de pecas de segunda mao de brechés pode ter associagdo com o movimento de
consumo consciente, pois contribui para evitar o descarte de roupas ainda em bom estado e

acumulo de estoque.

O surgimento dos brechds em territorio brasileiro foi tardio e de origem desconhecida. De
acordo com Dutra e Miranda (2013), existe a possibilidade que seu surgimento tenha acontecido
por meados do século XIX, no Rio de Janeiro, por meio de um mascate, denominado Belchior,
que possuia um comércio que vendia objetos e roupas usadas, além de outros artefatos. O
continuo surgimento de empreendimentos, os brechos, acontece por meio do desejo de mulheres
de procurar uma nova utilidade para suas pecas e acessorios, e tal forma de comércio tornou-se
uma bela oportunidade de negdcio, pois possui uma baixa concorréncia, um publico variado e

custo de investimento baixo (Beltrame, 2015).

Os brechods sdo conhecidos como comércios nos quais existe uma elevada movimentagao de

mercadorias. De acordo com Sanches e Cerqueira (2012), os clientes colaboram comprando,
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trocando e vendendo as proprias roupas, de forma que conseguem alimentar tal comércio. A
logistica de compra das pecgas acontece por meio de variados canais, passando por varios
requisitos, no qual as roupas sao doadas, compradas por clientes, ou até mesmo utilizadas como
crédito de compra (Levi; Queiroz, 2013). Logo, segundo Freitas (2015), os brechds sdo uma
Otima opcao sustentdvel de investimento, pois reduzem os impactos ambientais ocasionados

pelo descarte e acumulo de residuos.

Parte fundamental para o funcionamento de um brechd, ¢ a logistica, desde a aquisi¢ao da pega
até a chegada ao consumidor final, por isso cabe ressaltar que segundo Miyata (2019) ha vérios
tipos de logistica no mercado, podendo ser “Logistica de produgdo; Logistica reversa; Logistica
de abastecimento e Logistica de distribuicdo”, sobre as quais serdo expostas no quadro a seguir.

Nas quais no decorrer da leitura serdo relacionadas com o objeto principal deste estudo.

Quadro 1 — Tipos de Logistica
Tipo Conceito

Abrange desde o recolhimento da maténa-prima até sua
transformagdo no produto final Controle da fabricagdo,
montagem, transporte entre etapas da produgdo. e
armazenamento da maténa-prima e produto final.

Logistica de produgio

Processo de planejamento, execugdo e controle eficiente do fluxo
de maténias-primas. produtos finalizados ou ndo, bem como
Logistica reversa informagdes. de maneira a relacionar o ponto de consumo ao
ponto de origem de toda a cadeia logistica. envolvendo
conceitos de sustentabilidade, reciclagem e reaproveitamento.

Compreende a aquisi¢do de maténa-prima e/ou um produto final,
relacionando suas caracteristicas, armazenamento. pregos.
embalagens e demais particularidades, para atender as
necessidades de provisdo empresa.

Logistica de abastecimento

Administragdo do centro de distribuigdo. localizagdo de
Logistica de distribui¢do enderegos, roteiro de transportes e monitoramento de estoques
sdo algumas de suas fungdes.

Fonte: Elaboragao propria
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3. Metodologia

A pesquisa cientifica envolve a aplicagdo pratica de métodos sistematicos por parte de um
pesquisador, com o propdsito de responder a questdes especificas formuladas durante o
desenvolvimento de um estudo. Sua execucgdo segue procedimentos formais e ¢ caracterizada
por um método de pensamento reflexivo, exigindo uma abordagem cientifica. Conforme
destacado por Marconi e Lakatos (2017), essa abordagem ¢ essencial para configurar a pesquisa
como um caminho para compreender a realidade. A pesquisa relatada neste artigo ¢
predominantemente qualitativa, adota uma abordagem menos estruturada e utiliza, em relagao

aos procedimentos, o estudo de caso para analisar como acontece a logistica de compra e venda

de roupas usadas em brechos.

O critério de sele¢do das empresas para o desenvolvimento do estudo de caso foi o trabalho de
compra ¢ venda de roupas e acessoérios em brechos. Dessa forma foram selecionadas trés

empresas de brechds localizadas em Teresina, no Piaui.

A pesquisa foi desenvolvida em duas etapas, como pode ser observado no Quadro 2.

Quadro 2 — Etapas da pesquisa

1" Etapa: Revisio de literatura O qué? Como?
Economia circular Conceituar a economia circular
. Revisar conceitos e a literatura Levantamento bibliografico
Brechos .
sobre brechds
2" Etapa: estudo de caso O qué? Como?
Brechos Caracterizacdo das empresas
L . -Entrevistas semiestruturadas
Logistica de compra e venda de Identificar as etapas de compra e .
, . - Observacao direta
brechos venda de brechos

Fonte: Elaboragdo propria

Os instrumentos de coleta de dados utilizados foram entrevistas semiestruturadas com gestores
das empresas. Além das entrevistas, foram feitas observagdo a fim e identificar e confirmar
caracteristicas das empresas relevantes a pesquisa. As entrevistas e observagdes foram
realizadas no inicio do ano de 2024 e foram gravadas e posteriormente transcritas.
Posteriormente, analisaram-se as informagoes e foram identificadas as conexdes e relacdes

entre as respostas.

4. Resultados e discussoes
Para essa pesquisa foram analisadas trés empresas de brechos, que aqui serdo chamadas de
empresa A, B e C. As entrevistas foram realizadas com as gestoras dos brechds que aqui também

serdo denominadas A, B e C respectivamente pora preservar as suas identidades.
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As empresas A e B funcionam exclusivamente de forma online, enquanto a empresa B funciona
de forma on-line mas também apresenta pontos fisicos nas cidades de Teresina/PI, Sao

Luis/MA, Sao Paulo/SP e Recife/PE.

4.1 Caracteristicas gerais dos brechos
O comeco de tudo, ¢ importante, por isso logo no primeiro contato com empresarias foi debatido
sobre o estopim que as levou a comegar o seu proprio negocio. Os brechos B e C afirmaram

que a ideia inicial surgiu aleatoriamente.

Fazer o perfil no Instagram era bem simples mesmo, era s6 para desapegar
aquelas pecas, sabe? Nao foi nem pensado em continuar mais pra frente, € aos
poucos a gente foi exemplo que foi dando certo, sabe? E também uma questao
de sustentabilidade que a gente foi aprendendo mais (Entrevistada B, uma das
proprietarias do Brecho B).

Comegou até de uma forma engracada, porque eu trouxe todos os meus
eletrodomésticos e eu ndo sabia que aqui era 220v. Entdo vieram tudo novo,
né? Entdo, como eu sempre mudava muito, ai eu falei, vou criar o Instagram
como se fosse uma vitrine, porque como eu sou de Sao Paulo, né? Minhas
maes, tias, primas, verem o que elas querem ali, porque eu vou ter que comprar
tudo novo, né? [...] Entdo fiz ali o Instagram bem de uma forma formal, uma
frase que eu falava brincando, que na verdade era um borddo que eu sempre
falava: ai gente, Desapega que a Vida Carrega. Entdo foi tudo muito
despretensioso. Ai no meio de tudo isso eu comecei a colocar algumas roupas.
Comecei a vender, sem conhecer ninguém em Teresina. Conheci uma pessoa
que viu, ela divulgou e ai foi indo. (Entrevistada C, proprietaria do Brecho C).

Através dos relatos delas € perceptivel que uma ideia que surgiu ao acaso, foi se desenvolvendo
e tornando-se um empreendimento com um alcance econdmico consideravel. Ja a entrevistada
A, proprietaria do brechd A, tem um relato diferente, seu modo de inicio foi com um objetivo

claro.

O brechod A tem 4 anos de existéncia, comecei em 2019 (um pouquinho antes
da pandemia), por uma necessidade financeira mesmo, foi buscando uma

r

alternativa de negocio para poder ganhar um extra, atualmente é o meu
negocio principal.

Como se pode notar, o inicio das atividades das trés empresas entrevistadas se deu por meio on-
line a partir do uso de redes sociais concordando com Recuero (2009) que ressalta que as redes
sociais representam uma inovacao que propicia agilidade e praticidade na comunicacdo e
relagdes sociais. Desse modo, tem-se um espaco aberto para todos os tipos de publicacdo com

alcances pelo mundo inteiro, permitindo que seja utilizado para geracdo de renda. Costa e
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Freitas (2019) afirmam que fazer brech¢ através do Instagram se tornou popular, tendo em vista
que com pouco dinheiro, uma pessoa ¢ capaz de vender artigos que foram ou nao utilizados, ou

ainda estavam guardados sem uso.

Apesar de comegos distintos, os brechds aqui citados tém caracteristicas semelhantes, a
exemplo seu proprio publico-alvo, que ndo vem a ser necessariamente apenas de pessoas que
ja compram roupas usadas. Buscam alcancar nova clientela trabalhando a partir da
profissionalizacdo do negdcio e da quebra de preconceitos estabelecidos nesse mercado. A
entrevistada B afirma que percebia em clientes “aquele pensamento de: “roupa de bazar € roupa
de gente morta”, sabes? Tinha muito desses pensamentos, ¢ hoje em dia eu vejo que ja ndo
tem”, logo € implicito uma quebra de paradigmas e pensamentos que distorcem a imagem desse
tipo de negbécio. Da mesma maneira, a entrevistada C remete que fornecedoras, que
normalmente apresentam maior poder aquisitivo, anteriormente ndo adquiriam pecas de
vestuario usadas, optando por apenas doar ou revender suas proprias pegas. Contudo,
atualmente, observa-se uma mudanga nesse comportamento, onde essas fornecedoras utilizam
seus proprios créditos para efetuar compras no mercado de pecas usadas. Esse fenomeno sugere
uma alteragdo nas atitudes, indicando uma maior conscientizacdo das pessoas em relagdo a
possibilidade de adquirir itens a pre¢os mais acessiveis. A percep¢ao de que € possivel obter
uma peca desejada a um custo inferior, especialmente quando ndo disponivel em outros locais,

reflete uma transformagao notavel nesse mercado em evolugao.

A entrevistada A complementa considera que, historicamente, brech6s eram percebidos como
estabelecimentos que comercializavam roupas desgastadas, por vezes deterioradas. No entanto,
a entrevistada destaca uma transformacdo notavel nesse cenario, observando a
profissionalizacdo crescente dos brechds. Porém, o investimento em apresentacdo de negocio,
atendimento ao cliente eficiente e praticas de curadoria e higienizacdo resultam em uma
experiéncia positiva para as clientes, que expressam satisfacdo e até mesmo surpresa ao
perceberem a qualidade das pegas. A entrevistada destaca ainda que a profissionaliza¢do do
setor contribui ndo apenas para superar preconceitos, mas também para o aumento expressivo
no numero de brechos, indicando uma mudanga cultural e uma aceitacdo mais ampla dessa

forma de comércio.

Outro fator a ser considerado sobre publico ¢ justamente a questdo da idade e classe social dos
compradores. Essa indagacdo foi respondida de maneira similar pelas entrevistadas, que

buscam sempre expandir seus consumidores e atender diversos publicos, com pecgas mais
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acessiveis como mais requintadas, da mesma forma desde pessoas mais jovens as mais

experientes, demonstrando a diversidade de publico do setor.

A entrevistada A relata que a clientela do estabelecimento inclui tanto mulheres com condigdes
financeiras mais favoraveis quanto aquelas com recursos mais limitados, indicando uma
diversidade socioecondmica. A adesdo a marcas de prestigio dentro do segmento de brecho
atende tanto aos consumidores que possuem recursos financeiros mais substanciais quanto
aqueles que, embora possuam limitagdes financeiras, nutrem uma preferéncia por determinadas
marcas, possibilitando que adquiram produtos de marcas reconhecidas sem recorrer a aquisi¢ao

direta em lojas tradicionais, ampliando assim a democratizagdo do acesso a essas marcas.

O relato da entrevistada A salienta algo que, tanto em brechds como em outros negdcios do
género moda, faz-se importante, ter uma cartela variada de clientes, tendo em vista
principalmente a volatilidade do mercado. Ademais conhecer seu publico, torna-se uma
caracteristica competitiva entre empresas. Além disso, demostra uma crescente de publico com
rendas mais altas, o que demonstra que o setor ndo se limita mais apenas a publico de baixa
renda. Outra similaridade que pode ser observada ¢ o direcionamento ao publico feminino, em
que nenhuma das entrevistadas citou essa pratica para o mercado masculino, podendo ser uma

oportunidade esse nicho de mercado.

4.2 Logistica de Compra e Venda

Por ser um servico de suporte, desprovido do glamour da estratégia bélica e da notoriedade das
vitorias em batalhas, os grupos logisticos militares operavam discretamente nos bastidores. Essa
perspectiva carregou consigo a ideia de que a atividade logistica consiste em um conjunto de
acOes coordenadas realizadas na retaguarda, muitas vezes sem grande visibilidade nos
processos administrativos operacionais. No entanto, isso ndo implica em menor importancia;
pelo contrario (Novaes, 2015; Neto, 2022). Analogamente, em um empreendimento do setor de
moda, a definicdo e exatidao desse processo ¢ fundamental, e em especial no caso dos brechos,
a logistica precisa ser bem estabelecida desde a coleta da peca a sua chegada nas maos do

consumidor final.

Os brechos entrevistados, foram explicitos nesse quesito, esclareceram desde a aquisi¢ao dos
artigos, sua avaliagdo e curadoria, até a entrega ao destinatario. E semelhantemente, aos outros

pontos ja discorridos, ha certas similaridades em seus processos.

A entrevistada A, evidencia que no contexto da Logistica de Compra e Venda, a abordagem

adotada envolve o trabalho com consignacdo. Nesse método, o profissional recebe pegas das
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fornecedoras e as retém por um prazo de 30 dias. Durante esse periodo, ocorre todo o processo
logistico de venda, incluindo a separagdo das pegas, curadoria, avaliacdo de possiveis defeitos,
precificagdo em colaboracdo com as fornecedoras, fotografia, divulgacdo no Instagram,
atendimento ao cliente, gestdo da entrega e pds-venda. O repasse financeiro para as
fornecedoras ¢ realizado quinzenalmente, nos dias 1° e 15°, abrangendo apenas as pegas
efetivamente vendidas. Destaca também que o prazo de 30 dias pode ser prorrogado, mediante
interesse mutuo, possibilitando a continuidade das tentativas de venda, promogdes ou,
alternativamente, a devolucdo das pegas. Em casos em que as fornecedoras nao manifestam
interesse nas pecas remanescentes, estas sao direcionadas para doagdo, evidenciando a pratica

frequente de contribuicdo social por meio da doacdo de pegas.

Assim como afirma a entrevistada A, a entrevistada B também elucida que as fornecedoras
constituem um grupo de mulheres que expressam o desejo de se desfazer de pecgas de vestuario
que ndo estdo mais em uso, porém, além disso o garimpo de roupas em promocao também ¢

empregado, ampliando assim a diversidade do estoque disponivel para comercializacao.

Assim como as entrevistadas A e B, a entrevistada C também apresenta processo similar ao que
jé foi relatado, porém, no quesito distribuicao das pecas aos consumidores apresenta um publico
mais amplo sendo feito para todo o Brasil por meio de plataformas de entregas, além de lojas
fisicas em Teresina, Sdo Luis, Sdo Paulo e Recife, permitindo ampliar o alcance. Vale ressaltar
que a principal plataforma de vendas continua sendo a rede social Instagram, que ¢ atualizada

constantemente de maneira a atualizar os clientes e fideliza-los.

No quadro 1 desta escrita, foi exposto quatro tipos de logistica, dentre os quais a predominante
em brechos ¢ a Logistica Reversa, por relacionar o produto de consumo final de alguém ao
ponto de origem de toda uma cadeia, assim sendo, uma peca de uma pessoa que nao a utiliza
mais torna-se algo a ser vendido para outro consumidor, voltando ao inicio da cadeia. Outro
ponto importante ¢ a Logistica de Distribuicdo que ¢ encarregada de conectar o produto ao
cliente final, como os brechds aqui apresentados, funcionam em sua maioria de forma
prioritariamente remota, estabelecer uma boa logistica de distribui¢ao ¢ fundamental. Com isso,
apesar da Logistica Reversa prevalecer em um sistema de brechd, o bom uso da Logistica de
Distribuig¢do torna-se uma particularidade essencial e de caracteristica competitiva para esse

tipo de empreendimento.

A Logistica Reversa, traz o conceito de sustentabilidade ao mundo da moda, permitindo a

criagdo e crescimento desse tipo negocio. Com isso, a entrevistadas foram indagadas sobre essa
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Otica ambiental em seus empreendimentos € como ¢ transmitido aos seus consumidores. A
empreendedora B afirma que busca trabalhar cada vez mais essa consciéncia ambiental, porém
ndo ¢ o trago principal da sua estratégia. A entrevistada C concorda com a entrevistada B
expressando seu desejo de incorporar aspectos de sustentabilidade e complementa que
aproximadamente 90% dos consumidores ndo orientam suas compras com base na ideia de
moda circular. Em vez disso, explica que a motivagao predominante esta associada a busca por
oportunidades financeiras. Porém, destaca a relevancia dessa abordagem, considerando que o

setor de moda ¢ reconhecido como um dos principais poluidores no mercado.

Ja a entrevistada A enxerga a presen¢a da sustentabilidade e da melhoria ambiental, porém,
acredita que no momento ainda tem um impacto pequeno, mas que € um negocio que sO tem a

crescer € o impacto vai ser cada vez maior sobre a questdo ambiental.

Dessa forma, percebe-se que apesar de brechods estarem relacionados a questdo ambiental,
fazendo com que a moda circule mais tempo, esse conceito ainda nao estad sendo devidamente
explorado como estratégia de venda, sendo ainda o aspecto financeiro primordial nesse

Processo.

Para analisar objetivamente o funcionamento das empresas A, B e C foi desenvolvido um
fluxograma, onde consta as etapas do processo geral das mesmas, que foram abordadas no

decorrer da escrita dessa secao.

Figura 01: Fluxograma de Processo
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5. Consideracoes Finais
Esse artigo teve como objetivo central analisar como acontece a logistica de compra e venda de
pecas de roupas usadas em brechods de Teresina-Pi. Para isso, realizou-se entrevistas com trés

empresas de brechds, por meio de um roteiro semiestruturado.

Com base na analise dos resultados pode-se concluir que o processo de compra e venda dos
brechés entrevistados convergem com os estudos apontados pelos autores da literatura sobre a
logistica. Teve um destaque as principais atividades relacionadas com a logistica de compra e
venda de vestudrios usados por meio de canais reversos (Logistica reversa), corroborando com
a teoria de que os brechds sdo uma otima oportunidade de negdcio, no qual geram valor as
roupas usadas aumentando seu tempo de vida util e com isso geram a redugdo dos impactos

negativos sofridos pelo meio ambiente.

Em relagdo a compra de pegas, os brechds alimentam seus estoques por meio de pessoas que
desejam desapegar de suas pegas seminovas, por nao existir mais o interesse em usa-las
novamente. Baseado nas entrevistas, pode-se afirmar que as proprias consumidoras (clientes)
das pecas usadas que fornecem e mantém os estoques dos brechos, indo de encontro com
Sanches e Cerqueira (2012), no qual afirmam que os proprios clientes que sustentam o

comércio.

A cadeia de suprimentos dos brechos tem sido considerada o fator crucial para seu sucesso
econdmico, pois no comércio de roupas, a remanufatura nao € algo que tem a atencao necessaria
como acontece em outros tipos de comércio, com isso as roupas sao encaminhadas de forma
direta para o mercado secundario, adquirindo novamente um valor. Isso torna os brechds uma
excelente forma de negodcio e exercem um papel de extrema importdncia na diminui¢do do
desperdicio e do impacto ambiental, além de criar valor e democratizar o consumo, a todas as
classes sociais, ao tornar possivel a compra de roupas de boa qualidade a um prego acessivel.
Esse processo de recapturar o valor da roupa acontece por meio de uma vistoria no qual a peca

passa e apos isso € estabelecido um critério para a venda.

Desse modo, pode-se concluir que os brechdés em Teresina-Pi possuem caracteristicas da
Economia Circular, pois ao somar valor as pecas de roupas descartadas, faz com que o residuo
se torne novamente um produto, ndo gerando polui¢do ao meio ambiente. Dessa forma, os

brechos sdo organizagdes que recebem influéncia ecoldgica, econdmica e logistica.
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No entanto, ¢ importante salientar que foi encontrado limitagdes de pesquisa acerca do tema.
Como por exemplo, a auséncia de literatura relacionada a brechés, bem como a falta de dados
atualizado sobre brechés na cidade também sdo foram limitagdes observadas. Um exemplo

disso é o numero reduzido de brechos utilizados no estudo de caso.

Portanto, recomenda-se, a realizacdao de mais estudos académicos acerca do mercado de brecho,
afim promover pesquisas ¢ dados mais abrangentes para promover uma visao mais completa e
precisa do cenario de brech6s em Teresina-PI. Além disso, analisando dados coletados com este
presente artigo, recomenda-se pesquisas com enfoque no nicho de mercado masculino em
brechos para expandir a oferta a esse publico, de modo a homogeneizar o tipo de consumidores,
excluindo a visdao de brechods prioritariamente femininos, promovendo assim a expansao da

pesquisa.
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