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Resumo

Os circuitos curtos de comercializagdo sdo movimentos que buscam a revalorizagdo dos mercados
regionais, contrapondo-se ao sistema agroalimentar globalizado. Nesse contexto, as feiras institucionais
vém sendo apoiadas por Instituicdes de Ensino Superior (IES) como espacos mais democraticos de
comercializacdo e aprendizagem. O artigo buscou identificar as iniciativas de feiras institucionais e
analisar contribuigBes da feira da agricultura familiar da Universidade Federal do Pard, na renda das
familias e na construgdo de mercados locais. Como ferramentas utilizamos a pesquisa bibliografica e
documental, observacéo nao participante e entrevistas semiestruturadas, aplicadas as familias feirantes
e aos representantes institucionais. O processo de constituicdo da feira da UFPA mostra-se sem uma
I6gica organizacional clara, o que reflete diretamente na consolidacdo desse espaco. A
institucionalizagdo é necessaria para que a feira de fato se constitua em um programa de extensdo, tal
como outras experiéncias em nivel nacional. Apesar disso, essa iniciativa ja cumpre um importante papel
para o fortalecimento dos mercados locais, contribuindo diretamente na renda dos feirantes, além de ser
uma acgdo estratégica na divulgacéo de produtos de base agroecoldgica.

Palavras-Chave: Circuito Curto; UFPA; Agricultura Familiar; Projeto de Extensao.

Abstract

The short marketing circuits is a movement that seeks to revalue regional markets in opposition to the
globalized agro-food system. Inserted in this context, we have institutional fairs, which have been
supported by higher education institutions as more democratic spaces for commercialization and
learning. The article sought to identify institutional fair initiatives and analyze the contributions of the
family farming fair at the Federal University of Para to family income and the construction of local
markets. As tools we used bibliographical and documental research, non-participant observation and
semi-structured interviews, applied to the fairground families and institutional representatives. The
process of setting up the UFPA fair shows itself without a clear organizational logic, which directly
reflects on the consolidation of this space. Institutionalization is necessary for the fair to actually become
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an extension program, like other experiences at the national level. Despite this, this initiative already
plays an important role in strengthening local markets, contributing directly to the income of the
stallholders, in addition to being a strategic action in the dissemination of agroecologically based
products.

Key words: Short Circuit; UFPA; Family farming; Extension project.

1. Introducéo

O ultimo censo agropecuario, realizado no Brasil, indicou o registro de mais de cinco
milhGes de estabelecimentos agricolas (IBGE, 2017). Desse total, 3,8 milhGes praticam a
atividade agricola com emprego da méo de obra familiar, isso significa 77% do total de
estabelecimentos e 80,9 milhGes de hectares, sendo responsaveis por 23% de toda a producéo
agricola do pais.

Apesar da importancia atribuida ao grupo social, a atividade agricola familiar sofre com
0 processo historico de marginalizacdo e desvalorizagdo socioecondmica mediante a
consolidacdo de mercados agroalimentares inseridos na Idgica da agricultura capitalista (rede
de empresas fundamentada no modelo agroexportador) e industrial (que prioriza producdes em
larga escala) (PLOEG, 2008).

A constituicdo desses mercados globalizados passa a exercer pressdo sobre as formas
de organizacdo produtiva e comercial da agricultura familiar, o que, de certa forma, fragilizou
“inameras produg¢des alimentares locais; distanciou produtores de consumidores, ampliando as
cadeias de distribuicao [...]” (DAROLT; ROVER, 2021, p. 20), consequéncias atribuidas as
exigéncias produtivas especializadas e da distribuicdo em escalas superiores a realidade do
contexto familiar.

Para Darolt e Rover (2021), essa realidade social tem estimulado o surgimento de
diferentes redes agroalimentares com dinamicas de abastecimento regional, que incorporam,
dentre outras caracteristicas, a garantia de alimentos com precos justos e com qualidade, e que
consolidam a permanéncia das familias no campo.

Destaca-se um crescimento considerado de iniciativas e fortalecimento dos Circuitos
Curtos de Comercializagdo — CCC, um movimento baseado na implementacdo de politicas
publicas para revalorizacdo dos mercados regionais, reaproximacdo do produtor com o

consumidor final e disseminacéo da logica dos povos do campo.
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A consolidacdo desses novos mercados esta associada, especialmente, com a
implementacdo de um conjunto de politicas direcionadas ao combate a pobreza e & promogao
do desenvolvimento rural, além de oportunizar o fortalecimento dos principios da produgéo de
base agroecoldgica® (DAROLT, 2013). Além disso, a insercdo de familias nos CCC deve ser
estimulada como um principio de adesdo as politicas publicas regionais, de forma a garantir o
acesso a terra, condigdes e tecnologias para o desenvolvimento sustentavel e a comercializagao
da producéo familiar (BITTENCOURT, 2002).

No contexto dos mercados locais, estdo inseridas iniciativas como: Programa Nacional
de Alimentacdo Escolar (PNAE) e Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), grupos de
consumo consciente, as feiras tematicas (agroecoldgicas, organicas, agricultura familiar etc.), e
mais recentemente as feiras institucionais realizadas no &mbito das Instituicdes de Ensino
Superior — IES.

Além da iniciativa dos projetos que valorizam a producdo agricola familiar, as IES vém
apoiando e apostando na criacdo de feiras tematicas como espacos mais democraticos de
comercializa¢do, consumo e aprendizagem, como o0 caso da feira da agricultura familiar da
Universidade Federal do Para — UFPA, campus Belém, que apesar de recente, demonstra um
retorno promissor a sociedade e aos envolvidos.

A UFPA ¢ uma das maiores instituicdes de ensino publico do Brasil, considerada a
maior da Amazonia. Essa Instituicdo de Ensino Superior — IES foi criada 1957 por meio da Lei
n® 3.191, a qual tem como principio fundamental a integracdo das funcdes de ensino, pesquisa
e extensdo. Atualmente, possui mais de 40.000 (quarenta mil) estudantes matriculados,
distribuidos em diversos cursos de graduacdo, mestrado e doutorado, incluindo os programas
de pos-graduacdo nos 12 campi do interior do Estado (UFPA, 2006; 2022). Cabe ressaltar que
0 campus Belém da UFPA situa-se em uma zona da periferia, estando no entorno de bairros
populares.

O projeto de extensdo da feira da agricultura familiar do campus Belém é realizado
desde 2015 nas dependéncias da UFPA e concentra mais de 30 familias que comercializam

diversos alimentos e produtos. O projeto envolve unidades académicas das mais variadas areas

5 A producdo agroecoldgica se caracteriza pela adogdo de técnicas produtivas ecoldgicas como exclusdo de
agrotoxicos e manejo ecoldgico do solo. Esse modelo agricola deriva do movimento da agroecologia.
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do conhecimento que, tomam a iniciativa como uma oportunidade pedagogica para 0 ensino
dos académicos. Também, envolve diretamente agricultores familiares de diferentes localidades
da regido metropolitana de Belém e nordeste do estado do Para.

Dessa forma, o artigo buscou identificar iniciativas de feiras institucionais no territorio
brasileiro, bem como analisar contribuicdes da feira da agricultura familiar da Universidade

Federal do Pard, campus Belém, na renda das familias e na construcdo de mercados locais.

2. Circuitos curtos de comercializacao e feiras tematicas

Circuitos Curtos de Comercializagdo — CCC - sdo movimentos baseados na
implementacao de politicas publicas para revalorizacdo dos mercados regionais, reaproximagéo
do produtor com o consumidor final e a disseminacdo da l6gica dos povos do campo. Esse
modelo de mercado pode ser compreendido como alternativa viavel para a agricultura familiar
e estratégico por dispor oportunidades de comercializacdo de alimentos (DAROLT, 2013)
produzidos por diferentes grupos familiares.

No Brasil, a definigdo dos CCC tem sido adotada com fortes influéncias francesas,
considerando-se a participacdo de um intermediario entre produtor e consumidor. Bava (2012)
apresenta uma defini¢cdo ampla, afirmando que os CCC como modelos de mercados locais ou

regionais priorizam, entre outras caracteristicas,

[...] a busca pela aproximacao entre os locais de producdo e consumo; a
utilizagdo de mao de obra do territorio; a maior participagdo dos atores sociais
nos processos de decisdo politica; o0 maior cuidado com o meio ambiente do
lugar em que vivem (BAVA, 2012, p.181).

Darolt (2013), inclui os CCC sob a perspectiva de dois modelos (Figura 01). O primeiro
refere-se as vendas indiretas que permite a intervencao de um intermediario entre o produtor e
o consumidor final, a exemplo das lojas virtuais, pequenos mercados, lojas de cooperativas e
especializadas. O segundo modelo trata das vendas de forma direta, ou seja, ndo ha intervencao
do intermediario. Esse modelo de CCC esta dividido ainda em vendas direta na propriedade
(grupos de consumo consciente e venda na propriedade) e as vendas diretas fora da propriedade.
Para este ultimo caso, pontuam-se as cestas em domicilio, programas governamentais como
PAA, PNAE, e feiras agroecoldgicas, sendo os dois ultimos exemplos os mais adotados no
Brasil por agricultores de base agroecoldgica (MODEL; DENARDIN, 2014).
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Figura 01: Tipos de circuitos curtos de comercializacdo de alimentos
organicos e agroecologicos, segundo a tipologia apresentada por Darolt e Rover
(2021).

| Tipologia de Circuitos Curtos (CC) ]

/\

Venda Direta Venda Indireta
(relagao direta entre (intervencao de um
produtor e consumidor} intermediario entre
/ \ produtor e consumidor)
Na Propriedade Fora da Propriedade *Lojas de cooperativas de
. , , produtores
*Cestas para grupos de *Feiras direto do produtor
consumo ou individuais *Circuitos de Circulagdo em Redes

*Vendas Programas Governo

*Venda direta na propriedade [PNAE / PAA) - Via Organizagito de *Vendas Programas Governo (PNAE

Controle Social (OCS) / PAA) via Cooperativas

*Colhe-e-pague na propriedade

*Cestas em domicilio/ empresas *Entregas por Internet /E

l *Venda para grupos consumidores Commerce
(Grupos Consumo Responsavel . L )
Servicos na propriedade GCR; Comunidade que Sustenta a Lojas especializadas independentes

Agricultura - CSA) e .
*Agroturismo, gastronomia, Restaurantes coletivos e

pousada, esporte e lazer *Lojas - centros de comercializ. individuais

*Venda em beira de estrada *Pequenos mercados

*Feiras, saloes, eventos

Fonte: Darolt e Rover, 2021.

Esses circuitos tém crescido, consideravelmente, nos ultimos anos em nivel global,
sendo um movimento construido com a participacao de diferentes segmentos da sociedade civil,
bem como com a participacéo e incentivo das instituicdes publicas em todo o territério nacional
(DAROLT; ROVER, 2021).

Schimitt e Guimaraes (2008) enfatizam que os mercados institucionais sdo considerados
meios de comercializagdo direta para o consumidor final. Esse recente formato de
comercializacdo estabelece a compra de alimentos produzidos de forma agroecoldgica através
da agricultura familiar, a negociacao é feita diretamente com os agricultores ou por meio das
representagdes, nesse caso associagdes e/ou cooperativas.

Darolt (2013), Bava (2012) e Schimitt e Guimarées (2008) defendem a ideia de que
esses mercados, por meio de seu processo historico de construcdo, valorizam aspectos sociais,

como saberes, praticas, cultura local, fortalecimento da articulacéo de grupos e representacdes,
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a exemplo das feiras agroecoldgicas, cooperativas de consumo e a entrega direta de cestas de
alimentos que reforgam as iniciativas coletivas e de organizacédo social da agricultura familiar.

No contexto dos CCC, enfatiza-se o0 recente movimento de instauragdo das feiras
tematicas, como espacos democraticos e que buscam ressignificar o processo de
comercializacdo de produtos alimenticios, bem como os nao alimenticios.

As feiras tematicas podem ser denominadas de feiras agroecoldgicas ou de produtos
agroecoldgicos, feiras organicas ou de produtos organicos, feira do produtor rural, da reforma
agraria, da agricultura familiar ou as chamadas “feirinhas” agroecologicas, COmo mencionam
Machado e Machado Filho (2014, p. 68). Esses espacos, de maneira geral, ttm como
caracteristica a busca pela (re)aproximacao dos consumidores e comerciantes, que no caso de
feiras da agricultura familiar, também, sdo produtores dos alimentos comercializados.

A luz do que explica Godoy (2005), as feiras livres convencionais dispdem da utilizacio
intensiva da méo de obra familiar, de uma forma desorganizada, enquanto as feiras tematizadas
representam uma trajetoria e l6gica de funcionamento relacionada aos aspectos de vida dos
agentes envolvidos, prevalecendo dessa forma diferentes objetivos que vao além do comercial.

Vale destacar que esses espacos tém papel fundamental na consolidagdo econdmica,
social, ambiental e cultural para a agricultura familiar, sendo um espaco publico, justo do ponto
de vista econdmico e diversificado no entendimento dos consumidores (GODOY, 2005).
Corroborando com o exposto, De Sousa (2004) destaca que a diversificagdo observada nos
espacos de feiras é marcada pela presenca de alimentos, desde os mais simples (in natura como
hortalicas, legumes, verduras e frutas), aos produtos sofisticados (alimentos processados e
beneficiados; artesanatos, cosméticos e produtos fitoterapicos) que buscam atender a uma
demanda especifica do publico consumidor.

Esse recente processo de criacdo de feiras tematicas tem sido apoiado por diferentes
InstituicOes de Ensino Superior — IES, em diferentes regioes do Brasil. Diversas instituicoes de
ensino adotaram a pratica como um processo de extensdo e didlogo com a sociedade,
oportunizando a criagdo de feiras em ambientes académicos como um espago de consumo e
aprendizado, mas também na perspectiva de aprimoramento de estudos sobre o tema.

Por outro lado, alguns espagos académicos mostram-se resistentes em assumir o papel

vinculado, na maior parte, a0s movimentos sociais que buscam aprimorar seus espagos de
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direito. Lima (2021) associa esse embate ao fato de esses territorios terem sido “historicamente,

institucionalizado para servir a elite econdmica e intelectualizada.”

Por outro lado, muitos educadores e educandos nas universidades publicas tém
buscado novas orientagdes para o0 ensino superior no pais, na perspectiva de ir
ao encontro dos interesses dagueles que foram socialmente excluidos, mas que
fazem parte de um elo fundamental no tecido social (LIMA, 2021, p. 166).

Iniciativas que integram os CCC, como as feiras tematicas em IES, surgem como
alternativas em resposta as crises socioambientais. No contexto da transicdo agroecoldgica,
essas iniciativas minimizam as praticas convencionais e sao alternativas para o abastecimento
alimentar da populacdo. N&o se trata de uma novidade, mas sim do processo de disseminacédo
de tais iniciativas que acabaram por se modernizar mediante as distintas realidades digitais e
novos formatos de organizacdo, elementos estes que contemplam as condic¢des produtivas e
formas organizacionais especificas da populacdo rural e periurbana (DAROLT; ROVER,
2021).

2. Metodologia
2.1 Um pouco sobre a feira da agricultura familiar na UFPA

A Feira da Agricultura Familiar da Universidade Federal do Pard, campus Belém, é
resultado de um processo de articulacdo do grupo de trabalho da Incubadora Tecnoldgica de
Cooperativas Populares e Economia Solidaria — ITCPES vinculado ao Instituto de Ciéncias
Sociais e Aplicada — ICSA, e demais representacGes da Universidade. Esse espaco foi,
inicialmente, organizado com a perspectiva de contribuir com o processo de comercializacdo
das familias agricultoras, as quais mantinham relagcdo com os grupos de trabalhos da UFPA.

A primeira edi¢do da feira foi realizada em 2015. O evento acontece quinzenalmente,
no complexo cultural do Vadi&o®, s margens do Rio Guama, nas dependéncias do Campus
Belém (Figura 03), e é realizado sempre na primeira e terceira sexta-feira de cada més, com
excecdo dos meses de férias (janeiro e julho). As vendas iniciam as 8h da manhd e terminam as
13h, e as familias comegam a chegar antes das 6h para iniciar o descarregamento dos alimentos
e produtos. Muitos viajam horas para chegar ao local e assim vao dando vida a mais um dia de
feira (GUALDEZ, 2021).

® Nome atribuido ao espaco de realizagdo de eventos, localizado no territério da cidade Universitaria.
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Atualmente, a feira da UFPA é composta por mais de 35 familias agricultoras, que
residem em 15 diferentes municipios do estado, concentrados em sua maioria na regido
metropolitana de Belém. Entre 0os municipios estdo Santa Isabel, Santa Barbara e Castanhal,
distantes 35, 40 e 70 km de Belém, respectivamente.

Além da feira da UFPA, as familias participam de outras redes de comercializacao
incorporadas na logica dos CCC. A maioria sdo feiras teméticas, idealizadas na perspectiva de
oferecer aos consumidores alimentos de qualidade e produzidos de forma agroecoldgica. Esses
espacos, se concentram na regido metropolitana de Belém, nos municipios de Marituba, Santa

Isabel, Vigia de Nazare, Santa Barbara, e na propria cidade de Belém.

2.2 Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa que deu origem a esse texto tem enfoque na abordagem qualitativa
(MINAYO, 2001), sendo uma analise exploratoria, com procedimentos voltados ao estudo de
caso, 0s quais consistem em investigacfes de maneira que permita seu amplo e detalhado
conhecimento (GIL, 2010).

A coleta de informagdes ocorreu entre 2019 e 2020, com as primeiras imersdes no
espaco da feira da agricultura familiar da Universidade Federal do Para - UFPA, Campus
Belém. Para embasamento das reflexdes nos baseamos no levantamento bibliografico e na
pesquisa de campo. Assim, realizamos o levantamento de informacdes através de consultas em
livros, artigos, revistas, sites e periddicos, e pesquisa documental que buscou agregar
informacdes acerca do histérico de criacdo da feira e registros dos ultimos cinco anos.

Para a elaboracdo do mapeamento das feiras a nivel nacional, utilizamos de visitas em
sites institucionais, noticiarios e paginas jornalisticas, o que resultou em uma extensa lista de
fontes consultadas.

Concomitante, realizamos entrevistas semiestruturadas (GIL, 2010), com auxilio de
roteiro, que foram aplicadas a dez agricultores familiares representantes de cada familia, em
diferentes edicGes da feira, a fim de compreender o protagonismo de cada qual enquanto

participante desse mercado local.
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Um segundo roteiro também foi aplicado a quatro representantes institucionais da UFPA
(professores e técnicos administrativos) que participaram do processo de construcao da feira ou
mantinham algum vinculo com o evento.

As entrevistas foram gravadas transcritas em sua integridade com auxilio de aplicativo
digital para essa atividade. A transcricdo, conforme descreve Minayo (2001), é um
procedimento metodoldgico capaz de auxiliar na interpretacdo das falas, que muitas das vezes

néo séo capazes de serem percebidas no momento da entrevista.

3. Resultados e discusséo
3.1 Algumas iniciativas de feiras institucionais no Brasil

O crescente processo de criacdo de feiras teméaticas em espacos institucionais se
intensificaram nos ultimos anos. O mapeamento dessas iniciativas foi sistematizado, em parte,
pelo Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor - IDEC que, desde 2012, vem registrando
iniciativas de feiras agroecoldgicas e organicas, em todo o territério nacional, através de um
site elaborado a partir da campanha “Brasil Sauddvel e Sustentdvel” em parceria com o
Ministério do Desenvolvimento Social - MDS (IDEC, 2017).

O IDEC mapeou 773 iniciativas de feiras tematicas em todo o territério nacional, no
periodo entre 2015 e 2020, sendo a maioria feiras de produtos organicos ou agroecolégicos. Os
registros indicam que o Sudeste (36,7%) mantém o maior nimero de iniciativas, seguido das
regides Sul (26,9%), Nordeste (23,9%), Centro-Oeste (7,6%) e Norte (4,9%), sendo Tocantins
e Para os estados com as maiores concentracdes do Norte (IDEC, 2017).

No estado do Par4, especialmente em Belém, é possivel observar a proliferacédo de feiras
tematicas realizadas em espacos especificos, como as feiras de produtos organicos da praca
Batista Campos, praca Brasil e Shopping Grao Para (SANTOS et al., 2017). Outros exemplos
sdo as iniciativas de empresas privadas e sociedades de economia mista como a “feirinha” de
produtos organicos do banco da Amazonia - BASA e feira do parque Estadual do Utinga
(GADELHA, 2018), que ocorrem ocasionalmente.

Nesse contexto, enfatiza-se um mapeamento inicial que aponta diferentes iniciativas de
projetos de extensado e feiras institucionais realizadas em ambientes das IES, a nivel nacional

(Figura 02). Sob diferentes fontes, detectamos 48 feiras institucionais, nas cinco regifes do
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Brasil. Dentre essas, Nordeste (17) e Sul (12) concentram o maior numero de iniciativas em
IES, mas acreditamos que esse quantitativo seja ainda maior se considerarmos as experiéncias
ndo sistematizadas na literatura.

E importante destacar que as feiras mapeadas apresentam homogeneidade no que se
refere a natureza da constituicdo, ou seja, no processo de construcédo e reconhecimento por parte
da IES assemelham-se por derivarem de algum projeto de extensdo universitéria, parcerias com
comunidades rurais, incubadoras tecnolégicas ou como resultados de feiras experimentais de
eventos nas dependéncias das universidades.

Nossas afirmativas corroboram com Lima (2021). A autora explica que, na préatica as
feiras nas IES surgem de diferentes formas, mas no geral esse processo é consequéncia da acao
de grupos articulados como associagdes e/ou cooperativas de produtores agricolas,
consumidores e setores publicos. Acrescentariamos ao conjunto o papel dos movimentos
sociais dos Trabalhadores e Trabalhadoras Sem Terra — MST.

Por exemplo, os casos da institucionalizacdo das feiras da Universidade Federal de
Minas Gerais (UFMG), Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), Universidade
Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), Universidade Federal do Piaui (UFPI) e Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ), incluidas em nosso levantamento.

As feiras mapeadas sdo nomeadas de acordo com as caracteristicas da populacdo
ocupante, considerando a relacdo de origem dos agricultores, os produtos, os alimentos e a
forma socioprodutiva (organica, agroecoldgica etc.). Por sua vez, a maioria das feiras sdo
denominadas de “feiras agroecoldgicas”, mas essa titulacdo ndo ¢ homogénea, varia de acordo
com a realidade e o contexto de cada publico, a saber: feira da agricultura familiar; do produtor
rural; da producédo familiar; de produtos organicos; dos povos do campo; da reforma agraria e
agricultura familiar; economia solidaria e agroecoldgica; camponesa; e feira de organicos:

mulheres da terra.
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Figura 2: Mapa ilustrativo do mapeamento das feiras teméticas realizadas em IES no Brasil.
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Concordamos com Darolt e Rover (2021) quando expressam que iniciativas de natureza
que integram os CCC podem ser entendidas como o lado comercial da transi¢do agroecoldgica,
de forma que os alimentos sdo comercializados de forma justa a partir da organizacao social
atribuida aos sujeitos envolvidos. As IES aderem, nesse contexto, um importante papel social:
o0 de disseminacdo do conhecimento a partir da cooperacao entre os agricultores familiares. Esse
processo, segundo os autores, demanda minuciosos esforcos educativos das IES, “Também
exigiria maior engajamento e protagonismo de organizagdes e institui¢des locais com o sistema
agroalimentar de seu territorio.” (DAROLT; ROVER, 2021, p. 38).

Percebemos que a maior parte das feiras estdo concentradas em Instituicbes Publicas
Federais, com algumas iniciativas de IES estaduais e particulares, a exemplo da UERJ,
UNICENTRO, UNESP e Faculdade SENAC - Recife-PE. Por outro lado, as iniciativas néo se
restringem as capitais dos estados e mostram-se promissoras em campi descentralizados dos
grandes centros urbanos, fato que pode estar associado a caracteristica atribuida a populacao
rural.

Nossos achados mostram que 0 movimento das feiras em IES tem se expandido nos
ultimos anos entre a populacdo académica, em especial as feiras agroecolégicas. Mas, ainda
assim € necessario que esses espacos cumpram o papel social de (re)configuracdo e
(trans)formacdo no processo socioprodutivo das familias feirantes. Contudo, as feiras séo
indicadores de que é possivel o trabalho em formato de redes de cooperacio. E como lembra
Lima (2021, p. 169) “Elas funcionam como fios condutores, preambulo que conduz a desafios
maiores, que somente poderdo ser alcancados com a participacdo e colaboracdo de todos nos.
Pensar no global e agir no local.”.

As feiras tematicas em IES buscam contribuir na organizacdo da producdo e no
incentivo a comercializacdo dos produtos oriundos da agricultura familiar, motivando as
agricultoras e os agricultores a desenvolverem estratégias junto as instituicdes de ensino. Por
meio desses espagos as universidades contribuem com os produtores, estimulam o
associativismo e a insercdo de jovens e mulheres em acdes dessa natureza, promovendo o
fortalecimento dos mercados locais (SANTQOS, 2018).
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3.1 A Institucionalizacéo da feira da UFPA para o fortalecimento dos mercados locais

Inserindo-se no contexto das feiras institucionais e fortalecimento dos mercados locais,
enfatizamos o atual estado da feira da agricultura familiar da UFPA. Como ja descrito, a feira
da UFPA ocorre desde 2015, com apoio do Instituto Amazoénico de Agriculturas Familiares —
INEAF, desde 2018, que passou a protagonizar relevante atuacao na organizacdo do espaco e
vinculo com os feirantes, assumindo entdo a coordenacéo da feira junto a PROEX.

O Instituto, desde entdo, sugeriu a aprovagdo da minuta do programa de extensao
universitaria “Saberes, sabores e vivéncias: fortalecimento da feira de agricultura familiar —
UFPA/Belém”, com o objetivo de fortalecer a feira dentro de uma perspectiva da
sustentabilidade socioecondmica. Sugerindo também, que a coordenagdo nao fosse concentrada
em uma Unica representacdo, mas uma coordenacéo colegiada com a inclusdo de um agricultor
como representante das familias, elaboracdo de planos anuais de trabalhos com competéncias
especificas para cada unidade do conhecimento, entre outros.

Esse processo de institucionalizacdo ja ocorre em outras IES (UFBA, IFG, UFG,
UNILAB, UEPB), as quais consagraram suas iniciativas como uma atividade que integra o
curriculo de formacdo, mostrando-nos ser efetivas no contexto académico.

Como exemplo, citamos a Feira agroecoldgica da Universidade Federal da Bahia —
UFBA que consagrou, através de suas idealizadoras, o eixo integrante da disciplina
“Comercializando a Produgdo Agroecologica”, a partir de entdo buscou fortalecer o projeto da
feira agroecoldgica da UFBA (LIMA, 2021).

No contexto Amazoénico, ocorre na Universidade Federal do Amazonas — UFAM, desde
2014, a AGROUFAM, uma rede de comercializacdo que ultrapassa os muros da universidade
e busca (trans)formar principios dos agentes que dela participam. Essa experiéncia, conforme
Santiago (2017), se transformou em um conjunto de politicas publicas integralizadas
inicialmente pelo corpo universitario em parceria com as familias agricultoras, somando-se a
absorcdo de outros projetos que objetivam acompanhar o processo produtivo por meio do
assistencialismo aos agricultores familiares.

Contudo, a UFPA ainda ndo consolidou a feira da agricultura como programa de
extensdo da universidade, uma vez que este evento é reconhecido como um projeto de extensdo

(GUALDEZ, 2021). Inferimos que o reconhecimento da minuta do projeto pela universidade
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constitui-se como uma iniciativa indispensavel para o fortalecimento no meio académico, bem
como para a consolidacdo de um mercado local para as familias que integram a feira, visto que
este espaco pode ultrapassar as correntes comerciais, e notoriamente se caracteriza pela
constituicdo de lagos sociais entre os feirantes e consumidores.

Por outro lado, ressalta-se que, ao longo de cinco anos de existéncia, a feira da UFPA
foi sendo construida em meio as mudancas organizacionais, recebeu relevante apoio financeiro,
acompanhamento para criacdo de tecnologias aplicadas ao comércio, entre outras agdes que
transformaram esse espaco em um laboratério vivo, mas com uma série de fragilidades que
implicam no avanco e fortalecimento do projeto.

Na relacdo constituida feira-agricultores familiares, acreditamos que, este espaco
desempenha um importante papel além da dimensdo econémica, abarcando funcdes estratégicas
na producdo e no modo das relacBes politico-cultural (AMADOR; SILVA, 2017). Assim,
atribuimos a feira, duas principais percepcdes apontadas por nossos entrevistados: a) a feira da
UFPA como uma oportunidade de ganhos comerciais e para ingresso em novos canais de
comercializacdo e; b) como uma estratégia para a divulgacdo de produtos de base
agroecoldgica.

Nossas afirmacdes estdo fundamentadas nos relatos de sete dos dez entrevistados
(identificados como A, B, C, D, E, F, G) na feira da UFPA. O entrevistado A ingressou
recentemente na feira, afirma que este ambiente tem sido significativo para impulsionar as
vendas dos produtos, o ganho de mercado, atribuir visibilidade a atividade agricola, e destacou
a importancia da Universidade como um excelente espaco para constru¢do das relacGes
socioeconémicas junto aos clientes.

Na mesma logica, os entrevistados B, C e D (representantes das familias) afirmam que
a feira impulsionou a estrutura econdémica do grupo familiar, fato percebido no relato do

entrevistado B

No aspecto econdmico a feira é a maior fonte de arrecadacgdo, contribui pra
complementar o recurso total da familia. E da renda da feira que mantenho
meus filhos na universidade... a feira fortalece o escoamento do que eu
produzo. Olha! S6 com o dinheiro das vendas aqui eu ja consegui estruturar a
minha casinha, acredita? é por isso que faco questdo de vim pra ca
(PESQUISA DE CAMPO, 2019).
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A participacdo na feira soma um importante ganho financeiro para os grupos familiares,
especialmente, para aqueles que se encontram fragilizados ou em processo de readaptacdo. Esse
fator, também, € uma motivacgdo para participar do evento, mesmo com a distancia percorrida
entre o local de producdo e o da comercializacdo. A partir desse incremento na renda, por
exemplo, o agricultor fortalece o sistema de producdo, amplia os arranjos produtivos, redesenha
os planos familiares, entre outros fatores.

Dalrot e Rover (2021) reforcam a ideia ao afirmarem que os diferentes circuitos curtos
de comercializacdo proporcionam ganhos incomparaveis aos agricultores inseridos nessa
dindmica, fato talvez ndo visualizados sob a perspectiva dos canais que distanciam 0s
consumidores dos produtores.

Sousa et al. (2020) relataram experiéncias parecidas ao dar visibilidade a realidade
UNILAB, mostrando o crescimento comercial dos feirantes, assim como na Feira da
Agricultura Familiar da UFRRJ — FAF Rural, que a partir da realizacdo do evento duas vezes
por semana, impulsionou um crescimento até 30% na renda mensal dos participantes
(SANTOS, 2018).

Além da contribuicdo financeira, a feira da UFPA tem incentivado alguns feirantes a
buscarem novos espacos para 0 comércio dos produtos (GUALDEZ, 2021), fato relatado pelos
entrevistados C e D que, principiaram uma feira experimental em um condominio particular no
municipio de Marituba (Regido metropolitana de Belém). Essa acdo possibilitou ainda mais
confianca para as familias no sentido de buscar a insercdo em outros espacos propicios a
agricultura de base familiar. A partir desta iniciativa, a agricultora (entrevistada C) afirma que
tem, cada vez mais, incentivado aos demais agricultores da comunidade onde reside a buscar
esses espacos de comercializacdo, bem como iniciou a venda dos produtos dos vizinhos em
nome da associagédo que integra, visando fortalecer os lagos entre agricultores da comunidade.

Esses resultados mostram que a participagdo em Circuitos Curtos de Comercializacéo
em ambito regional é uma estratégia para o fortalecimento da agricultura familiar que busca,
cada vez mais, se apropriar da construgéo desses espacos, visando a autonomia socioeconémica.
O resultado condiz com o proposto por Buenaventura Ramirez (2019) que mostrou a realidade

de familias da comunidade de Boa Vista no Acara-PA onde parte delas se limitava ao comércio
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via atravessadores. Com a participacdo em outros canais, passaram a receber os valores justos
de acordo com os custos de producdo e fortaleceram as vendas dos moradores.

Considerando as exemplificacGes e as diferentes realidades, defendemos que a feira da
UFPA poderia exercer um papel social ainda mais efetivo e contribuir para a permanéncia das
familias no campo, incentivando-as a produzir alimentos e mostrando possibilidades de
mercados justos, construidos de forma democratica e coletiva, uma vez que por meio dessa rede
familias descapitalizadas (como o caso do entrevistado A) se animam para fortalecer os espacos
produtivos e assumem 0s riscos quando adotam novas estratégias e tecnologias socioprodutivas
em seus estabelecimentos agricolas.

Nesse sentido, reforcamos a necessidade da transformacdo imediata do projeto de
extensdo em programa efetivo da universidade. Lembramos ainda os pensamentos de
Wilkinson (2008), ao reforcar que novos mercados locais sdo possiveis de serem construidos
para agregar a agricultura familiar, para isso € preciso tracar estratégias que valorizem a
tradicdo, a natureza, estratégias voltadas ao artesanal e ao conhecimento local.

Além das atribui¢des ja mencionadas, também identificamos a percepcao que a feira é
oportuna para a divulgacdo dos produtos que sdo produzidos de forma agroecoldgica e
organicos, além de ser uma oportunidade para estreitar lacos com a propria universidade
(conforme os entrevistados E, F e G).

A feira, de certa forma, é um espaco de incentivo para as atividades agricolas de base
agroecolégica dessas familias, que tem os consumidores como componentes fundamentais na
consolidacao e troca dos saberes, fato esse associado a dimensdo socioecondmica e cultural da
agroecologia (GUZMAN, 2013) por considerar as relacdes sociais e a valorizacdo da
pluralidade cultural.

A luz do que menciona Darolt (2013), as feiras tematicas (agricultura familiar,
agroecoldgica, organicas etc.) tém sido, cada vez mais, fortalecidas e disseminadas a nivel
nacional e local. Essa expansdo ndo se justifica apenas pelos ganhos financeiros, mas também,
ao fato de serem espacos alternativos, construidos historicamente em respeito aos principios da
realidade camponesa onde o produtor é também o comerciante do alimento e demais produtos

que sdo incorporados na dindmica da comercializacao.
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Assumimos o fato de que o evento “feira da agricultura familiar da UFPA” ndo pode ser
generalizado como um espaco de (trans)formacéo para todos os feirantes, uma vez que este
espaco apresenta fragilidade em seu processo organizacional e institucional. Essas afirmacoes
sdo claramente expressadas por dois entrevistados, representantes institucionais, integrantes do
INEAF, quando questionados sobre a importancia da feira da agricultura familiar para a

universidade e os feirantes.

A universidade tem que encarar a feira como um experimento, e agora tem
gue ampliar j& que t& funcionando. Tem que ampliar a historia e 0s passos, pra
mim sdo esses trés que te falei: o primeiro é a universidade que tem que
colocar “ordem na casa”; depois criar um espaco de governanga com
representacdo dos agricultores; e operacionalizar isso como um espago de
discussdo pra ampliar, porque demanda existe (PESQUISA DE CAMPO,
2019).

Tivemos varias sugestdes de outros espacos que queriam se beneficiar da
participacdo dos agricultores da feira da UFPA pra compor o deles, ou seja, tu
tem uma dindmica, uma demanda social pra esses produtos, mas o fato é que
a universidade ndo consegue equacionar a relagdo. Administrativamente corta
as pernas, porgue vocé ndo tem nenhum espaco de deciséo para, por exemplo,
negociar uma parceria com uma prefeitura, com uma EMATER, etc., isso
corta as pernas, porque tu ndo pode depois fazer crescer a discussao, construir
outras acdes em prol do coletivo (PESQUISA DE CAMPO, 2019).

O exposto reforca a existéncia da fragilidade na governanca administrativa, a caréncia
de espacos para decisbes coletivas e definicdo de politicas institucionais, deixando de
incorporar eventualmente a participacdo de outros parceiros que poderiam contribuir na
estruturacdo da rede de comercializacéo.

A instituicdo, nesse contexto, pode se apoiar em iniciativas exitosas da mesma natureza,
para ampliar e fundamentar a feira. Podemos citar novamente a FAF Rural, que mediante
aprovacao do projeto pelo 6rgdo responsavel, atribuiu credibilidade para o alcance dos objetivos
propostos inicialmente. A institucionalizacdo da feira pela UFRRJ permitiu a ampliacdo do
espaco, aquisicdo materiais de apoio aos agricultores, acompanhamento técnico e o
fortalecimento da feira com a introducdo de agentes especializados para acompanhar as familias
feirantes.

Vale considerar nesse espaco reflexivo o modelo organizacional da feira de alimentos
organicos da Universidade Federal de Santa Catarina - UFSC, o qual prioriza o bom

funcionamento da feira a partir da gestéo financeira, do controle dos alimentos comercializados
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(respeitando os critérios de alimentos organicos), a divulgacdo, integracdo com os estudantes
etc. (GRADE; ROMAO, 2021). Também, a importancia de iniciativas de espagos de formagéo
para o alcance de todos os feirantes, como o chamado “bate-papo agroecoldgico” executado a
partir da feira agroecologica da UFBA, descrito por LIMA (2021, p. 41)” como uma arena para
a exposicdo e discussdo de conhecimentos, duas atividades essenciais para se pensar a feira
enquanto pratica pedagogica inovadora [...]".

Nessa perspectiva, a UFPA, enquanto 6rgdo com forte influéncia nas relagdes extra
institucional, poderia assumir um papel ndo somente de abastecimento interno dos proprios
funcionarios, mas impulsionar uma relacdo com as prefeituras dos municipios de origem das
familias, bem como com a prépria regido de Belém, incentivando iniciativas que busquem
aproximagéo entre consumidor-produtor e a oferta de alimentos com qualidade. Para isso, se
faz necessario aprofundar o trabalho de reconhecimento das familias e suas l6gicas de producéo
agricola, incorporando aspectos das Unidades Produtivas Familiares — UPF envolvidas com a

feira.

4. Considerac0es Finais

O mapeamento das iniciativas de projetos de extensdo e feiras institucionais realizadas
nas IES apontou uma concentracdo nas regides nordeste e Sul do Brasil. Consideramos que 0
movimento das feiras em IES tem se expandido nos ultimos anos entre a populagdo académica,
em especial as feiras agroecoldgicas. Essas iniciativas buscam estreitar os lagos da universidade
com a agricultura familiar e fortalecer os mercados locais, mas € necessario gue esses espacos
cumpram o papel social de (re)configuracdo e (trans)formacdo no processo socioprodutivo das
familias feirantes.

O processo de criacdo da feira da agricultura familiar da UFPA, campus Belém,
apresentou importantes marcos e mudangas ao longo dos anos. Esse espaco, inserido na
dindmica dos circuitos curtos de comercializagdo, foi instituido a partir da demanda dos
agricultores familiares ndo incluidos nas chamadas publicas para compras institucionais. No
entanto, por ndo ter se consolidado como um Programa de Extensdo Universitaria, 0 processo
de constituicdo mostra-se ainda sem uma logica organizacional de agregacdo dos feirantes.

Detectamos, em consequéncia a isso auséncia de reunides de avaliacdo e planejamento, assim
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como falta de espacos para decisdes. Isso evidencia a necessidade de maior atencdo e
fortalecimento da feira da agricultura familiar na UFPA.

Acreditamos que a feira da UFPA possui um importante papel para o fortalecimento dos
mercados locais, ja que a feira da UFPA contribui diretamente na renda dos feirantes, e é
estratégica para a divulgacéo de produtos agroecoldgicos. Logo, a institucionalizacdo do projeto
“Saberes, sabores ¢ vivéncias: fortalecimento da feira de agricultura familiar — UFPA/Belém”,
faz-se necessério para que a feira de fato se constitua parte da universidade, tal como outras

experiéncias a nivel nacional.
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