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Resumo

A pandemia Covid19 alterou a vida de cada cidaddo do mundo e o Brasil sofreu de grande recessdo advinda da
diminuicdo das atividades econémicas sujeitas as restri¢des sanitérias e a inflacdo dos precos dos alimentos. No
municipio de Pato Branco-PR, entre os anos agricolas 2020/21 e 2021/22, fez-se uma pesquisa acerca do papel e
do desempenho do projeto de abastecimento denominado “Feira de Produtos Orgénicos e Artesanais dos Bairros
de Pato Branco” que mobilizou e atendeu no periodo 16,2 mil pessoas, considerando as recorréncias de
consumidores entre setembro de 2020 e agosto de 2022. A presenca dos consumidores foram sistematicamente
anotados, incluindo o seu horario de frequéncia, sexo e idade e os precos dos produtos das feiras e seus similares
convencionais e/ou organicos. Assim, a partir deste acompanhamento foi possivel estabelecer um perfil do
consumidor e o comportamento dos precos de sete produtos presentes nas feiras e que possuem similares
convencionais e organicos nos supermercados. Tal levantamento permitiu estabelecer uma andlise da diferenga de
precos entre os supermercados e as feiras organicas em que se percebeu uma escalada inflacionaria dos precos dos
supermercados, enquanto as feiras conseguiram manter seu preco no decorrer do periodo. Por fim, o artigo
apresenta dez ligdes aprendidas com as feiras organicas durante a pandemia de Covid 19 sobre como fortalecer
estratégias de abastecimento com cadeias curtas e garantir a segurancga alimentar de uma comunidade.
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Abstract

The Covid19 pandemic changed the lives of every citizen in the world and Brazil suffered from a major recession
resulting from the decrease in economic activities subject to sanitary restrictions and food price inflation. In the
municipality of Pato Branco-PR, between the agricultural years 2020/21 and 2021/22, a survey was carried out
on the role and performance of the supply project called “Fair of Organic and Handcrafted Products of the
Neighborhoods of Pato Branco” which mobilized and served 16,200 people in the period, considering the
recurrence of consumers between September 2020 and August 2022. The presence of consumers was
systematically noted, including their frequency of attendance, gender and age and the prices of products at the
fairs and their conventional and/or organic counterparts. Thus, based on this monitoring, it was possible to
establish a consumer profile and the price behavior of seven products present at fairs and which have conventional
and organic counterparts in supermarkets. This survey allowed establishing an analysis of the difference in prices
between supermarkets and organic fairs in which an inflationary rise in supermarket prices was perceived, while
fairs managed to maintain their price over the period. Finally, the article presents ten lessons learned from organic
fairs during the Covid 19 pandemic on how to strengthen supply strategies with short chains and ensure the food
security of a community.

Key words: food supply, prices, consumer profile, organic fairs, Covid 19 pandemic.
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1. Introducao

Fruto da reflexdo pratica de um projeto de extensdo de abastecimento alimentar
denominado: “Feira de Produtos Organicos e Artesanais dos Bairros de Pato Branco - PR”, os
autores vem apresentar suas apreensdes acerca do papel das cadeias curtas na seguranca
alimentar de uma comunidade, especialmente no periodo da pandemia de COVID19.

A proposta deste artigo € repensar a seguranca alimentar dominada pelas grandes redes
globais e construir iniciativas locais, buscando ampliar as cadeias curtas de producdo e
consumo. Para tanto, demanda-se construir socialmente 0 mercado que aproxima o consumidor
do agricultor, que restabelece o controle social e permite um melhor acesso aos alimentos
saudaveis e produzidos de forma mais sustentavel, especialmente, no seu papel social de
abastecimento alimentar durante a pandemia de COVID19 entre 2020 e 2022.

A regido Sudoeste do Parana possui diversas organizacdes que compdem o Forum das
Organizagdes e Movimentos Sociais do Campo e da Cidade? e instituicdes como a Universidade
Tecnolodgica Federal do Parand — UTFPR e Instituto de Desenvolvimento Rural do Parana
IAPAR-EMATER - IDR-Parana se dedicam a buscar alternativas para aproximar 0s
consumidores dos agricultores em circuitos curtos de comercializagao.

Independente da forma de acesso, o mercado de produtos organicos no Brasil cresce em
média 20% ao ano (ALMEIDA JUNIOR, 2018). Entretanto, muitos acreditam que o produto
organico € mais caro que o convencional, por isto € importante demonstrar que a disparidade
de pregos encontrada ndo se deve a qualidade do produto, mas a forma como € acessado pelos
consumidores.

Para tanto o artigo inicia por resgatar o contexto socioecondémico da pandemia de Covid-
19 durante os anos 2020 a 2022, a seguir, apresenta o projeto Feiras de Produtos Organicos e
Artesanais dos Bairros de Pato Branco e as estratégias elaboradas para a sua implantacdo e
continuidade no periodo de pandemia, o perfil dos consumidores das feiras organicas, bem
como, uma analise comparativa dos precos de sete alimentos comercializados nas feiras e nos
supermercados da cidade.

2. Pandemia COVID 19, inflagéo e o impacto no abastecimento de alimentos

Em 1° de abril de 2020 houve um alerta das trés principais organizacdes multilaterais
de alimentacdo, comércio e saude: Organizacao das Nagdes Unidas para Alimentacdo e
Agricultura - FAO, Organizacdo Mundial do Comércio - OMC e Organizagdo Mundial de
Saude - OMS, sobre o risco de uma crise alimentar em razao da pandemia do coronavirus. E
incomum uma declaragdo conjunta como esta e isto denota o risco real de desabastecimento de
alimentos?.

A reportagem da Folha de Sao Paulo em 7 de julho de 2022, citou dados da Organizacao
das Nacbes Unidas - ONU de que a inseguranca alimentar em 2020 atingiu 61 milhdes de
pessoas no Brasil (cerca de 3 em cada 10 habitantes)®. Muito desta inseguranca resultou da

! Plataforma da Comida Saudavel apoia projetos que fortalegam o abastecimento de alimentos saudaveis. Ver
em: https://cestasaudavel.com.br/plataforma/

2 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/politica/coronavirus-ameaca-provocar-crise-alimentar-
mundial-alerta-onu/

3 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2022/07/inseguranca-alimentar-afeta-61-milhoes-no-
brasil-diz-onu.shtml#:
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inflacdo dos precos dos alimentos e da perda da renda dos consumidores que foram impactados
economicamente pelas medidas de contengdo da pandemia.

CAMPELDO et al (2022) analisaram que a inflagdo evoluiu diferente para distintos niveis
de renda no periodo da Pandemia de Covid 19, nos anos 2020 e 2021, identificando que a
parcela da sociedade mais pobre teve um maior impacto do processo inflacionario. Em 2020, a
pressao inflacionéria partiu dos alimentos e habitacao, itens de despesa que proporcionalmente
sequestram com maior intensidade o orcamento de familias menos favorecidas. Os alimentos
pesam de forma decrescente com o nivel de renda, assim, em 2020, a medida que a renda
avancava, a inflagdo reduzia seu impacto no custo de vida. Assim, a inflacdo para familias do
primeiro decil de renda (até 1,5 salario minimo mensal) fechou aquele ano em 7,0% e a das
familias do ultimo decil (acima de 11,5 salarios minimos) teve uma inflacéo de 4,3%.

Os mesmos autores analisam que em 2021, a inflagdo se generalizou para todos 0s
grupos de renda, entretanto, entre os mais pobres, os grupos alimentacdo e habitacdo
continuaram sendo os vilGes, acrescidos do reajuste de prego nos transportes. Assim,
considerando-se a inflagdo acumulada desde o inicio da pandemia, entre fevereiro de 2020 e
fevereiro de 2022, as classes de renda mais baixas continuaram sofrendo mais. Para um IPC-
FGV acumulado de 15,2%, a inflacdo das familias com renda mais baixa foi de 16,8% e as com
renda mais alta de 13,6%.

Nesse mesmo periodo, em que ocorreu uma inflagdo maior para os mais pobres,
principalmente, em decorréncia do reajuste de preco dos alimentos, este projeto teve a
oportunidade de acompanhar de forma sistematica o cotidiano das Feiras de Produtos Organicos
e Artesanais dos Bairros de Pato Branco e visualizar o papel das cadeia curtas na seguranca
alimentar em duas comunidades.

3. Afeira de produtos organicos e artesanais dos bairros de Pato Branco

A primeira feira que deu origem ao projeto “Feiras de Produtos Orgénicos e Artesanais
de Pato Branco” iniciou em janeiro de 2018 na rua por iniciativa dos seus moradores que
criaram um espaco de sociabilizacdo com agricultores feirantes. Entretanto, quando a feira
ampliou seu publico com a vinda de consumidores de outros bairros, foi necessario se
formalizar nas autoridades sanitarias do municipio, neste momento, iniciou o projeto de
extensdo da Universidade Tecnologica Federal do Parand — Campus Pato Branco e do Polo de
Pesquisa e Inovagdo de Pato Branco do Instituto Agrondémico do Parana, hoje, Instituto de
Desenvolvimento Rural do Parana IAPAR-EMATER — IDR-Parana.

Mesmo com a disposi¢do dos moradores expressa num documento assinado por todos,
que reivindicou que a feira continuasse sendo realizada na rua, as autoridades sanitarias do
municipio condicionaram a autorizacdo da feira se realizada num local que atendesse seus
critérios. Assim, a Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro Primavera iniciou
formalmente em 01 de junho de 2018 no pétio do pavilhdo da igreja do mesmo bairro.

A proposta do projeto é estabelecer feiras com um numero pequeno de feirantes, com
diversidade de alimentos suficientes para atender a demanda dos consumidores e ampliar o
naumero de feirantes de acordo com o crescimento da demanda. A primeira feira iniciou com a
participacdo de trés agricultores individuais e uma cooperativa, 0 que garantia a diversidade de
produtos, sem comprometer o retorno econdmico para cada familia feirante.

Junto com a Feira foi iniciado um sistema de entrega de cestas nos domicilios, via
grupos de “WhatsApp”, de forma muito precéria e com pouca capacidade de atendimento, mas
atendia os consumidores que ndo tinham condicGes de fazer suas compras no horéario da Feira.
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Nas primeiras semanas jé se percebia a presenca de consumidores de outros bairros que
buscavam alimentos diferenciados e com isto surgiu o interesse de outras comunidades em
abrigar outras feiras. Sendo assim, durante o ano de 2018, o projeto foi ampliando seus parceiros
com a participacdo de organizacfes, como: Associacdo de Estudos, Orientacdo e Assisténcia
Rural — ASSESOAR, Centro de Apoio e Promocdo da Agroecologia - CAPA, Forum Sindical
dos Trabalhadores - FST ¢ do projeto “Plataforma da Alimentagdo Saudavel”, que ja tinham
uma experiéncia piloto de aproximar consumidores aos alimentos produzidos na regido via a
entregas de cestas em algumas empresas, mas que com muita dificuldade operacional.

Assim, em janeiro de 2019 este grupo iniciou a Feira de Produtos Organicos e
Artesanais no Bairro Cristo Rei e, juntando ambas as experiéncias de entrega de cestas, foi
criado um novo processo de entregas a domicilio via um site denominado “Cesta Saudavel”.
Nesta nova experiéncia de cestas, a Cooperativa dos Produtores Organicos e Agroecoldgicos
do Sudoeste do Parana — Coopervereda assumiu a gestao financeira das cestas, pois era precisa
ter um CNPJ para fazer o trdmite contabil, pagamentos por cartdo, boleto ou “pix”, etc., € 0
Sindicato dos Trabalhadores nas Industrias MetalUrgicas Mecanicas e Materiais Elétricos de
Pato Branco e Regido Sudoeste do Parand e a Assesoar assumiram 0 apoio técnico e a
atualizacdo semanal dos produtos e outros itens do site que precisam estar sendo monitorados
continuamente. Os consumidores podem buscar os produtos solicitados e pagos pelo site nas
Feiras dos Bairros Primavera e Cristo Rei ou podem recebé-los em casa pelo adicional de dez
reais no total do valor de sua compra. Os precos utilizados nas cestas sdo 0s mesmos praticados
nas feiras daquela semana, sendo assim, aqueles que buscam a sua cesta com 0s produtos
separados antecipadamente na feira, pagard o mesmo valor que aqueles que preferem selecionar
seus alimentos no decorrer das feiras.

A Prefeitura Municipal de Pato Branco, seguindo as orientacbes da Organizacéo
Mundial da Saide — OMS e autoridades federais e estaduais, inicia o estabelecimento das
restri¢des para o enfrentamento do Covid-19, por meio do Decreto no 8.631 de 17 de marco de
2020, decretando a suspenséo das atividades que envolvem aglomeracdo, para a prevencao e
enfrentamento a pandemia (PREFEITURA MUNICIPAL DE PATO BRANCO, 2020). E,
posteriormente, estas medidas continuaram a ser publicadas por meio de decretos e portarias
oriundas dos trés niveis governamentais.

As Feiras dos Bairros Primavera e Cristo Rei e as entregas de cestas continuaram a
ocorrer ap0Os estas restricdes, com o estabelecimento de regras de funcionamento que
garantissem a seguranca de feirantes e consumidores frente a pandemia do Covid-19. E, mesmo
neste cenario de incertezas trazidas pela pandemia e por buscar um publico novo neste momento
de necessidade de distanciamento social e limitagdes impostas as aglomeragdes de pessoas,
apos a aprovacao do local e da documentacéo dos feirantes por parte da Vigilancia Sanitéria,
em setembro de 2020, foi iniciada a Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro
Planalto.

Em 2021, houve a tentativa de abertura de mais uma feira em um quarto bairro, mas
como a comunidade teve dificuldade para assumir os compromissos firmados com os feirantes
e as instituicdes e organizacOes que apoiam as feiras, esta ndo teve continuidade.

Assim, as trés feiras iniciais dos bairros Primavera, Cristo Rei e Planalto continuam a
ocorrer semanalmente nos bairros de Pato Branco. E neste estudo sera apresentado como as
Feiras dos bairros Primavera e Planalto passaram por este periodo.
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4. As estratégias das Feiras de Produtos Organicos e Artesanais dos Bairros de Pato
Branco abastecimento e seguranca alimentar frente a pandemia do Covid 19.

A pandemia do Covid 19 trouxe desafios inesperado para as Feiras de Produtos
Organicos e Artesanais dos Bairros de Pato Branco e tudo teve que ser repensado, desde as
atividades na unidade de producdo até as feiras propriamente dita: manuseio dos alimentos,
embalagem, organizacdo das bancas e dos espacos, entrada e transito dos consumidores,
cuidados no dialogo entre feirantes e consumidores, pagamento, entrega das compras, etc.

E, como Bordieu (1990, p. 81) afirmou, em sua discussdo sobre a nogdo de estratégia:
“O bom jogador faz a todo instante o que deve ser feito, o que o jogo demanda e exige. Isso
supbe uma invencdo permanente, indispensavel para se adaptar as situacdes indefinidamente
variadas, nunca perfeitamente idénticas”. Sendo assim, agricultores, equipe de organizacao e
consumidores tiveram que elaborar estratégias para realizar todas as mudangas necessarias
diante de incertezas de um cenario que era construido e reconstruido a cada noticia e/ou
recomendacdo ou portaria relativa aos cuidados sanitarios frente ao Coronavirus, utilizando o
senso pratico destes atores frente as condi¢des dadas.

No periodo da pandemia ja haviam duas feiras implantadas e uma em processo de
instalagdo, por isto, as estratégias apresentadas vdo desde a implantacdo até aquelas
demandadas para a continuidade e ampliacdo destas em periodos de pandemia ou ndo, pela
relevancia destas experiéncias no abastecimento local:

(1) Valorizar o trabalho de organizagdes governamentais como os de fiscalizag¢do, pesquisa e
ensino para apoiar a organizagdo, a manutencgao e busca de melhorias destes espacos através de
projetos, bolsas, etc.; de organizac6es ndo governamentais, como as associac¢des e sindicatos
para apoiar a organizacdo dos agricultores e consumidores e para a apoiar com recursos
humanos e de logistica e; e privadas, como as cooperativas, na organizacgao e orientacao técnica
da producdo, transformacdo e comercializacdo da producdo agroecologica/organica e ou
artesanal, garantindo maior seguranca sanitaria, fiscal, de certificacdo organica e controle
social.

(2) Obter o apoio da comunidade local para abrigar a feira sob a tutela de um sindicato ou
associacdo de moradores, para garantir o comprometimento do grupo de consumidores, 0
atendimento aos requisitos exigidos pela vigilancia sanitaria para liberar o local para a
realizacdo das feiras, um local fixo e conhecido para a realizacdo da feira e manter a
comunicacdo entre os feirantes e os consumidores.

(3) Compor um grupo de feirantes diverso entre agricultores individuais e coletivos, do
municipio e fora dele, organicos e de produtos processados de forma artesanal, etc. Esta
diversidade ird garantir uma maior capilaridade de agricultores e oferta diversificada de
alimentos na feira, tornando-se atrativo aos consumidores pelo acesso facilitado, mas também
pelos pregos acessiveis.

(4) Estabelecer um meio de comunicacdo entre consumidor e feirante para manter a
reciprocidade e a expectativa da proxima feira, como o grupo de WhatsApp dos organizadores
da feira que ajuda a substituir muitas reunides e o grupo de WhasApp, Instagran e Facebook da
feira, que permite a organizacdo de pedidos e anuncio de novos produtos de acordo com a
sazonalidade, etc.

(5) Investir na relagéo de confianga entre os feirantes e consumidores. Para tanto, mantém-se:
uma agenda de eventos com palestras na Semana da Alimentacdo Saudavel, excursdes para 0s
consumidores conhecerem as unidades de producdo e familia dos feirantes, organizacdo de
visitas das escolas, realizacdo de oficinas praticas de compostagem, separacao do lixo, educacéao
ambiental, satde publica no espaco das feiras, etc. Todas estas atividades sdo realizadas no
sentido de manter a feira como um espaco de pertencimento comunitario;
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(6) Sempre pensar na Iogl'stica dos feirantes pactuando a feira com suas outras entregas,
organizando diferentes locais de feiras no mesmo dia de viagem, orientando que as entregas
das compras institucionais (PAA, PNAE) ou mesmo as entregas de cestas acontecam no mesmo
dia da feira, agindo assim, reduz-se o custo e o tempo de deslocamento e se consegue abastecer
diversos canais de comercializagéo;

(7) Estar atento as necessidades imediatas dos consumidores e evitar ao médximo que precisem
complementar suas compras nos supermercados. Neste caso, a diversidade de produtos é muito
importante, por isto, faz muita diferenca a feira ofertar além de verduras, frutas, tubérculos,
ovos, queijo, frango, arroz, feijao, panificados, farinhas, aglcar mascavo, molho de tomate,
sucos, vinagre, geleias, conservas, mel, produtos transformados de carne suina, etc.

(8) Cuidar para que a feira tenha um regimento que garanta aos consumidores que os feirantes
sdo: agricultores familiares; autorizados pela Vigilancia Sanitaria do municipio sede do
estabelecimento rural para produzir o que comercializam; certificados ou em transicdo por
alguma entidade cadastrada pelo MAPA* e de organizacGes que representam agricultores que
atendem a estas mesmas condicdes anteriores;

(9) Para garantir a diversidade, permitir aos feirantes comercializar até 30% do total do volume
com produtos de outras cooperativas ou produtores, desde que ndo se tenha um produto similar
na feira e que siga a mesma norma sanitéria, de certificacdo e de rotulagem, demandadas aos
produtos deles.;

(10) E, no sentido de permitir rastreabilidade, capacitar os feirantes a informar o cliente sobre
a origem do produto, utilizando rétulos ou anotagdes no produto horticola in natura a granel e
embalados. Esta € uma ac¢do que garante a rastreabilidade do produto e viabilizar que as
cooperativas tenham lotes consolidados® e atendam a legislacéo de rotulagens.

Enfim, as feiras sdo importantes para comercializar os produtos da agricultura familiar e
garantem alimentos saudaveis a populacdo. Em tempos de pandemia, essas feiras seguem um
protocolo de precaucdo: os consumidores aguardam no estacionamento enquanto ha outros
fazendo suas compras; feirantes, organizadores e consumidores utilizam mascaras; o feirante
que manipula o produto ndo é o mesmo que recebe o dinheiro ou o cartdo de crédito e ambos
utilizam alcool gel a cada transacgéo; os clientes recebem dicas para manipular os alimentos com
seguranca em casa pelas redes sociais e; utilizam a prépria rede social para ter acesso particular
aos feirantes e encomendar lista de compras que abreviam o tempo exposto na feira. Tais
iniciativas reforgaram a confianca dos consumidores na feira e resultaram num acréscimo de
publico consumidor em plena pandemia.

(11) Além disso, ¢ disponibilizado o site da “Cesta Saudavel” em que os consumidores podem
selecionar os alimentos, pagar pelo cartdo, boleto ou pix e receber sua cesta de alimentos em
seu domicilio ou pegar em uma das feiras, com todos os cuidados necessarios para garantir a
qualidade dos produtos e a seguranga dos consumidores.

A estratégia de adaptacdo das “Feiras dos Bairros™ foi elaborada com a participacdo de
seus atores: isto é, agricultores feirantes, equipe de apoio a organizacdo e consumidores no
decorrer do processo de organizacdo e execucdo destas. Esta construcdo coletiva realizada a
partir da pratica permitiu que as feiras perdurassem durante e seguissem depois da pandemia.

4 MINISTERIO DA AGRICULTURA, PECUARIA E ABASTECIMENTO. Disponivel em:
http://www.agricultura.gov.br/desenvolvimento.../organicos

5 Lote consolidado é um conjunto de produtos de um mesmo tipo e variedade ou composto de produtos de
origens e/ou cargas diversas consolidando um novo lote. Deve estar devidamente registrado em livro préprio
ou em meio eletrénico disponivel a fiscalizagdo do lote. (Resolucdo SESA-PR n. 748/2014).
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5. Perfil dos consumidores das Feiras de Produtos Organicos e Artesanais dos
Bairros de Pato Branco.

O perfil dos consumidores das Feiras de Produtos Organicos e Artesanais dos Bairros
de Pato Branco foi elaborado a partir do acompanhamento de todas as feiras entre setembro de
2020 e agosto de 2022. Nesta pesquisa se observou o nimero de consumidores por sexo, faixa
etaria e horario de comparecimento na feira. Sendo que a defini¢cdo da faixa etaria foi visual,
apoOs uma calibracdo da percepc¢édo dos responsaveis pelo acompanhamento in loco.

5.1 Consumidores da Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro Primavera.

A maioria dos consumidores do Bairro Jardim Primavera sdo trabalhadores autbnomos,
donas de casa, aposentados e, em menor nimero, de assalariados, pois possuem dificuldade em
participar nas quintas entre 7 e 9h30 da manha (ver Figural).

Figura 1 — Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro Primavera durante a pandemia de Covid19. Pato
Branco-PR. 2020.

Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Essa feira apresenta um local que facilita o estacionamento de veiculos e a maioria dos
consumidores utilizam este tipo de transporte, incluindo aqueles que sao originarios de outros
bairros, mas, também, aqueles que moram nas proximidades da feira.

Na Figura 2a, a seguir, € possivel visualizar a presenga predominante de 62% de
mulheres e de 38% de homens entre os consumidores, demonstrando que a compra de alimentos
ainda € uma atividade predominantemente realizada pelas mulheres, mas ha um grupo crescente
de homens envolvidos nas compras dos alimentos e, pelas conversas observadas nas feiras,
muitos destes se envolvem diretamente na preparacdo das refei¢cbes das familia e/ou pratos
oferecidos em momentos de interacdo social com outros familiares e amigos

Do ponto de vista etéario, a Figura 2b demonstra que 56% dos consumidores sdo de
adultos entre 29 e menos de 60 anos, 38% idosos de 60 anos ou mais e 11% de jovens entre 12
anos e menores de 29 anos e 2% de criancas que acompanham outro consumidor nas compras.
Destes, observa-se que o0s idosos sdo aqueles que mais dialogam com os feirantes sobre os
alimentos disponibilizados nas feiras, como, formas de produgéo, armazenamento, receitas. Os
jovens e adultos tendem a serem mais rapidos nas suas interacbes com os feirantes, mas,
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também, ha aqueles que demonstram interesse em interagir com os feirantes e criar uma relacao
mais pessoal com estes.

Figura 22 - Distribuicdo por sexo dos Figura 2b - Distribui¢o por faixa etaria dos
consumidores da Feira de Produtos Orgéanicos e consumidores da Feira de Produtos Orgénicos e
Artesanais do Bairro Primavera entre 2020 e 2022. Artesanais do Bairro Primavera entre 2020 e 2022.
Pato Branco. Pato Branco.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Entre setembro de 2020 e agosto de 2022 foi realizada a contagem dos consumidores
nas diferentes feiras organicas e artesanais dos bairros de Pato Branco, cujas memorias de
céalculo se encontram em anexo (Tabela 01) e, deste levantamento concluiu-se que, em média,
53,5 pessoas frequentaram toda a semana a feira do Bairro Jardim Primavera. Na Figura 3,
apresenta-se a média do numero de consumidores que comparecem mensalmente nas feiras
deste bairro entre setembro de 2020 e agosto de 2021.

Figura 3 — Média do nimero de consumidores mensal na Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro
Primavera entre 2020 e 2022. Pato Branco.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Na Figura 3 é possivel visualizar a varia¢do sazonal da participa¢do dos consumidores
nas médias mensais das feiras realizadas no Bairro Primavera. Neste caso, percebe-se que em
ambos os anos coincide que logo depois dos periodos das festas de final de ano e da Pascoa
observa-se uma tendéncia de menor participacdo. No primeiro caso, isto pode ser explicado
pelo més de janeiro coincidir com o periodo de férias de muitos dos consumidores que se
ausentaram do municipio mesmo que tendo que tomar todos os cuidados devido ao periodo de
pandemia, bem como, devido ao calor excessivo do més de janeiro que reduz drasticamente a
oferta de olericolas. E, no segundo caso, percebe-se que ap6s o més de abril, a queda da
temperatura e a diminuigéo das horas de luz que acontecem nos meses de maio e junho, também
dificultam a oferta de olericolas e desestimulam a participacdo dos consumidores.
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5.2  Consumidores da Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro Planalto

Muitos dos consumidores do Bairro Planalto sdo trabalhadores autbnomos, assalariados
ou aposentados e frequentam as feiras regularmente a cada semana ou a cada duas ou trés
semanas. A participagdo maior de trabalhadores nesta feira deve-se a localizagdo da feira
acontecer num bairro mais popular, bem como, acontecer nas sextas-feiras, entre 17 e 20 horas,
0 que permite que os trabalhadores assalariados frequentem a feira para se abastecer (Figura 4).

Figura 4 — Feira de Produtos Orgénicos e Artesanais do Bairro Planalto durante a pandemia de Covid19. Pato
Branco-PR. 2020.

Fonte: pesquisa de campo, 2020.

Na Figura 5a, pode-se observar a presenca predominante de 59% de mulheres frente a
41% de homens consumidores, mantendo a mesma tendéncia do peso feminino percebido na
Feira do Bairro Primavera. Entretanto, neste bairro ocorre uma maior presenca de casais e até
de familias, propiciado pelo dia da semana e horério da realizagdo da feira que facilita o acesso
de consumidores que trabalham no expediente normal e pela presenca da comercializagdo de
pastéis, que atraem aqueles que querem algo para um lanche répido e com preco acessivel,
mesmo que no periodo da pandemia este ndo fosse possivel ser consumido no local.

E, do ponto de vista etario, observa-se na Figura 5b, que 45% dos consumidores sao
adultos entre 29 e menos de 60 anos, 32% idosos de 60 anos ou mais, 23% de jovens entre 12
e menos de 29 anos e 9% de criangas menores de 12 anos. A participagdo mais efetiva de jovens
e criancas na feira do Bairro Planalto confirma o que ja foi mencionado no paragrafo anterior,
0 que diferencia o perfil etario do publico em relagéo a feira do bairro Primavera.

Figura 5a - Distribuigdo por sexo dos Figura 5b - Distribuicéo por faixa etéria dos
consumidores da Feira de Produtos Orgénicos e consumidores da Feira de Produtos Orgénicos e
Artesanais do Bairro Planalto entre 2020 e 2022.  Artesanais do Bairro Planalto entre 2020 e 2022.
Pato Branco. Pato Branco.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.
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Faixa etaria predominante ¢ de adultos, mas a partir da observagdo semanal percebe-se
uma fidelizagcdo maior entre os idosos, isto ¢, 0s mesmos idosos se fazem presente todas as
semanas e permanecem por mais tempo no ambiente da feira conversando entre eles e com os
feirantes. Isto demonstra que a feira do bairro Planalto em pouco tempo tornou-se mais que um
espaco de abastecimento alimentar, mas um local de interacdo social, 0 que pode ser uma
explicacdo para o numero de consumidores que frequentaram as primeiras feiras realizados
neste bairro apresentadas na Tabela 2 (em anexo) e Figura 6, a seguir.

Figura 6 — Média do nimero de consumidores mensal na Feira de Produtos Organicos e Artesanais do Bairro
Planalto entre 2020 e 2022. Pato Branco.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

A feira foi aberta no auge do isolamento social determinado pelas restrigdes
demandadas pela pandemia e essa alta adesd@o inicial apresentada na Figura 6, pode ser
resultante da busca de um espaco que permitisse um minimo de interacdo social com a
seguranca de ainda estar em um espaco que esteja atendendo os cuidados demandados e em seu
préprio bairro, ou seja, num local que da a tranquilidade suficiente para ter o prazer de um
minimo de contato com as pessoas neste momento de isolamento complementando a demanda
por uma alimentacdo mais saudavel. Este cenario é possibilitado pela grande porcentagem de
consumidores que moram nas proximidades do local da feira, inclusive, diferente do que ocorre
nas outras feiras do projeto, apesar do local apresentar facilidade para o estacionamento dos
veiculos, muitos vao para a feira caminhando.

Considerando o comportamento da linhas de frequéncia no decorrer dos dois anos,
percebe-se uma perda de consumidores no decorrer do periodo causado pela perda de poder de
compra dos consumidores desse bairro que € atingido mais duramente pelas dificuldades
econdmicas ocasionadas pela pandemia por apresentar uma populacdo com renda familiar
inferior ao bairro Primavera. E, por isto, ter como consequéncia a desisténcia de alguns feirantes
em continuar nesta feira pela instabilidade da receita no decorrer nos meses, que s6 comecou a
demonstrar melhora no final de 2022.

Além disso, ndo ha periodos claros de diminuigdo de consumidores devido ao periodo
de férias escolares, pois 0s consumidores ndo tem renda suficiente que permita que muitos
possam usufruir de viagens nestes periodos, principalmente, num periodo de pandemia.

Entretanto, mesmo com as rigidas medidas impostas pelo controle da pandemia, as
feiras tiveram um papel fundamental para os moradores do bairro. Assim como enfatiza Sales,
Rezende e Sette (2011), acredita-se que as feiras livres sdo um importante evento cultural, social
e dindmico no meio urbano, pois aproxima os agricultores familiares de seus consumidores
final, proporcionando relagfes de amizade e confianca estabelecidas por ambas as partes.
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6. Acompanhamento de precos de sete diferentes tipos de alimentos entre 2020 e 2022.

Este projeto de pesquisa fez um acompanhamento sistematico dos precos de varios
alimentos entre setembro de 2020 e agosto de 2022, sendo que sete deles tiveram presenca pelo
menos uma vez a cada trés meses na feiras e supermercados, ofertados com certificacdo
organica nas feiras e tanto organica como convencional nos supermercados. Nas Figuras 7a e
7b a seguir se observam os precos médios do arroz, feijdo, banana, liméo, brécolis, tomate e
cenoura organicos em duas feiras e organicos e convencionais em trés supermercados.

Figura 7a — Média dos precgos dos alimentos nas Figura 7b — Média dos precos dos alimentos em trés
Feiras de Produtos Orgéanicos e Artesanais dos supermercados de pato Branco entre 2020 e 2022.
Bairros de Pato Branco entre 2020 e 2022.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Observando as Figuras 7a e 7b, percebe-se se que as médias dos precos de todos os
alimentos organicos encontrados nos supermercados foram superiores as médias de precos dos
alimentos das feiras no decorrer de todo o periodo acompanhado, com diferencas significativas.
Além disto, as médias de precos da feiras mantiveram um patamar bem competitivo com o0s
alimentos produzidos de modo convencional.

A seguir, procurar-se-a analisar de forma mais atenta o0 comportamento dessas médias

de precos das leguminosas e cereais (arroz e feijdo), frutas (banana e limao) e olericolas (tomate,
cenoura e brdcolis).

61° Congresso da Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e Sociologia Rural — SOBER
23 a 27 de Julho de 2023 | Piracicaba - SP

11



( P 619 Congresso da

AGROPECUARIA
- ) D0 FUTURD

ranga Alimentar

Administracao e Socvolngla Rural

5.1 Leguminosas e cereais: 0 feijéo com arroz

O feijéo e arroz organicos possuem forte presenca nas feiras e supermercados, neste
ultimo segmento, ofertados no formato convencional e organico. Segundo a Figura 08, observa-
se que entre setembro de 2020 e agosto de 2022, o arroz e feijao organicos nos supermercados
apresentam precos bem superiores aos similares encontrados nas feiras. E a média dos pregos
do feijdo organico se manteve no dobro do preco do convencional nos supermercados.

A média dos precos do feijdo e do arroz orgéanico teve pouca varia¢do nas feiras e 0
arroz convencional teve uma queda do preco nos supermercados no ano de 2022. Entretanto,
esta queda de preco do arroz convencional ndo foi acompanhada pelo preco do arroz orgéanico
dos supermercados, que alias mantinha um patamar de preco duas vezes e passou a ser de trés
vezes maior que o convencional. Na realidade a queda de prego se deve a um reposicionamento
historico que resultou numa elevada alta acontecida no primeiro ano da pandemia quando 0s
paises exportadores de arroz haviam reduzido as exportacdes e elevou a cotacdo internacional
dessa commodity, efeito que ndo acontece com o feijdo, por ser um alimento de consumo
nacional.

Figura 08a — Médias de pre¢os do arroz e feijao Figura 08b — Médias dos precos do arroz e feijdo
organicos nas Feiras de Produtos Organicos e organicos e convencionais de trés supermercados de
Artesanais dos Bairros de Pato Branco entre 2020 e Pato Branco entre 2020 e 2022.

2022.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

No caso das médias dos precos do arroz e do feijdo avaliados, percebe-se que 0s pregos
dos produtos organicos mantém-se em patamares elevados nas cadeias longas representadas
pelos supermercados e sdo mais insensiveis as possibilidades de reducdo de preco, pois a
reducdo de precos no arroz convencional em 2022 ndo foi acompanhada pelo arroz organico.
Percebe-se também que este dueto da seguranca alimentar possui um pre¢co maior na feira
organica quando comparados aos convencionais nos supermercados, entretanto, 0s
componentes de qualidade encontrado no alimento organico quanto a sua isen¢do de agrotdxico
e outros insumos que podem prejudicar a satde tanto do agricultor, quanto do consumidor e,
principalmente, por ser recém colhido atraem por seu menor tempo de cozimento e sabor
diferenciado.

5.2 Frutas citricas e banana

61° Congresso da Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e Sociologia Rural — SOBER
23 a 27 de Julho de 2023 | Piracicaba - SP
12



( P 619 Congresso da

AGROPECUARIA
- ) D0 FUTURD

ranga Alimentar

Administracao e Socvolngra Rural

A banana e o limdo organico sdo frutas encontradas com frequéncia nas feiras e
supermercados. Segundo a Figura 09, observa-se que entre setembro de 2020 e agosto de 2022
houve pouca variacdo de precos da banana e limdo organicos nas feiras e nos supermercados.
Entretanto, os precos destas frutas organicas nos supermercados é visivelmente superior aos
vigentes nas feiras, chegando ao dobro da média de precos em boa parte do periodo.

Figura 09a — Médias de precos da banana e Figura 09b - Médias dos precos da banana e
limdo organicos nas Feiras de Produtos limdo organicos e convencionais de trés
Organicos e Artesanais dos Bairros de Pato supermercados de Pato Branco entre 2020 e 2022.
Branco entre 2020 e 2022.
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

No inicio de 20220, a banana orgénica teve um aumento de preco nas feiras, enquanto
a banana convencional apresentava uma baixa na média de precos nos supermercados, pois a
ocorréncia de estiagem atrasou o periodo de producgéo, fazendo com que o periodo de geadas
inviabilizasse a producdo de banana na maior parte da regido, fazendo com que neste periodo,
esta fruta apresentasse uma diferenca significativa na média de preco sem relacdo ao
convencional encontra nos supermercados. Entretanto, nos outros periodos, a banana organica
das feiras apresentou médias de pregos muito préximas as médias de precos dos convencionais
dos supermercados.

O liméo organico nas feiras apresentou médias de precos inferiores aos do convencional
dos supermercados durante todo o periodo, apesar da diferenca ndo ser muito acentuada.

No caso da banana e do limao em foco, percebe-se que os pregos dos produtos organicos
mantém-se elevados nas cadeias longas dos supermercados e, também, sdo insensiveis as
possibilidades de reducdo de preco dos similares convencionais, pois a redugédo de pregos da
banana convencional em 2022 n&o alterou o preco da banana organica. Entretanto, no caso
destas frutas, os precos nas feiras organicas é bastante competitiva em relacdo aos
convencionais nos supermercados.
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6.3 Olericolas: cenoura, brocolis e tomate

Das olericolas, depois das folhosas, brdcolis, tomate e cenoura sdo presencas chaves.
Observa-se na Figura 10, que entre setembro de 2020 e agosto de 2022, houve pouca variacao
no preco do tomate, brdcolis e cenoura organicos nas feiras e conseguiram manter um valor
inferior aos convencionais e no minimo na metade do preco dos organicos dos supermercados.

Figura 10a — Médias de precos de brdcolis, Figura 10b - Médias dos prec¢os de brécolis,
tomate e cenoura organicos nas Feiras de tomate e cenoura organicos e convencionais de
Produtos Organicos e Artesanais dos Bairros de trés supermercados de Pato Branco entre 2020 e
Pato Branco entre 2020 e 2022. 2022.ermercados
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Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Dois movimentos abruptos de preco foram observados nos supermercados sem similar
nas feiras organicas. Primeiro, no verdo de 2020/21, o brécolis organico dos supermercados
experimentou um aumento elevado, triplicando seu valor medio relativo ao restante do periodo
observado, muito em funcdo do calor e da estiagem daquele verdo. E, o segundo movimento
aconteceu com a cenoura convencional, que triplicou o seu preco histdrico no periodo do outono
e inverno de 2022, quando o preco do quilograma passa de R$ 3,00 para R$ 10,00, sendo que
na feira manteve o mesmo valor historico de R$ 3,00 durante todo o periodo.

Esse movimento da média de precos desses sete alimentos revelam mais do que
resultados de oferta e demanda, na verdade existem expressdes de mercado local quando
impactado pela seca do verdo de 2021 (dezembro de 2020 a fevereiro de 2021) seguido de uma
geada em maio de 2021. Esta adversidade climatica dizimou com a oferta local de banana e
dificultou a producdo de hortalicas. Mas, mesmo com a reducdo na producédo, os agricultores
conseguiram manter o preco nas feiras. Neste caso, a oferta de banana dos supermercado foi
abastecida por um suprimento de regiGes com condi¢fes climéaticas mais quentes, entretanto, o
mesmo nado ocorreu com o brécolis organico dos supermercados, que dependia da oferta local.

Outro problema que atingiu os agricultores foi 0 excesso de chuva no outono de 2022
(marcgo a maio de 2022) em todo o Sul do Brasil e que resultou na elevacao do prego da cenoura.
Mais uma vez, os feirantes conseguiram manter o preco da cenoura nas feiras, apesar da
diminuicdo da oferta. Em todos esses exemplos, evidencia-se que os pre¢os das feiras sdo mais
estaveis e ao longo de uma inflacdo do preco do alimentos nos supermercados no final da
pandemia, os alimentos organicos comercializados nas feiras estavam mais baratos que 0s seus
similares organicos nos supermercados e, em alguns casos, inferiores aos convencionais.
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7. Conclusodes

Durante setembro de 2020 e agosto de 2022, momento mais critico da pandemia de
COVID19, este estudo observou as estratégias dos agricultores, apoiadores e consumidores para
implantar mais uma feira e dar continuidade as atividades das feiras, o perfil dos consumidores
e a dinamica comercial de sete principais produtos comercializados em duas feiras de produtos
organicos e artesanais dos bairros e em trés supermercados da cidade de Pato Branco - PR.
Neste periodo foram contabilizados 16,2 mil atendimentos nas diferentes feiras e se pode
compreender que o perfil dos consumidores é formado predominantemente por adultos e idosos,
majoritariamente mulheres, mas com uma participacao crescente de homens. Bem como, que a
tomada dos precos de sete diferentes alimentos organicos comercializados nas feiras e
supermercados revelou que a média dos precos praticados pelos supermercados se manteve
nesse periodo num patamar superior ao das feiras, bem como, que muitos dos alimentos,
principalmente as olericolas, tiveram seus precos médios dos alimentos organicos mais baratos
que a media dos pregos dos alimentos convencionais comercializado nos supermercados.
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9. Anexos

Tabela 1 — Consumidores por feira realizada no bairro Jardim Primavera entre set/20 e ago/22
Anoagricola set out nov dez jan fev mar abr mai  jun jul ago
2020/21 46,7 53,6 548 55 505 658 56 728 423 36,8 32,8 48

2021/22 52,6 555 488 712 518 533 598 67 655 445 59 398
Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Tabela 2 — Média de consumidores por feira realizada no bairro Planalto entre 0os meses de set/20 a ago/22

Anoagricola set out nov dez jan fev mar abr mai jun jul ago
2020/21 # 1585 1173 84,3 87 92,7 75 64 53 625 54,8 495

2021/22 56,5 428 24,7 434 282 17 26,7 27,2 59 38 547 20,7
Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Tabela 3 — Precos médios de alimentos nas feiras dos bairros de Pato Branco de set/20 a ago/22

Arroz org Banan org Brocorg Cenouorg Feijdo org Limdoorg Tomate org
set/nov 20 8,00 5,00 2,56 4,25 7,00 3,67 4,50
dez/fev 21 7,00 4,80 2,58 2,00 7,56 3,50 5,00
mar/mai 21 7,00 4,29 3,09 4,50 10,00 3,17 7,00
jun/ago 21 7,50 5,00 3,65 2,80 8,25 4,00 5,00
set/nov 21 7,54 4,00 4,54 1,73 7,82 4,00 6,25
dez/fev 22 8,00 5,00 2,08 1,73 9,91 4,00 7,60
mar/mai 22 8,00 6,00 1,50 2,00 10,00 4,00 6,00
jun/ago 22 8,00 6,00 2,94 3,20 10,00 4,00 6,00

Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.

Tabela 4 — Pre¢os médios de alimentos convencionais em supermercados de Pato Branco entre set/20 e ago/22

Arroz Banana Brécolis Cenoura Feijdo Lim3o Tomate
set/nov 20 6,95 5,16 4,53 2,86 8,00 5,54 6,22
dez/fev 21 6,84 5,15 5,32 4,12 7,96 4,51 5,00
mar/mai 21 6,95 4,64 4,92 3,22 8,00 3,74 3,16
jun/ago 21 6,95 4,14 5,44 2,20 8,00 4,51 4,61
set/nov 21 3,79 4,12 5,17 2,33 9,29 4,70 7,01
dez/fev 22 5,48 3,63 5,18 3,05 7,22 4,17 5,20
mar/mai 22 3,89 3,82 5,74 9,99 7,42 5,59 6,12
jun/ago 22 4,00 3,00 5,74 9,99 7,50 6,00 6,00

Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.
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Tabela 5 — Precos médios de alimentos organicos nos supermercados de Pato Branco entre set/20 e ago/22

Arrozorg  Bananaorg Brdcolis org Cenouraorg Feijdoorg Limdoorg Tomate org
set/nov 20 12,00 11,00 6,99 11,82 15,00 10,00 15,16
dez/fev 21 13,00 11,14 17,30 14,00 14,58 10,00 14,79
mar/mai 21 12,00 11,00 9,85 11,79 15,00 10,22 10,95
jun/ago 21 12,00 11,00 8,22 11,40 15,00 10,22 15,85
set/nov 21 12,00 11,00 6,69 12,69 15,00 11,18 15,70
dez/fev 22 12,00 11,00 6,69 13,49 15,00 11,18 15,70
mar/mai 22 12,00 11,00 6,69 13,49 15,00 11,18 15,70
jun/ago 22 12,00 11,00 7,00 13,42 15,00 11,18 15,70

Fonte: pesquisa de campo, 2020/2022.
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