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As siglas e os acrénimos constituem-se como 0s tipos de neologia mais
produtivos no ambito das reducdes linguisticas (Duarte Martins, 2004, 2015). A
menor atencdo que lhes € conferida nos estudos neoldgicos contrasta com a
importdncia que os estudiosos atribuem aos fenémenos de siglacdo e
acronimia enquanto responsaveis por processos de criatividade lexical nas
linguas. De facto, ndo obstante as mudiltiplas propostas avancadas para a
classificacdo da neologia lexical e terminoldgica, as siglas e os acrénimos
surgem sempre entre as suas tipologias (Sablayrolles, 1997; Cabré, 2006;
Jesus, 2018): neologia formal, sintagmética, por composi¢do, morfologica,
sintatica, morfossintatica, producao autdctone, a partir de elementos existentes
ou como tipologia independente.

A andlise de textos da imprensa econdémica permite-nos identificar casos
paradigmaticos de reducfes de base acronimica, em particular, empréstimos
da lingua inglesa correspondentes a acrénimos motivados (Percebois, 2001),
responsaveis pela disseminacao de estereotipos discriminatorios (paises PIGS,
GIPSI, STUPID) ou com conotag¢des positivas (BRICS, EAGLES), a espelhar o
comportamento economico de varias nagdes. Outrora associada a acronimos
pejorativos, a economia portuguesa viu crescer a sua credibilidade, ndo apenas
entre as agéncias de rating internacionais, mas pela associacdo do entdo



ministro das Finangas ao maior futebolista portugués, sendo este apelidado de
“‘Ronaldo do ECOFIN” (Economic and Financial Affairs Council) pelo seu
homologo alemé&o. Por outro lado, as mudancas rapidas a que siglas e
acronimos se veem sujeitos podem ter efeitos nefastos por forca do seu
desconhecimento, como sucedeu com o politico portugués Fernando Negréo
que, em fase de eleicbes (2007), confundiu o extinto IPPAR (1992-2006) com o
subsequente IGESPAR (2006-2011), atualmente DGPC. Estes exemplos
ilustram o impacto que os fendmenos de siglagédo e acronimia exercem sobre a
imagem de individuos, entidades ou nacdes, manifestando a sua elevada
capacidade de criacdo de neologismos, sobretudo sob a forma de acrénimos
com fins ir6nicos ou humoristicos.



