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Junho é conhecido internacionalmente como o més do meio ambiente, sendo o
dia cinco a data comemorativa de referéncia. Diante do simbolismo e
relevancia do més, o grupo Conexdes de Saberes Socioambientais, vinculado
ao Programa de Educacdo Tutorial (PET) da Universidade Federal do
Reconcavo da Bahia (UFRB), promove, desde 2019, uma campanha de
sensibilizacdo ambiental, denominada Junho Socioambiental. Na edi¢cdo de
2022, o tema central foi Cidadania e Meio Ambiente, que teve como objetivo
alertar a populacdo sobre a importancia de todo cidaddo colaborar para
mitigagdo de impactos ambientais e exercitar sua cidadania, fortalecendo
escolhas qualificadas de representantes nos espacos democraticos e
participando de forma ativa em processos decisorios, como a definicdo de
politicas publicas. Para realizagdo da campanha, foi realizado um levantamento
de temas e os integrantes do grupo ficaram responsaveis pela produgédo de
materiais audiovisuais relacionados ao eixo tematico. O roteiro de cada
producdo foi devidamente orientado e avaliado pelo tutor do PET. No total



foram produzidos 13 videos, sendo 12 deles individuais e um coletivo, no qual,
houve envolvimento de todos os integrantes do grupo, inclusive o professor
tutor. Apds a producdo do material, a comissdo interna de comunicagcdo e
eventos do grupo montou um cronograma de divulgacdo desse material. O
video coletivo foi publicado, estrategicamente, no dia 05 de junho. Os temas
abordados nos videos foram: Agricultura familiar e consumo consciente;
cidadania ambiental; emisséo de CO2 pelas fogueiras juninas; uso e descarte
de medicamentos durante a pandemia; coleta seletiva do lixo; mudancas
climaticas e politicas publicas; descarte correto de mascaras pos Pandemia;
voto consciente X meio ambiente; agroquimicos e saude humana; papel do
cidaddo no meio ambiente e racismo ambiental. Todos os videos foram
publicados na rede social Instagram® e juntos somam mais de 1500
visualizacdes até o momento. O objetivo da campanha foi contemplado, pois, a
publicizagdo da campanha nos canais de comunicagdo proporcionou
informacdes pertinentes com linguagem de facil entendimento para pessoas
externas ao meio académico, contribuindo para o fortalecimento da dimenséo
extensionista do PET, que é um dos pilares de sua atuacao.



