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Este artigo tem por objetivo desenvolver uma reflexdo sobre a campanha “Break Up”
produzida para a marca Coca-Cola. A grande questdo se centra na busca pelo processo de
significacdo e semidtica na campanha “Break-Up” da Coca-Cola. O estudo se embasa em
pesquisas bibliograficas e teoricas e visam compreender as relacdes tedricas e sua
aplicabilidade através do exercicio de leitura da campanha, numa analise pontual voltada a
campanha “Break-Up”. A Semiética é o estudo que trata do fendbmeno da logica e do significado
dos objetivos através do signo, ela tem se tornado um modelo de leitura publicitaria. Assim, ao
perceber o significado de cada parte da criacdo, € possivel compreender o porqué de cada
detalhe utilizado na peca criada, identificar os signos, simbolos e icones, entre diversos outros,
tornando-se peca fundamental no estudo de uma propaganda, video ou campanha, em
especifico através da analise da campanha “Break-Up”.

Pierce (2012) define semidtica como um “outro nome para a Logica” e ainda propde que
€ necessario estabelecer o parametro entre o signo, seu significado e a inteligéncia capaz de
aprender pela experiéncia no processo de significacdo. Peirce relaciona trés tricotomias
referentes a relacao triadica: Signo — Objeto — Interpretante pelas quais o signo se constitui. A
primeira tricotomia diz respeito ao signo em relagdo a ele proprio, a segunda tricotomia em
relacéo ao objeto e a terceira tricotomia se diz respeito ao signo em relacdo ao seu interpretante.
Para cada tricotomia, Peirce descreve trés signos segundo as categorias: Primeiridade;
Secundidade; Terceiridade.

A primeiridade relaciona-se ao acaso, uma simples possibilidade, denominado como
icone: uma imagem com as mesmas caracteristicas que o0 objeto. Na primeiridade, ha uma
sugestdo, ou evocacao como possibilidade de funcionar um signo. Os signos da primeiridade
sdao denominados quali-signos, ou seja, 0 poder de sugestdo de uma qualidade possibilita o
funcionamento do signo. A segundidade relaciona um fendmeno primeiro a um segundo ou
conhecido como indice: aponta alguma coisa com o qual esta ligado por semelhanca ou
proximidade no lugar de representa-lo. Na secundidade relaciona um fenbmeno primeiro a um
segundo, estando ligada as ideias de for¢a bruta, acdo-reacao, conflito, resisténcia, esforgo, ao
aqui e agora. A terceiridade representa o efeito que o0 signo provocara em um possivel
interpretante ou simbolo: se refere ao objeto denotado por associacao de ideias produzidas por

uma convencado, os simbolos mais conhecidos e mais utilizados sédo as proprias palavras. Os



signos de terceiridade sdo denominados de legi-signos, em funcédo de seu carater de lei. Na
terceiridade os fendmenos séo interpretados a partir das associa¢des advindas de conhecimento

prévio, as experiéncias colaterais
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