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Resumo: O presente estudo tem como objetivo identificar o mercado potencial da estrutura produtiva do
Tocantins, a fim de selecionar as melhores oportunidades de amplia¢ao das exportagdes do estado. Para tal,
foi elaborada uma metodologia de identificag¢do e priorizagdo dos produtos com potencial de inser¢do no
mercado internacional. A andlise concentrou-se em dois grupos: i. produtos ja exportados, mas com
possibilidade de amplia¢do do volume exportado; e ii. produtos ainda ndo exportados, mas com condi¢des
favoraveis para inser¢do externa. A metodologia baseou-se na analise da estrutura produtiva local e das
dindmicas internacionais desses produtos, considerando fatores como producdo, demanda, concorréncia e
barreiras comerciais. Posteriormente, foram avaliados os principais mercados para os itens selecionados,
utilizando como critérios as barreiras tarifarias e ndo tarifarias aplicaveis. Dentre os produtos ja exportados,
ressaltam-se: Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos (1°); Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas
semimanufaturadas, para usos ndo monetarios (2°) e os Feijoes das espécies Vigna mungo (l.) Hepper ou
Vigna radiata (1.) Wilczek, secos, em grdao, mesmo pelados ou partidos (3°). Por sua vez, Qutros ésteres do
dacido acético (1°); Outros vidros de seguranca, temperados (2°) e Acido citrico (3°) se destacaram entre
aqueles ainda nao exportados, mas com potencial para tal. Em termos de mercados consumidores, verificou-
se que a Malasia (11 produtos), Filipinas (9 produtos) e a Suica (8 produtos) sdo os destinos com maior
potencial para inser¢ao do estado de Tocantins.
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Codigo JEL: F0O; F10; F15.
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Productive Structure and External Competitiveness:
Identification of Export Opportunities for Tocantins

Abstract: The present study aims to identify potential market opportunities within the productive structure
of Tocantins in order to determine the most promising avenues for expanding the state’s exports. A
methodology was developed to identify and prioritize products with potential for integration into
international markets. The analysis focused on two groups: (i) products already exported but with scope for
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increasing export volumes; and (ii) products not yet exported but presenting favorable conditions for
international insertion. The methodological approach relied on an examination of the local productive
structure and the international dynamics associated with these products, considering factors such as
production capacity, global demand, competitive conditions, and trade barriers. The main destination
markets for the selected products were then assessed based on applicable tariff and non-tariff barriers.
Among the products already exported, the following stand out: Tallow, other than those of heading 1503
(1st); Metals; gold, semi-manufactured (2nd) and Vegetables, leguminous; beans of the species vigna
mungo (l.) hepper or vigna radiata (1.) wilczek, shelled, whether or not skinned or split, dried (3rd). Among
the products not yet exported but exhibiting significant export potential, the most prominent were Acids;
saturated acyclic monocarboxylic acids, esters of acetic acid n.e.c. in item no. 2915.3 (1st); Glass; safety
glass, toughened (tempered), (not of a size and shape suitable for incorporation in vehicles, aircraft,
spacecraft or vessels) (2nd) and Acids,; carboxylic acids, (with alcohol function but without other oxygen
function), citric acid (3rd). In terms of destination markets, Malaysia (11 products), the Philippines (9
products) and Switzerland (8 products) were identified as the countries offering the greatest potential for
the expansion of Tocantins’ exports.

Keywords: Potential markets; Potential products; Tocantins; Export expansion.

Introducio

A expansao das exportagdes tem o potencial de exercer um efeito multiplicador sobre as atividades
econdmicas da parcela ndo exportadora do mercado interno, gerando demanda e, assim, desencadeando
uma série de impactos no setor de servicos. Em consequéncia, esse aquecimento ocasiona incrementos nos
niveis de renda e de emprego da populacao. Dessa forma, analisar estratégias que podem ser definidas para
expandir o fluxo de trocas externas assume um papel de destaque nos estudos de comércio exterior.
(Munduruca e De Santana 2012).

Nesse contexto, sdo necessarios diversos esforcos para alavancar a atuacdo do Tocantins no
comércio internacional, visto que, de acordo com dados do Ministério do Desenvolvimento, Industria,
Comércio e Servigos para 2023, o estado possui uma participagdo modesta de 0,9% nas exportagdes
brasileiras. Aliado a isso, a pauta exportadora tocantinense € altamente concentrada e composta
majoritariamente por setores de baixa intensidade tecnologica. Esse cenario de baixa inser¢do no comeércio
internacional contribui para a pouca representatividade economica do estado no pais, apresentando uma
participagcdo ainda menor no Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro, de apenas 0,6%, ocupando a 23*
colocagao entre as unidades federativas no mesmo ano.

Frente a importancia desse tema para o desenvolvimento regional, alguns estudos foram elaborados
em prol de alavancar as exportacdes de uma regido ou pais. Santo, Lima e Souza (2012) identificaram e
priorizaram os 20 principais mercados internacionais para os produtos brasileiros, enquanto Munduruca e
De Santana (2012) utilizaram uma matriz para selecionar produtos com potencial para as exportagdes em
Sergipe. No ambito internacional, Kanellopoulos e Skintzi (2016) apresentaram, através de um Decision
Support Model (DSM) as melhores oportunidades de exportagdes para a Grécia. Em geral, os trabalhos que
versam sobre essa tematica partem de uma grande variedade de indicadores e métodos para determinar os
produtos e mercados potenciais, ndo havendo ainda um consenso de qual seria o0 mais recomendado. Dessa
maneira, sdo necessarias cada vez mais evidéncias empiricas que possam direcionar essa escolha.

Por sua vez, o presente estudo visa realizar uma identificacdo do mercado potencial da estrutura
produtiva do Tocantins. A partir da identificacdo dos principais setores, produtos e mercados, objetiva-se
compreender as melhores oportunidades para expansao das exportagcdes do estado. Essa identificacao sera
elaborada a partir de uma andlise mais detalhada da estrutura produtiva local e das dindmicas internacionais
dos produtos.

Isso posto, este artigo esta estruturado em mais cinco se¢des além desta introducao. No segundo
topico ¢ apresentado a revisdo de literatura de estudos de expansdo das exportacdes. Por sua vez, a se¢do



seguinte aborda a metodologia utilizada para delimitar os produtos com potencial de expansdao do
Tocantins. Em seguida, a partir da delimitagdo desses produtos potenciais, sera realizada, na terceira secao,
uma andlise da demanda, concorréncia e barreiras tarifarias desses produtos. A partir dessa analise, sera
possivel, no quarto tdpico, identificar os produtos e mercados mais promissores para expansdo das
exportacdes do estado. Por fim, na se¢ao de conclusdes serao apresentadas as consideragdes finais.

1. Revisao da literatura

Métodos de selegdes de mercados configuram-se como uma ferramenta essencial nos processos de
formulagdo de politicas, planejamento e orcamento de empresas e governos (Steenkamp et al. 2009).
Recursos financeiros e humanos escassos demandam que agéncias governamentais selecionem, dentre uma
variedade de oportunidades de exportagdo, um niimero limitado com foco naquelas consideradas mais
realistas e assertivas (Kanellopoulos e Skintzi 2016). Nesse sentido, um estado como Tocantins pode se
tornar objeto relevante de estudo para a analise das possibilidades de ampliagdo das suas exportagdes. Isso
se deve, principalmente, ao fato de tratar-se de uma regido com recursos naturais abundantes, possuindo
grande potencial energético, mineral e hidrico, ao passo que também possui acentuadas disparidades
regionais € uma baixa representatividade econdmica no pais, necessitando, dessa maneira, de politicas e
planejamentos mais bem estruturados e focalizados (Fornaro, 2012; Oliveira e Piffer, 2016).

Existe uma vasta literatura que busca elencar principais mercados e produtos a serem fomentados
por investimentos e politicas que visam a uma inser¢ao mais efetiva no comércio internacional. Santo, Lima
e Souza (2012) investigam quais seriam os 20 maiores mercados mundiais importadores de produtos
agricolas e agroindustriais, bem como quais os produtos brasileiros com maior potencial de exportacdo para
cada um desses mercados. A partir de dezenas de indicadores econdomicos, financeiros e sociais, os autores
encontram que sete dos 20 paises definidos como mais importantes ndo estdo entre os 20 principais
mercados de destino das exportagdes brasileiras dos produtos com maior potencial.

Sob uma 6tica de estimulos a maior complexidade economica, Torres (2019) desenvolve um método
de identificac¢do de produtos estratégicos a serem exportados pelo Brasil que gerariam aumento significativo
dessa complexidade. Por meio de métodos como Analise de Componentes Principais, Propensity Score
Matching (PSM) e um modelo Probit, ele chega a uma listagem de 19 produtos a serem incentivados,
divididos em dois Aubs, firmacos € maquinario e instrumentos.

Uma parte dos estudos nessa temadtica analisa as possibilidades de produtos para serem vendidos
para mercados especificos, Freitas (2015) verifica a relevancia e o potencial dos Estados Unidos e da India
para as exportagdes agropecudrias brasileiras. Sdo identificados os produtos em que esses paises se
apresentam como lideres ou intermedidrios na compra de produtos agropecuarios da pauta exportadora
brasileira entre 1997 e 2013. Ao final da pesquisa, conclui-se que os EUA se destacam em produtos ja
comercializados com o Brasil - gorduras e 6leos, produtos das industrias alimentares e produtos das
industrias quimicas. A India, por sua vez, obteve uma quantidade menor de produtos, tanto na condigéo de
demandante lider como na condi¢ao de demandante intermediaria.

No arcabougo de trabalhos internacionais, Kanellopoulos e Skintzi (2016) utilizam um Decision
Support Model (DSM) para identificar oportunidades de exportacdo viaveis e realistas para a Grécia,
selecionando, dentre todas as combinagdes possiveis de produto e pais em todo o mundo, aquelas que
apresentam maior potencial. A maioria das oportunidades de exportacdo identificadas foram em paises
europeus, mais proximos da Grécia e com menos barreiras comerciais. Dos agrupamentos de produtos,
Téxteis, Quimicos, Metais e Maquinas/Elétricos concentram a maioria das oportunidades de exportacao,
tanto possiveis quanto realistas. Mediante a mesma metodologia, Steenkamp et al. (2009) buscam
determinar oportunidades de exportacio realistas, na forma de combinacdes pais-produto, para a Africa do
Sul. Sdo encontradas 12.695 combinagdes de pais e produto, com 23,27% das oportunidades na Asia e
21,12% na Europa Ocidental.

Em uma perspectiva subnacional, Hidalgo e Gongalves da Mata (2004), a partir de indicadores de
concentragdo e de diversificagdo, realizam uma andlise do setor exportador de Pernambuco, concentrada



em aspectos de crescimento e estrutura, objetivando a identificagdo de produtos com vantagens
comparativas e as fontes em que estas se baseiam. Dos resultados, observou-se pouco dinamismo nas
exportacdes do estado e alta concentragdo em poucos produtos primarios € em paises de destino. Dentre os
produtos com maior potencial e for¢a no comércio exterior estdo Peixes e crustaceos e Frutas, cascas de
citricos e de meldes. Costa e Camelo (2008) mapeiam, dentro do cluster da fruticultura do Rio Grande do
Norte, produtos com potencial para exportar e analisam a viabilidade da exportacdo desses produtos,
identificando mercados e os beneficios da sua comercializa¢do. Produtos como o coco, 0 mamao ¢ o doce
de frutas apresentaram potencial para serem exportados para mercados como Portugal, Espanha, México,
China e Estados Unidos. Munduruca e De Santana (2012) caracterizam o comércio exterior em Sergipe e,
por meio do indice de Vantagem Comparativa Revelada (VCR), identificam os produtos com potencial
exportador para a economia sergipana. Dentre os produtos listados nos resultados, eles se distribuem em 11
diferentes setores, sendo os de maior destaque: Produtos do reino vegetal, Produtos das industrias quimicas,
Materiais téxteis e suas obras ¢ Maquinas e aparelhos, material elétrico, e suas partes.

Em resumo, a literatura utiliza uma diversidade de métodos na identificagdo de produtos e mercados
potenciais para o comércio internacional, com énfase naqueles que incorporam aspectos de demanda,
concentragdo e diversificagdo. Desse modo, este trabalho estd em linha com o que ja ¢ feito em outras
pesquisas, porém inovando ao trazer essa analise para o Tocantins, um exercicio ainda inédito na literatura.

2. Metodologia

Nessa secdo sera realizada a explicagdo da metodologia utilizada para identificar os principais
produtos com potencial de exportacao no Tocantins. Para tal, esse topico esta divido em dois subtdpicos,
2.1 ¢ 2.2, em que o primeiro ird abordar os produtos ja exportados com potencial de expansdo e o segundo
serd focado nos produtos que nao sao exportados ou sdo pouco exportados, mas tém potencial de passar a
ser.

Foram utilizados dados das seguintes bases: ComexStat (Ministério do Desenvolvimento, Industria,
Comércio e Servigos - MDIC), Comtrade (Organizagdo das Nacdes Unidas - ONU), Pesquisa Industrial
Anual — PIA (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), Base de Dados Integrada, Portal Integrado de
Informacdo Comercial e Base de Dados de Tarifas Consolidadas (Organizacdo Mundial do Comércio -
OMC). Os periodos utilizados nos conjuntos de dados variaram de acordo com a disponibilidade de cada
base, sendo priorizadas as informagdes mais recentes disponiveis durante a elaboragdo deste estudo. Para
os dados da ComexStat, Comtrade e das bases da OMC foram utilizados dados de 2019 e 2023 (para calculo
de variagdes), enquanto 2022 foi o ano-base das informagdes da PIA.

2.1. Identificacdo e ordenamento dos produtos com potencial de crescimento das exportagdes

Para identificar os produtos com potencial para crescimento das exportagdes, primeiramente foram
levantados todos os itens exportados pelo Tocantins no ano de 2023, totalizando 57 produtos diferentes (em
nivel SH6’ para especificacdo). Posteriormente, a fim de demarcar os produtos que eram efetivamente
consolidados na pauta exportadora foi realizada uma analise da relevancia dos produtos no total exportado
pelo estado naquele ano. Assim, foi realizado o primeiro corte em termos de participagdo, evitando a
inclusdo de itens com impacto marginal no desempenho exportador e focando em segmentos que
efetivamente condicionam a dinamica exportadora local.

Além da selec¢do dos produtos com participacdo acima de 1,0% nas exportagdes do estado, devido a
jé estabelecida alta concentragdo na pauta exportadora do Tocantins e apenas cinco produtos representarem
cerca de 95,7% das exportacdes, também foi analisada a varia¢do nos valores exportados entre 2019 e 2023,
visando incorporar os produtos emergentes. Desse modo, foi possivel identificar aqueles que mais
cresceram no periodo, ainda que ndo tivessem uma participagado alta, demonstrando que podem ter potencial
para avancar em novas especializacdes produtivas. A lista dos produtos selecionados pode ser observada
abaixo na Tabela 1:

5 6 digitos na classificacdo de Sistema Harmonizado.



Tabela 1 — Principais Produtos Exportados por Participa¢io e Variacao — Tocantins (2023)

Cédigo SH6 Nome SH6 Participacio (%) 28’;‘;‘?%;’3

120190 Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura 63,3% 147,0%
100590 Milho, exceto para semeadura 14,9% 470,6%
Participaci 020230 Carnes de bovino, desossadas, congeladas 12,6% 145,7%
articipacao . .
230400 Tortas e outros residuos sélidos da extragdo do 6leo de soja 3,9% 227,5%
710812 Ouro (1nclu~1d0 o ouro platlnado) em outras formas brutas, 1.0% )
para usos ndo monetarios
150210 Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos 0,1% 2772,9%
710813 Ourg (incluido o ouro platmado)~ em outra}s .formas 0.1% 2468.9%
semimanufaturadas, para usos ndo monetarios
Feijoes das espécies Vigna mungo (1.) Hepper ou Vigna
Variacio 071331 radiata (1.) Wilczek, secos, em grdo, mesmo pelados ou 0,2% 621,1%
partidos
Peptonas e seus derivados; outras matérias protéicas e seus
350400 . . 0,8% 411,5%
derivados; p6 de peles ’ ’
520100 Algodao, ndo cardado nem penteado 0,4% 219,8%

Fonte: Elaboragao propria a partir de dados do MDIC.

Em seguida, para hierarquizar esses produtos foi utilizado também o indicador de demanda
global, mensurado a partir da variagdo das importagdes globais dos produtos entre 2019 e 2023. Somado
a isso, foi utilizado o Indice de Herfindahl-Hirschman (HHI), a fim de incorporar os indicadores de
concorréncia e diversificagdo do mercado global destes produtos. Os dados empregados para a
construgdo dos indicadores mencionados compreendem os anos de 2019 e 2023 e foram obtidos a partir
da Comtrade-ONU.

2.2. Identificacio e ordenamento dos produtos ainda nio exportados e com potencial de
exportaciao

Inicialmente, foi realizada a identificagdo dos principais setores da economia local. Nesse
sentido, o setor agropecudrio, a partir do protagonismo na pauta exportadora, foi considerado um dos
principais segmentos para expansdo. J4 na industria, foram utilizados dados secundarios de producao
para estabelecer quais os segmentos mais proeminentes na estrutura produtiva no estado. Para isso,
foram utilizados dados da PIA-Produto do IBGE, obtendo os seguintes valores de producdo para 2022:

Tabela 2 — Valor Bruto da Producio dos Setores Industriais (Mil Reais) — Tocantins (2022)

o Valor Bruto da Produ¢io iy nym (1@
Codigo CNAE Nome CNAE (Mil Reais) Participacao (%)

10 Fabricagdo de produtos alimenticios 14.370.372 75,3%
20 Fabricaggo de produtos quimicos 1.531.613 8,0%
23 Fabricag@o de produtos de minerais ndo-metalicos 969.786 5,1%
8 Extragdo de minerais ndo-metalicos 764.154 4,0%
25 Fab'ricagio de produtos de metal, exceto maquinas e 271.404 1.4%
equipamentos
- Outros 436.508 1,3%
Total 19.078.521 100,0%

Nota: A categoria “Outros” contempla apenas os demais setores que possuem dados divulgados pelo IBGE.
Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados do IBGE.

Posteriormente, foi realizada a correspondéncia entre os setores selecionados e a classificacdo do
Prodlist - Industria® (IBGE), para sair do nivel de setor econdmico para uma lista de produtos. A partir
dessa correspondéncia e da selegdo dos produtos agropecudrios, foram identificados 1.476 produtos
diferentes (Nivel SH6). Em seguida, para selecionar os produtos com maior potencial foram utilizados

6 A Prodlist-Industria é uma lista detalhada de bens e servigos industriais, que tem a correspondéncia desses produtos com setores
industriais (CNAE) e a Nomenclatura Comum do Mercosul — NCM.



indicadores de demanda e de concorréncia, a partir de dados da Comtrade-ONU. Para o indicador de
demanda, foram utilizados dados da participacao de cada produto nas exportagdes globais, bem como a
taxa de crescimento global por produto para os anos de 2019 e 2023 em formato de indices. Por sua vez, o
indicador de concorréncia foi baseado nos dados de 2023 para mensurar o nivel de competi¢do e
diversificagdo nos mercados internacionais dessa cesta de produtos, por meio do Indice de Herfindahl-
Hirschman (HHI) das participa¢des dos paises exportadores para as economias que importam tais produtos.
A partir desses célculos, resultou-se na seguinte lista de produtos potenciais prioritarios para o Tocantins:

Tabela 3 — Produtos nao-exportados com maior potencial de exportacio — Tocantins

Codigo do Produto Nome do Produto
(SH6) (SH6)

283329 Outros sulfatos
284290 Outros sais dos acidos ou peroxoacidos inorganicos, exceto azidas
291539 Outros ésteres do acido acético
291814 Acido citrico
Acidos carboxilicos de fungdo aldeido ou cetona, mas sem outra fungéo oxigenada, seus
291830 anidridos, halogenetos, perdxidos, peracidos e seus derivados
293399 Outros compostos heterociclicos exclusivamente de heteroatomo(s) de nitrogénio
310221 Sulfato de amonio
380110 Grafita artificial
550210 Cabos de filamentos artificiais, de acetato de celulose
700719 Outros vidros de seguranga, temperados

Fonte: Elaboragao propria.

2.3. Identificacdo e ordenamento dos mercados potenciais

Por fim, para identificar e hierarquizar os mercados prioritarios ligados aos produtos com potencial
de crescimento das exportagdes e aos produtos ainda nio exportados com potencial de exportagdo
contemplados nos subtopicos 2.1 e 2.2, respectivamente, fez-se novamente uso de indicadores de demanda
mundial e de concorréncia mundial, porém, agora, com acréscimo de indicadores de barreiras tarifarias e
ndo tarifarias impostas pelos paises. A partir desses indicadores, construiu-se um indice composto, de modo
a estabelecer rankings para a priorizagao dos mercados de cada produto. Para tal, foram utilizados dados
da Comtrade-ONU que abrangem o periodo de 2019 a 2023 e da OMC para 2023.

3. Demanda, concorréncia e barreiras no comércio global

Nessa se¢do, sera realizada uma andlise da dinamica do comércio internacional dos produtos
tocantinenses com potencial de expansao das exportacdes e dos produtos ainda ndo exportados com
potencial de vir a ser. Nesse sentido, essa secdo esta dividida em trés subtopicos, em que serdo abordados
os indicadores de demanda mundial, concorréncia mundial e barreiras tarifarias, respectivamente. Tal
analise busca aprofundar o entendimento dos indicadores utilizados, bem como apresentar uma visao inicial
dos dados a eles associados, que, por sua vez, subsidiam o processo de identificacdo e ordenamento dos
principais produtos e mercados potenciais para o estado do Tocantins.

3.1. Demanda mundial

A demanda pelos produtos potenciais no mercado internacional foi o primeiro indicador a ser
analisado para a identificacdo e hierarquizacao final dos produtos e mercados. Na sua construcdo, optou-se
por dar enfoque a aspectos relacionados ao volume e a taxa de crescimento das importagdes mundiais dos
produtos selecionados. Isso decorre, sobretudo, do fato de que paises com maiores volumes de importagao
tendem a apresentar maior capacidade de absor¢dao de bens estrangeiros e regulagdes mais acessiveis e,
complementarmente a esse ponto, a taxa de crescimento constitui uma analise dinamica da demanda
externa, o que pode ser um indicio de insuficiéncia da oferta doméstica, sinalizando oportunidades latentes
de mercado. Dos dados, foram utilizadas as importa¢gdes mundiais oriundas da Comtrade-ONU para 2023
e a variagao entre 2019 e 2023. Nos sub-subtopicos 3.1.1. e 3.1.2 estao detalhadas as informagdes referentes



ao volume e a taxa de crescimento das importagdes mundiais dos produtos ja exportados e aqueles com
potencial de exportagdo, respectivamente.

3.1.1. Demanda mundial dos produtos ja exportados

Entre os produtos ja exportados pelo Tocantins selecionados anteriormente, o Quro (bruto) se
destaca como o produto com maior demanda no comércio mundial, com um valor de importa¢ao de US$
CIF 459,7 bilhdes em 2023. Em seguida, ressalta-se a Soja (US$ CIF 88,1 bilhdes) e o Ouro em outras
formas semimanufaturadas (US$ 76,3 bilhdes). Ja em termos de crescimento, destaca-se o Sebo de bovinos,
ovinos ou caprinos, que registrou uma expansao de 160,3% nos valores comercializados mundialmente
entre 2019 e 2023. Além disso, o Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas brutas, para usos ndao
monetarios (101,5%) e os Feijoes das espécies Vigna mungo (l.) Hepper ou Vigna radiata (l.) Wilczek,
secos, em grdo, mesmo pelados ou partidos (93,7%), também registraram avangos consideraveis no
periodo, indicando uma crescente demanda por esses produtos.

Tabela 4 - Valor e volume das importa¢coes mundiais dos produtos ja exportados com potencial de
crescimento (US$ CIF Milhdes) — Mundo (2023)

Caodigo do Valor Peso Variacgao
Produto (SH6 IO 41D LR D (1 AL) (USS$ CIF Milhdes) | (Mil Toneladas) (2019-2023)

710812 Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas 459.710.6 101,5%
brutas, para usos ndo monetarios

120190 Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura 88.105,6 134.651,9 61,1%

710813 Our(_) (incluido o ouro platmado)~ em outras_formas 76.314.9 1.1 19.6%
semimanufaturadas, para usos ndo monetarios

100590 Milho, exceto para semeadura 40.727,0 151.444.4 28,3%

230400 Tortas e ot}tros residuos sélidos da extragdo do 20.817.1 471784 24.6%
6leo de soja

020230 Carnes de bovino, desossadas, congeladas 26.561,3 4.994 .4 13,8%

520100 Algodao, ndo cardado nem penteado 9.920,8 43332 -24,3%

350400 Peptgnas € seus der%vados; m}tras materias 4.130.7 638.5 42.2%
protéicas e seus derivados; p6 de peles
Feijoes das espécies Vigna mungo (1.) Hepper ou

071331 Vigna radiata (1.) Wilczek, secos, em grao, mesmo 1.717,1 1.740,8 93,7%
pelados ou partidos

150210 Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos 1.593,7 1.207,2 160,3%

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da Comtrade/ONU.

3.1.2. Demanda mundial dos produtos com potencial de exportacio

Ja entre os produtos que nao sao exportados, mas tem potencial para ser, destacam-se os listados na
tabela abaixo (Tabela 5), composto principalmente por produtos quimicos. Ressaltam-se os Qutros
compostos heterociclicos exclusivamente de heterodtomo(s) de nitrogénio, que movimentaram cerca de
USS$ CIF 31,4 bilhoes em 2023. Além disso, destacam-se os Qutros sais dos acidos ou peroxodcidos
inorganicos, exceto azidas ¢ Sulfato de aménio, que tiveram uma demanda de US$ CIF 5,1 bilhdes ¢ US$
CIF 3,6 bilhdes, respectivamente, no mesmo ano.

Ao analisar os produtos que mais cresceram nos ultimos cinco anos (2019-2023), destacam-se os
Acidos carboxilicos de fung¢do aldeido ou cetona, mas sem outra fun¢do oxigenada, seus anidridos,
halogenetos, peroxidos, perdcidos e seus derivados e Outros sais dos dcidos ou peroxodcidos inorganicos,
exceto azidas, que avancaram 274,4% e 241,7%, nessa ordem, no periodo.

Tabela S - Valor e quantidade das importacdes mundiais dos produtos ainda nio exportados com
potencial de exportacao (US$ CIF Milhées) — Mundo (2023)

Codigo do Valor Peso Variac¢ao
Produto (SH6 WO 410 T (S140) USS$ CIF Milhdes) | (Mil Toneladas) 2019-2023



Outros compostos heterociclicos

293399 exclusivamente de heteroatomo(s) de 31.382,2 259,1 76,2%
nitrogénio

284290 QutroAs sais dos a01dos.0u peroxoacidos 5.0773 205.1 241.7%
inorganicos, exceto azidas

310221 Sulfato de amoénio 3.553,3 11.823,9 66,6%

700719 Outros vidros de seguranga, temperados 3.023,2 270,4 6,9%
Acidos carboxilicos de fungio aldeido ou

291830 cetona, mas sem outra fungdo oxrlg.enada, 2.782.8 74,5 274 4%
seus anidridos, halogenetos, peroxidos,
peracidos e seus derivados

380110 Grafita artificial 2.6254 1.162,8 45,7%

550210 Cabos de filamentos artificiais, de acetato 25073 376.8 78.4%
de celulose

291814 Acido citrico 2.084,7 1.236,4 63,0%

283329 Outros sulfatos 1.982,0 1.278,9 64,1%

291539 Outros ésteres do acido acético 1.630,5 948,0 15,5%

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da Comtrade/ONU.

3.2. Concorréncia mundial

Em seguida, foi analisada a concorréncia nos mesmos produtos, visando a identificagdo dos itens
que possuem um padrao concorrencial menos competitivo. Para isso, construiu-se um indicador de
concorréncia mundial, calculado a partir de uma métrica de tamanho da concorréncia através do Indice
Herfindahl-Hirschman (HHI). O HHI foi calculado para cada pais importador dos produtos utilizando as
participagdes dos valores de importagdo de todos os paises em sua pauta importadora, de modo a identificar
0s paises com maior concentracdo de fornecedores (maior dependéncia) e, consequentemente, menor
concorréncia para o mercado exportador tocantinense. Isto posto, para o indicador foram utilizadas
informacodes das exportagdes mundiais advindas da Comtrade-ONU para 2023 e a variagao entre 2019 ¢
2023. Nos subtopicos 3.2.1. e 3.2.2 estdo detalhadas as informagdes referentes ao volume e a taxa de
crescimento das exportacdes mundiais dos produtos ja exportados e aqueles com potencial de exportagao,
respectivamente.

3.2.1. Concorréncia mundial dos produtos ja exportados

Em termos de concorréncia mundial, entre os produtos que ja sdo exportados pelo Tocantins,
novamente destaca-se o Ouro (bruto), que teve uma exportacdo de US$ FOB 323,1 bilhdes em 2023. Em
seguida, ressalta-se o Ouro (semimanufaturado) e a Soja, que tiveram exportagdes na ordem de US$ FOB
146,9 bilhdes e US$ FOB 92,2 bilhdes, respectivamente. Em relacdo a evolugdo nos ultimos cinco anos
(2019-2023), evidencia-se o avango do Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos (111,4%); Soja, mesmo
triturada, exceto para semeadura (68,1%) e QOuro (incluido o ouro platinado) em outras formas
semimanufaturadas, para usos nao monetarios (67,2%).

Tabela 6 - Valor e volume das exporta¢coes mundiais dos produtos ja exportados com potencial de
crescimento (US$ FOB Milhoes) — Mundo (2023)

Cédigo do Valor Peso Variacao
Produto (SH6 WO 410 T o (S1810) US$ CIF Milhdes) | (Mil Toneladas 2019-2023

Ouro (incluido o ouro platinado) em outras

710812 323.071,7 55,6%
formas brutas, para usos ndo monetarios
Ouro (incluido o ouro platinado) em outras

710813 formas semimanufaturadas, para usos nao 146.896,1 5,2 67,2%
monetarios

120190 Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura 92.231,7 173.684,8 68,1%

100590 Milho, exceto para semeadura 48.467,5 187.850,0 47,5%



Tortas e outros residuos sélidos da extracdo

230400 , . 33.155,9 63.377,1 37,0%
do 6leo de soja

020230 Carnes de bovino, desossadas, congeladas 30.005,4 6.214,2 17,1%

520100 Algodao, ndo cardado nem penteado 15.910,2 6.358,6 6,2%

350400 Peptgnas € seus der}vados; 01'1tras matérias 4.607.3 662.5 54.4%
protéicas e seus derivados; p6 de peles

150210 Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos 2.443.0 1.963,1 111,4%
Feijoes das espécies Vigna mungo (1.) Hepper

071331 ou Vigna radiata (1.) Wilczek, secos, em grio, 1.843,4 1.911,8 43,0%

mesmo pelados ou partidos
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da Comtrade/ONU.

3.2.2. Concorréncia mundial dos produtos com potencial de exportacao

No tocante a concorréncia mundial dos produtos com potencial de exportacao, os Outros compostos
heterociclicos exclusivamente de heterodtomo(s) de nitrogénio (US$ FOB 29,0 bilhdes) foram o principal
item em termos de comércio mundial. Além disso, destacaram-se: Qutros vidros de seguranga, temperados
e Outros sais dos acidos ou peroxodcidos inorganicos, exceto azidas, ambos com exportagdes de
aproximadamente US$ FOB 4,6 bilhdes.

No que diz respeito a evolugdo no comércio desses produtos nos tltimos cinco anos, destacam-se os
Outros sais dos dcidos ou peroxodcidos inorganicos, exceto azidas, Acidos carboxilicos de fungdo aldeido
ou cetona, mas sem outra fun¢do oxigenada, seus anidridos, halogenetos, peroxidos, perdacidos e seus
derivados e Qutros compostos heterociclicos exclusivamente de heterodtomo(s) de nitrogénio, que
expandiram 426,2%, 94,1% e 84,2%, respectivamente, no periodo analisado.

Tabela 7 - Valor e quantidade das exportacdoes mundiais dos produtos ainda nio exportados com
potencial de exportacio (US$ FOB Milhoes) — Mundo (2023)

Codigo do Valor Peso Variac¢ao
Produto (SH6) AR ICC DS I (USS$ CIF Milhes) | (Mil Toneladas) (2019-2023)

Outros compostos heterociclicos exclusivamente

293399 , . 29.033,3 276,1 84,2%
de heteroatomo(s) de nitrogénio

700719 Outros vidros de seguranga, temperados 4.646,8 62,2 43,1%

284290 QutroAs gais dos écidoslou peroxoécidos 45738 198.9 426.2%
inorgénicos, exceto azidas

310221 Sulfato de amonio 3.316,2 17.796,5 77,0%

380110 Grafita artificial 2.222.9 800,1 44,5%

291539 Outros ésteres do acido acético 1.998.,6 1.376,8 46,3%

283329 Outros sulfatos 1.871,0 3.355,9 83,8%

550210 Cabos de filamentos artificiais, de acetato de 1.869.1 287.5 76.3%
celulose

291814 Acido citrico 1.723,2 1.956,4 60,9%
Acidos carboxilicos de fungdo aldeido ou cetona,

291830 mas sem outra fun¢do oxigenada, seus anidridos, 1.357,7 100,6 94,1%

halogenetos, perdxidos, peracidos e seus derivados
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da Comtrade.

3.3. Barreiras tarifarias mundiais

Um aspecto de grande relevancia na andlise de oportunidades de mercado global sdo as barreiras
tarifarias e nao-tarifarias impostas sobre as importagdes de um pais. As tarifarias sdo um tributo sobre
mercadorias adquiridas no exterior, sendo aplicadas em praticamente todo o mundo. Elas sdo geralmente
impostas com o intuito de arrecadar receitas ou para dar uma vantagem de pre¢o a um produto nacional em
relacdo a um importado (OMC, 2019). Ja as ndo-tarifarias consistem em normas técnicas, exigéncias
sanitarias, cotas, licencas de importacao e procedimentos administrativos que também dificultam a entrada
de importacdes. Nesse sentido, o terceiro, e ultimo, indicador utilizado para a identificacdo e ordenamento



final dos produtos e mercados consiste na contabilizagao dessas barreiras tarifarias e ndo-tarifarias impostas
pelos paises a partir de dados da OMC para 2023.

A Tabela 8 retoma aqueles produtos ja presentes na pauta exportadora do Tocantins, com potencial
de crescimento das suas exportagdes, acompanhados de suas respectivas médias de barreiras tarifarias (BT)
impostas pelos paises consumidores mais estratégicos para o estado. A maior tarifa média de importacdo
foi observada em Carnes de bovino, desossadas, congeladas, chegando a 9,1% sobre o valor importado.
Tarifas mais altas tornam mais custosa a exportagdo desse produto pelo Tocantins, em comparagdo aos
outros listados na tabela, indicando um maior protecionismo por parte dos paises importadores. Em
contrapartida, o produto com menor tarifa média foi Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas
semimanufaturadas, para usos ndo monetarios, com uma média de 0,7% sobre o valor importado, o que
sugere uma maior facilidade inicial para a expansao das exportagdes deste produto.

Tabela 8 — Média das barreiras tarifarias dos produtos ja exportados com potencial de crescimento
(%) — Principais paises importadores (2023)

Codigo do Nome do Produto BT - Tarifa Média
Produto (SH6 SH6 (%

150210 Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos 2,4
Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas

710813 ) ~ . 0,7
semimanufaturadas, para usos ndo monetarios

Feijoes das espécies Vigna mungo (1.) Hepper ou Vigna radiata (1.)

Wilczek, secos, em grao, mesmo pelados ou partidos

100590 Milho, exceto para semeadura 7,2

Peptonas e seus derivados; outras matérias protéicas e seus

071331 3,2

350400 . . 4,7
derivados; p6 de peles

230400 Tortas e outros residuos sélidos da extracdo do 6leo de soja 5,4

120190 Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura 5,6

520100 Algodao, ndo cardado nem penteado 2,4

710812 Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas brutas, para usos 12

ndo monetarios
020230 Carnes de bovino, desossadas, congeladas 9,1
Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da OMC.

A Tabela 9, por sua vez, apresenta os produtos ainda ndo exportados pelo Tocantins, mas com
potencial para exportagdo, além de trazer suas respectivas médias de barreiras tarifarias impostas pelos
principais paises importadores da lista de mercados estratégicos para as exportacdes tocantinenses. Entre
esses produtos, Outros vidros de seguranga, temperados registrou a maior tarifa média de importag¢dao, com
6,1% sobre o valor importado. Dessa forma, as exportagdes do estado enfrentariam maior dificuldade para
acessar o mercado desse produto. Por outro lado, o Sulfato de aménio apresentou a menor tarifa média, de
2,1% sobre o valor importado, indicando que, entre os produtos ainda nao exportados pelo Tocantins, esse
tem maiores chances de entrada nos principais mercados consumidores.

Tabela 9 — Média das barreiras tarifarias dos produtos ainda nao exportados com potencial de
exportacio (%) — Principais paises importadores (2023)

Codigo do Nome do Produto BT - Tarifa Média
Produto (SH6) (SH6) (%)

291539 Outros ésteres do acido acético 3,8

700719 Outros vidros de seguranga, temperados 6,1

291814 Acido citrico 4.8

380110 Grafita artificial 3,0

550210 Cabos de filamentos artificiais, de acetato de celulose 3,9

310221 Sulfato de amonio 2,1

284290 Outros sais dos acidos ou peroxoacidos inorgéanicos, exceto azidas 34
Acidos carboxilicos de funcio aldeido ou cetona, mas sem outra funcio

291830 oxigenada, seus anidridos, halogenetos, peroxidos, peracidos e seus 43
derivados

293399 O'utrosA cpmpostos heterociclicos exclusivamente de heteroatomo(s) de 3.1
nitrogénio

283329 Outros sulfatos 2,6

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.



4. Analise dos resultados: identificacao de mercados potenciais

Com base nos indicadores de demanda mundial, concorréncia mundial e incidéncia de barreiras
tarifarias e nao-tarifarias, construiu-se um indice composto que, ao ser ordenado do maior para o menor,
resultou no ranking final dos dez mercados prioritarios para produtos ja exportados que possuem potencial
de crescimento e para produtos ainda ndo exportados que possuem potencial para exportagdo. Os resultados
estao dispostos nas tabelas presentes nos subtdpicos 4.1. e 4.2. que trazem o ranking acompanhando da
média de barreiras tarifarias (BT) para os produtos’ em cada um dos paises e a quantidade total de barreiras
ndo tarifarias® (BNT) existentes no pais. A primeira medida, BT, reflete o grau de protecionismo incidente
sobre o produto analisado, enquanto a segunda, BNT, indica a facilidade ou dificuldade de acesso ao
mercado consumidor do pais, uma vez que um nimero maior de barreiras ndo tarifarias implica em um
conjunto maior de normas e regras a serem cumpridas para viabilizar a exportagdo ao local.

4.1. Identificacdo de mercados potenciais para produtos ja exportados

e Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos (150210)

Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos obteve como principal mercado consumidor, em termos
estratégicos, o Paraguai, seguido de El Salvador (2°) e Sui¢a (3°). Os dez mercados com maior potencial
para impulsionar as exportacdes desse produto estdo listados na Tabela 10. El Salvador, Suiga e Tailandia
foram os Uinicos entre os dez paises que ndo aplicam tarifas sobre a importagao do produto. Ja Madagascar
apresentou o menor nimero de barreiras nao tarifarias em comparagao aos demais, com apenas 1.

Tabela 10 — Ranking final dos mercados prioritarios - Sebo de bovinos, ovinos ou caprinos (150210)
BT — Tarifa Média

Ranking A BNT — Quantidade de Aplicacées

1° Paraguai 5,4 12
2° El Salvador 0,0 11

3° Suiga 0,0 28
4° Tailandia 0,0 227
5° Madagascar 2.5 1

6° Irlanda 1,6 213
7° Uruguai 6,0 25
8° Filipinas 3,0 75
9° Paises Baixos 1,6 213
10° Austria 1,6 213

Fonte: Elaboragao propria a partir de dados da OMC.

e  Quro (incluido o ouro platinado) em outras formas semimanufaturadas, para usos ndo monetdrios
(710813)

Turquia (1°), Oma (2°) e Letonia (3°) ocupam as trés primeiras colocagdes no ranking final de paises
para Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas semimanufaturadas, para usos ndo monetarios.
Na Tabela 11, que apresenta os dez mercados prioritarios, nota-se que, com excecao da Ucrania, todos os
demais paises ndo possuem barreiras tarifarias para esse produto, indicando um comércio global mais livre
e com maior facilidade de acesso a esses mercados. O ranking destaca uma forte presenca de paises da
Europa, que ocupam quatro das dez posicdes e apresentam uma quantidade relevante de barreiras nao
tarifarias, dado o rigor regulatério do bloco.

Tabela 11 - Ranking final dos mercados prioritarios - Quro (incluido o ouro platinado) em outras
formas semimanufaturadas, para usos nao monetdrios (710813)

70 ordenamento dos resultados mostrados nos subtépicos 4.1. e 4.2. para cada produto segue a priorizagdo atribuida a cada um
deles com base nos indicadores analisados (demanda mundial, concorréncia mundial e incidéncia de barreiras tarifarias e ndo-
tarifarias).

8 Denominam-se barreiras ndo tariférias aquelas que ndo envolvem a cobranga de impostos sobre importagdo ou exportagio.
Essas barreiras podem surgir em decorréncia da necessidade de cumprir requisitos técnicos, como os definidos em regulamentos
técnicos, ou requisitos administrativos, como a limitagdo de exportagdes por meio de cotas pré-estabelecidas. (Garrido, 2004).



1° 0,0 51
2° 0,0

Turquia
Oma

3° Letonia 0,0 213
4° Mauricio 0,0 3
5° Suica 0,0 28
6° Nova Zelandia 0,0 46
7° Polonia 0,0 213
8° Ucrania 3,0 64
9° Austria 0,0 213
10° Lituénia 0,0 219

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

o Feijoes das espécies Vigna mungo (l.) Hepper ou Vigna radiata (1.) Wilczek, secos, em grio, mesmo
pelados ou partidos (071331)

Uzbequistao ocupou o 1° lugar dentre os mercados prioritarios de Feijoes das espécies Vigna mungo
(l.) Hepper ou Vigna radiata (l.) Wilczek, secos, em grdo, mesmo pelados ou partidos. O pais também
registrou zero barreiras tarifarias e ndo tarifarias, indicando um mercado de livre acesso para as importagdes
desse produto. Em sua maioria, os dez paises presentes na tabela 12 do ranking final apresentaram valores
semelhantes de barreiras tarifarias e ndo tarifarias. Os Unicos que destoaram dos demais foram Cazaquistao,
com uma média comparativamente alta de tarifas sobre as importacdes e Japao, que apresenta um numero
significativo de barreiras ndo tarifarias em relagdo aos outros paises.

Tabela 12 - Ranking final dos mercados prioritarios - Feijoes das espécies Vigna mungo (I.) Hepper
ou Vigna radiata (l.) Wilczek, secos, em grao, mesmo pelados ou partidos (071331)

0

1° Uzbequistao 0,0

2° Singapura 0,0 17
3° Malasia 0,0 21
4° Australia 0,0 42
5° Nova Zelandia 0,0 46
6° Israel 0,0 77
7° Paquistao 3,0 61
8° Egito 2,0 94
9° Cazaquistdo 10,0 24
10° Japao 0,0 195

Fonte: Elaborag@o propria a partir de dados da OMC.
e Milho, exceto para semeadura (100590)

A Hungria ocupou a 1? posi¢do no ranking final de mercados prioritarios de Milho, exceto para
semeadura, mostrado na tabela 13, seguida pela Eslovaquia (2%) e pelo Zimbabue (3%). Vale destacar que o
ultimo ndo apresenta BT nem BNT. A maior tarifa média foi observada na Guatemala, com uma média de
14,3% sobre o valor importado do produto, apontando uma maior prote¢do ao produto nacional e
dificultando a entrada de mercadorias externas.

Tabela 13 - Ranking final dos mercados prioritarios - Milho, exceto para semeadura (100590)

()

1° Hungria 0,0 213
2° Eslovaquia 0,0 213
3° Zimbabue 0,0 0
4° Nicaragua 11,3 7
5° Tailandia 0,0 227
6° Malasia 0,0 21
7° El Salvador 33 11

8° Polonia 0,0 213



9° Marrocos 2,5 21
10° Guatemala 14,2 3
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Peptonas e seus derivados; outras matérias proteicas e seus derivados; po de peles (350400)

A Croécia ocupou a 1? posi¢do no ranking de mercados prioritarios para Peptonas e seus derivados;
outras matérias proteicas e seus derivados; po de peles, com uma tarifa de 3,4% sobre as importagdes e
213 barreiras nao tarifarias, conforme mostrado na Tabela 14. Vale mencionar que as quatro primeiras
posi¢des do ranking foram preenchidas por paises da Europa, o que explica a similaridade ou quase
uniformidade das barreiras tarifarias e ndo tarifirias desses paises. Em fun¢do disso, ha um grande
potencial para a exportacao do produto para o bloco europeu.

Tabela 14 - Ranking final dos mercados prioritarios - Peptonas e seus derivados; outras matérias
proteicas e seus derivados; po de peles (350400)

()

1° Croacia 34 213
2° Eslovénia 34 223
3° Estonia 34 213
4° Portugal 34 213
5° Suica 0,0 28
6° Filipinas 1,0 75
7° Noruega 0,0 1
8° Israel 0,0 77
9° Emirados Arabes Unidos 5,0 70
10° Irlanda 3.4 213

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da OMC.
o Tortas e outros residuos solidos da extragdo do oleo de soja (230400)

Entre as dez posi¢des do ranking de Tortas e outros residuos solidos da extragdo do dleo de soja,
apresentado na Tabela 15 e liderado pelo Egito (1*), a Colombia, Malasia, Filipinas e Grécia nao aplicam
tarifas sobre as importagdes, facilitando a entrada do produto nesses paises. E importante destacar que
Guatemala, Panama e El Salvador apresentaram as menores quantidades de barreiras nao tarifarias, com
3, 8 e 11, respectivamente, apontando um ambiente de menor complexidade para as importagdes.

Tabela 15 - Ranking final dos mercados prioritarios - Tortas e outros residuos sdlidos da extragdo do

oleo de soja (230400)
T o ey
1° Egito 5,0 94
2° Panama 2,5 8
3° Colémbia 0,0 24
4° Guatemala 5,0 3
5° El Salvador 2,5 11
6° Malasia 0,0 21
7° Marrocos 2,5 21
8° Turquia 5,0 51
9° Filipinas 0,0 75
10° Grécia 0,0 213

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.
e Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura (120190)

A Tabela 16, que apresenta o ranking de mercados prioritarios de Soja, mesmo triturada, exceto
para semeadura, mostra que os trés primeiros colocados foram, respectivamente, Republica da Moldéavia
(1°), Noruega (2°) e Panama (3°). Além disso, essas trés nagdes registraram as menores quantidades de
barreiras ndo tarifarias, com 0, 1 e 8, respectivamente. A maioria dos dez paises do ranking nao apresentou
barreiras tarifarias, com exce¢ao da Republica da Moldavia (5,0%), Marrocos (2,5%) e Argentina (7,2%).



Ou seja, nesses trés paises, ha um certo protecionismo em relagdo a soja, provavelmente com o objetivo de
tornar o preco da soja produzida internamente mais competitivo.

Tabela 16 - Ranking final dos mercados prioritarios - Soja, mesmo triturada, exceto para semeadura
(120190)

()
1° 5,0

Rep. da Moldavia 0
2° Noruega 0,0 1
3° Panama 0,0 8
4° Singapura 0,0 17
5° Reino Unido 0,0 22
6° Cazaquistao 0,0 24
7° Colombia 0,0 24
8° Marrocos 2,5 21
9° Turquia 0,0 51
10° Argentina 7,2 40

Fonte: Elaboracdo propria a partir de dados da OMC.
e Algodao, ndo cardado nem penteado (520100)

Para o ranking de Algoddo, ndo cardado nem penteado, presente na tabela 17, nota-se que quase
ndo ha tarifas sobre as importagdes entre os dez principais mercados prioritarios. A unica excecao € o
Marrocos, que aplica uma tarifa média de 2,5% sobre o valor importado. Isto posto, pode-se concluir que
o Algodao ¢ um produto de quase livre acesso nos mercados importadores, dado a baixa ou inexistente
protecdo tarifaria. Outro dado relevante ¢ que o Uzbequistdo, que ocupa a segunda posi¢do no ranking,
ndo possui nenhuma barreira, seja tarifaria ou ndo tarifaria, a entrada de importagdes de Algodao.

Tabela 17 - Ranking final dos mercados prioritarios - Algoddo, nao cardado nem penteado (520100)

()

1° Israel 0,0 77
2° Uzbequistdo 0,0 0
3° Nicaragua 0,0 7
4° Guatemala 0,0 3
5° El Salvador 0,0 11
6° Macedonia do Norte 0,0 4
7° Malasia 0,0 21
8° Marrocos 2,5 21
9° Reino Unido 0,0 22
10° Egito 0,0 94

Fonte: Elaborag@o propria a partir de dados da OMC.
e Quro (incluido o ouro platinado) em outras formas brutas, para usos ndo monetdarios (710812)

O ranking final de mercados prioritarios para Quro (incluido o ouro platinado) em outras formas
brutas, para usos nao monetarios, mostrado na Tabela 18, coloca a Ucrania em 1° lugar, seguida por Sri
Lanka (2°) e Oma (3°). A maioria dos paises do ranking ndo aplica barreiras tarifarias, com exce¢do da
Ucrania (1°) e Marrocos (9°). Em relagdo as barreiras ndo tarifarias, Sri Lanka apresentou a menor
quantidade, o que significa que ha menos normas e regulamentos para a entrada de produtos externos nesse
pais.

Tabela 18 - Ranking final dos mercados prioritarios - Quro (incluido o ouro platinado) em
outras formas brutas, para usos nao monetdrios (710812)

. , BT — Tarifa Média . .

1° Ucrania 2,0 64
2° Sri Lanka 0,0 10
3° Oma 0,0 33




4° Israel 0,0 77

5° Turquia 0,0 51
6° Paquistdo 0,0 61
7° Suécia 0,0 215
8° Croacia 0,0 213
9° Marrocos 2,5 21
10° Austria 0,0 213

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Carnes de bovino, desossadas, congeladas (020230)

Os mercados prioritdrios mais bem posicionados para Carnes de bovino, desossadas,
congeladas foram Uzbequistao (1°), El Salvador (2°) e Malasia (3°), conforme pode ser observado na
Tabela 19. Dentre os dez paises, o Uzbequistdo ndo aplica tarifas sobre as importagdes nem impdoe
barreiras nao tarifarias, o que implica maior facilidade de acesso de exportadores ao pais.

Tabela 19 - Ranking final dos mercados prioritarios - Carnes de bovino, desossadas, congeladas

(020230)
1° Uzbequistio 0,0 0
2° El Salvador 0,0 11
3° Malasia 0,0 21
4° Singapura 0,0 17
5° Reino Unido 0,0 22
6° Oma 5,0 33
7° Catar 5,0 28
8° Guatemala 15,0 3
9° Chile 6,0 117
10° Irlanda 0,0 213

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

4.2. Identificacdo de mercados potenciais para produtos ainda nao exportados (potenciais)

e Qutros sulfatos (283329)

A China/Hong Kong ocupa o 1° lugar no ranking final dos mercados potenciais para Qutros
sulfatos, seguida pela Guatemala e da Suica, assim como pode ser observado pela Tabela 20. Entre as dez
nagoes listadas, a Guatemala ¢ a que apresenta a menor quantidade de barreiras tarifarias e ndo tariférias,
enquanto China/Hong Kong registrou os maiores valores em ambas as métricas. Isso implica que esses
dois mercados possuem conjunturas distintas em relag@o a entrada bens importados.

Tabela 20 — Ranking final dos mercados potenciais — Qutros sulfatos (283329)

(1)

1° China/Hong Kong 5,0 294
2° Guatemala 0,0 3
3¢ Suica 0,0 28
4° Malasia 0,0 21
5° Nova Zelandia 0,0 46
6° Tailandia 0,0 227
7° Egito 2,0 94
8° Filipinas 1,8 75
9° Paquistao 3,2 61
10° Japao 2,0 195

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Qutros sais dcidos ou peroxodcidos inorgdnicos, exceto azidas (284290)



Na Tabela 21, que mostra o ranking final de mercados potenciais para Outros sais dcidos ou
peroxodcidos inorganicos, exceto azidas, o Reino Unido ocupa a primeira posi¢do, além de registrar a
menor tarifa média e a menor quantidade de barreiras ndo tarifarias, tornando-o o pais com maior facilidade
de acesso entre os dez listados. A India, por outro lado, obteve a maior tarifa média, com 10% sobre o
valor importado, enquanto China/Hong Kong apresentou o maior nimero de barreiras ndo tarifarias, com
294.

Tabela 21 - Ranking final dos mercados potenciais — Qutros sais dcidos ou peroxodcidos inorgdnicos,

exceto azidas (284290)
(%) Apllcag:oes
Reino Unido 22
2" Filipinas 1 ,5 75
3° China/Hong Kong 5,4 294
4 India 10,0 71
5° Eslovénia 5.4 223
6° Letonia 0,0 213
7° Australia 0,0 42
8° Argentina 0,0 40
9° Suica 0,0 28
10° Grécia 5,4 213

Fonte: Elaboracédo propria a partir de dados da OMC.
e Qutros ésteres do dcido acético (291539)

Os quatro primeiros lugares do ranking final para Outros ésteres do dacido acético na Tabela 22 —
Singapura (1°), Maldasia (2°), Tailandia (3°) e Lituania (4°) — ndo apresentam barreiras tariférias, ao contrario
dos demais paises da lista, que impdem algum grau de protecionismo tributario sobre as importagdes do
produto. As menores barreiras ndo tarifarias foram registradas em Singapura, Maldsia e Colombia, com 17,
21 e 24, respectivamente, indicando uma quantidade reduzida de normas e regulamentos especificos a
serem seguidos.

Tabela 22 - Ranking final dos mercados potenciais — Qutros ésteres do dcido acético (291539)

Rankin BT — Tarifa Média BNT - Quantidade de
¢ (%) Aplicacdes

Singapura
2" Malasia 0,0 2 1
3° Tailandia 0,0 227
4° Lituania 0,0 213
5° Argentina 3,1 40
6° Filipinas 2,3 75
7° Colombia 2,5 24
8° Egito 2,0 94
9° Emirados Arabes Unidos 5,0 70
10° Japdo 1,9 195

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da OMC.

e Acido citrico (291814)

A Guatemala ocupou o 1° lugar no ranking final dos mercados potenciais para Acido citrico, além
de registrar tanto a menor tarifa média (0%) quanto a menor quantidade de barreiras ndo tarifarias (3) entre
as dez nagdes listadas na Tabela 23. Filipinas, Emirados Arabes Unidos, Ucrania e Reino Unido sdo os
unicos paises no ranking que impdem alguma restrigdo as importagdes por meio de barreiras tarifarias.

Tabela 23 — Ranking final dos mercados potenciais — Acido citrico (291814)

Rankin BT — Tarifa Média BNT — Quantidade de
e (%) Aplicagdes




1° Guatemala 0,0 3

2° Malasia 0,0 21
3° Suica 0,0 28
4° Filipinas 1,0 75
5° Singapura 0,0 17
6° Australia 0,0 42
7° Israel 0,0 77
8° Emirados Arabes Unidos 5,0 70
9° Ucrania 6,5 64
10° Reino Unido 6,0 22

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Acidos carboxilicos de funcio aldeido ou cetona, mas sem outra funcio oxigenada, seus anidridos,
halogenetos, peroxidos, perdacidos e seus derivados (291830)

Luxemburgo (1%), Singapura (2*) e Costa Rica (3) posicionam-se nas trés primeiras coloca¢des no
ranking final na Tabela 24 dos mercados potenciais para Acidos carboxilicos de fun¢do aldeido ou cetona,
mas sem outra fun¢do oxigenada, seus anidridos, halogenetos, peroxidos, peracidos e seus derivados. Um
ponto interessante ¢ que o primeiro colocado, Luxemburgo, apresentou os maiores valores de barreiras
tarifarias e nao tarifarias, indicando que, mesmo com suas restri¢cdes a entrada de importacdes do produto,
ele ainda constitui o0 mercado com maior potencial de inser¢ao para o Tocantins pelos demais critérios
anteriormente abordados.

Tabela 24 — Ranking final dos mercados potenciais — Acidos carboxilicos de fungdo aldeido ou
cetona, mas sem outra fungdo oxigenada, seus anidridos, halogenetos, peroxidos, perdcidos e seus

derivados (291830)
1° Luxemburgo 6,5 213
2° Singapura 0,0 17
3° Costa Rica 0,0 14
4° Malasia 0,0 21
5° Argentina 0,0 40
6° Paquistao 0,0 61
7° Filipinas 1,0 75
8° Egito 2,0 94
9° Emirados Arabes Unidos 5,0 70
10° Chile 6,0 117

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da OMC.
e Qutros compostos heterociclicos exclusivamente heterodtomo(s) de nitrogénio (293399)

A Eslovénia liderou o ranking dos mercados potenciais para Qutros compostos heterociclicos
exclusivamente heterodtomo(s) de nitrogénio como pode ser visto na Tabela 25. A segunda colocada,
Noruega, apresentou a menor tarifa média e a menor quantidade de barreiras nao tarifarias, nao aplicando
tarifas sobre as importagdes e contando com apenas uma barreira nao tarifaria.

Tabela 25 — Ranking final dos mercados potenciais — Qutros compostos heterociclicos exclusivamente
heterodatomo(s) de nitrogénio (293399)

(J

1° Eslovénia 4,0 223
2° Noruega 0,0 1

3° Roménia 4,0 213
4° Reino Unido 1,3 22
5° Australia 0,0 42
6° Israel 0,0 77

7° Paraguai 33 12



8° Egito 2,0 94

9° Tailandia 0,0 227

10° Argentina 3,8 40
Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Sulfato de amonio (310221)

Nove dos dez primeiros colocados no ranking de mercados potenciais para Sulfato de amonio,
mostrado na Tabela 26, ndo aplicam barreiras tarifarias sobre o produto, o que indica um baixo nivel de
protecionismo e, consequentemente, maior facilidade de acesso ao mercado consumidor desses paises. Os
trés primeiros colocados foram Nigéria (1°), Nicaragua (2°) e Australia (3°). A Nigéria registrou a menor
quantidade de barreiras ndo tarifarias e, com sua tarifa média nula, oferece um acesso praticamente sem
restri¢des ao seu mercado.

Tabela 26 — Ranking final de mercados potenciais — Sulfato de aménio (310221)

Rankin BT — Tarifa Média BNT — Quantidade de
# (%) Aplicacdes

1° Nigéria 0,0 0
2° Nicaragua 0,0 7
3° Australia 0,0 42
4° Costa do Marfim 0,0 35
5° Sri Lanka 0,0 10
6° Guatemala 0,0 3
7° Malasia 0,0 21
8° Colombia 0,0 24
9° Japdo 0,0 195
10° Uruguai 4,0 25

Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados da OMC.
e Grafita artificial (380110)

O ranking dos mercados potenciais para Grafita artificial, presente na Tabela 27, ¢ liderado pela
Hungria, seguida pelo Paquistao (2°) e pelo Catar (3°). Apenas trés paises da lista aplicam tarifas sobre as
importagdes: Hungria, Catar e Polonia, com taxas de 3,6%, 5,0% e 3,6%, respectivamente. A Tailandia,
por sua vez, apresentou o maior numero de barreiras ndo tarifarias, totalizando 227.

Tabela 27 — Ranking final dos mercados potenciais — Grafita artificial (380110)

Rankin Pais BT — Tarifa Média BNT - Quantidade de
i (%) Aplicacées

1° Hungria 3,6 213
2° Paquistao 0,0 61
3° Catar 5,0 28
4° Malasia 0,0 21
5° Colémbia 0,0 24
6° Australia 0,0 42
7° Noruega 0,0 1
8° Argentina 0,0 40
9° Tailandia 0,0 227
10° Pol6nia 3,6 213

Fonte: Elaboragdo propria a partir de dados da OMC.

e Cabos de filamento artificiais, de acetato de celulose (550210)

Paises Baixos, Paraguai e Suiga ocupam, respectivamente, o 1°, 2° e 3° lugar no ranking final dos
mercados potenciais para Cabos de filamento artificiais de acetato de celulose, conforme mostra a Tabela
28. Apenas Paraguai, Suica e Paquistao nao aplicam tarifas sobre o valor das importagdes. Além disso, com
excecdo dos paises membros da Unido Europeia, como Paises Baixos e Grécia, que apresentaram um



montante significativo de barreiras nao tarifarias, a quantidade de barreiras nos demais paises foi em marca
bem inferior a 100 aplicagdes.

Tabela 28 — Ranking final dos mercados potenciais — Cabos de filamento artificiais, de acetato de

celulose (550210)
I
(%) Aplicacoes

1° Paises Baixos 4,0 213

2° Paraguai 0,0 12

3° Suiga 0,0 28

4° Paquistdo 0,0 61

5° Filipinas 1,0 75

6° Cazaquistao 5,0 24

7° Costa do Marfim 5,0 35

8° Emirados Arabes Unidos 5,0 70

9° india 5,0 71
10° Grécia 4.0 213

Fonte: Elaboracdo propria a partir de dados da OMC.
e Qutros vidros de seguranca, temperados (700719)

No ranking de mercados potenciais para Qutros vidros de seguranga, temperados, apresentado na
Tabela 29, observa-se que a maior parte dos paises impde algum grau de protecionismo nas importagoes
deste produto, com tarifas chegando a 15% sobre o valor das importacdes (india). Esse cenario é
acompanhado pela presenca de barreiras nao tarifirias em todas as nagdes do ranking, implicando em um
cenario de dificuldade relativamente superior no mercado do produto.

Tabela 29 - Ranking final dos mercados potenciais — Outros vidros de seguranga, temperados

(700719)
IS =
(%) Aplicacdes
1° Turquia 3.0 51
2° india 15,0 71
3° Reino Unido 0,0 22
4° Tailandia 10,0 227
5° Suica 0,0 28
6° Argentina 10,8 40
7° Australia 5,0 42
8° Coldémbia 10,0 24
9° Grécia 3,0 213
10° Israel 4.8 77

Fonte: Elaborag@o propria a partir de dados da OMC.

Conclusoes

As exportagdes desempenham um papel fundamental para alavancar a economia de uma localidade,
sobretudo em economias pequenas (Munduruca e Santana 2012). Nesse sentido, pode-se considerar que no
caso do Tocantins, hd um subaproveitamento desse potencial. Diante disso, esse estudo teve como objetivo
realizar a identifica¢do dos principais produtos potenciais para expansao de exportagdes do Tocantins. Para
tal, foi realizado uma anélise da estrutura produtiva do estado, selecionando de forma preliminar os setores
e, consequentemente, os produtos correlatos. Em seguida, foram apresentadas as informagdes de comércio
exterior relacionadas a demanda, concorréncia e barreiras tarifdrias e nao-tarifarias dos produtos
selecionados. A partir da analise desses dados e implementagao de metodologia de priorizacao, foi possivel
estabelecer uma hierarquizagao dos produtos € mercados mais promissores.

Dentre os principais resultados, ressaltam-se os seguintes produtos ja exportados: o Sebo de bovinos,
ovinos ou caprinos (1°); Ouro (incluido o ouro platinado) em outras formas semimanufaturadas, para usos



ndo monetarios (2°) e os Feijoes das espécies Vigna mungo (1.) Hepper ou Vigna radiata (1.) Wilczek, secos,
em grdo, mesmo pelados ou partidos (3°). Por sua vez, o ranking final dos produtos que ainda ndo sdo
exportados ou exportados de forma nao-significativa, mas com potencial para tal, ¢ composto
majoritariamente de produtos quimicos. Como destaque, tem-se os Outros ésteres do dcido acético (1°);
Outros vidros de seguranca, temperados (2°) e Acido citrico (3°). Em relagdo aos mercados mais
estratégicos e potenciais de consumo, com base nos parametros analisados no decorrer do relatério, a
Malasia ¢ o principal destino para os produtos ja consolidados, figurando no ranking de onze produtos
diferentes. Em seguida, tem-se as Filipinas (9 produtos) e a Sui¢a (8 produtos).

A partir do estudo, verificou-se o potencial do Tocantins em integrar novos mercados, possibilitando
inclusive uma maior diversificagdo da pauta exportadora, conforme observado pela presenca dos produtos
da industria quimica. Nesse sentido, o artigo apresenta informagdes cruciais para embasar a atuagdo do
estado no comércio exterior, em prol de fomentar estratégias para alavancar as exportagdes e,
consequentemente, um maior nivel de desenvolvimento economico. Por fim, destaca-se o papel
fundamental do fortalecimento de redes de colaboragdo entre governos, empresas, universidades e
institui¢cdes do terceiro setor, além de investimentos coordenados e direcionados.
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