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INTRODUCAO

A expansao acelerada dos mercados digitais transformou profundamente a dinamica das
relacfes de consumo, do marketing e da difusdo de contetdos na contemporaneidade. Nesse
cenario, os criadores de contetdo e influenciadores digitais consolidaram-se como expressivos
agentes econdmicos, gerando expressivo fluxo financeiro por meio das plataformas de redes
sociais, a exemplo de Instagram, YouTube, TikTok e Kwai (Schoueri, 2021). A atividade,
originariamente empirica, adquiriu alto grau de profissionalizacdo e passou a envolver negocios
juridicos multifacetados, como avencas publicitarias, com cessdo de direitos de imagem,
programas de afiliados, monetizacdo direta por engajamento e a aufericdo de utilidades
econdmicas via contratos estimatérios ou permutas (as populares vantagens em espécie ou
"recebidos").

Ocorre gue essa evolucao patrimonial ndo foi acompanhada de pronto por reformas
legislativas tributarias, nem mesmo regulatérias especificas no sistema juridico patrio,
instaurando um ambiente de incerteza normativa sobre a exata subsun¢do dessas hipdteses de
incidéncia as regras fiscais ordinarias. Por um lado, o Fisco depara-se com a complexidade de

rastrear e tributar a riqueza gerada no meio virtual; por outro, os contribuintes enfrentam
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relevante inseguranc¢a juridica quanto a exposicdo a lancamentos de oficio, acusacBes de
omissdo de receita e san¢des por inobservancia de obrigacdes acessorias.

Diante desse cenario de transi¢do tecnologica, exige-se do Direito Tributario e do
Direito Administrativo a formulagdo de solucBes que harmonizem a arrecadacdo e a
praticabilidade dos atos fiscalizatorios & protecdo das garantias fundamentais do contribuinte
(Bandeira de Mello, 2023; Carrazza, 2026).

PROBLEMA DA PESQUISA

Diante do crescimento da atuacdo dos influenciadores digitais e das diferentes formas
de remuneracdo existentes nas plataformas, questiona-se: como as receitas obtidas por esses
profissionais se enquadram nas normas tributarias brasileiras e quais sdo os principais desafios
para sua fiscalizagdo? Busca-se analisar, ainda, como a tributagdo dessas atividades pode

ocorrer sem comprometer a seguranca juridica e as garantias do contribuinte.

OBJETIVO

O presente trabalho propde analisar os principais aspectos juridicos e tributarios
relacionados a atuacdo dos influenciadores digitais no ambiente virtual, considerando as
diferentes formas de obtencdo de renda, como contratos publicitarios, programas de afiliados,
monetizacdo por engajamento e recebimento de produtos ou vantagens em espécie. Busca-se
compreender de que maneira essas atividades se enquadram no sistema tributério brasileiro,
bem como identificar os desafios enfrentados pelo Fisco na fiscalizacdo dessas receitas e a
inseguranca juridica vivenciada pelos contribuintes. Além disso, o trabalho pretende discutir a
necessidade de conciliar a arrecadacao tributaria com a protecao das garantias fundamentais do

contribuinte.

METODOLOGIA

A pesquisa adota abordagem qualitativa, de natureza bibliografica e documental, com
base em obras de Direito Tributario e Direito Administrativo, bem como na legislacéo aplicavel.
Busca-se analisar a tributacdo das atividades exercidas por influenciadores digitais e os desafios

juridicos decorrentes das novas formas de obtengéo de renda no ambiente virtual.



DISCUSSAO E RESULTADOS

A pesquisa demonstrou que, apesar de ndo existir uma regulamentagédo tributaria
especifica para influenciadores digitais, as receitas obtidas por esses profissionais estao sujeitas
as normas tributarias ja existentes, de acordo com a forma e a origem dos rendimentos.

Verificou-se que valores recebidos por publicidade, monetizacdo, programas de
afiliados e outras atividades podem gerar obrigacdo tributaria, sendo necessario analisar cada
situacdo de acordo com suas caracteristicas. Os produtos e servi¢os recebidos como forma de
remuneracdao também merecem atencdo, pois podem representar vantagem econdmica
relacionada a atividade profissional.

Além disso, a variedade de plataformas e formas de pagamento dificulta a fiscalizacao
e pode gerar duvidas sobre o cumprimento das obrigacfes tributarias. Assim, os principais
desafios estdo na adaptacdo da fiscalizagdo a realidade digital e na aplicagdo das normas

existentes, garantindo, ao mesmo tempo, a arrecadacao e a seguranca juridica dos contribuintes.

DISCUSSAO E RESULTADOS

A inexisténcia de um regime normativo setorial especifico ndo afasta a subsuncéo das
atividades exercidas por influenciadores digitais as hipoteses de incidéncia j& positivadas no
ordenamento tributario patrio. As receitas auferidas mediante contratos publicitarios,
monetizacdo por engajamento e programas de afiliados configuram inequivoco acréscimo
patrimonial, submetendo-se a tributacdo pelo IRPF ou IRPJ (art. 43 do CTN) e, no que tange a
prestacdo de servicos, a incidéncia do ISSQN. Semelhantemente, a percepc¢do de utilidades,
bens ou vantagens em espécie (permutas) ostenta natureza de contraprestacdo econdmica
indireta vinculada a obrigacbes de fazer, devendo integrar a base de calculo dos tributos
incidentes. Ocorre que a fluidez dos negdcios juridicos virtuais, aliada a descentralizacdo dos
pagamentos e a informalidade do fluxo de bens, engendra acentuada opacidade fiscal,
obstaculizando a conformidade espontanea do contribuinte (tax compliance). Diante desse
cenario, cumpre a Administracdo Tributéria aperfeicoar os instrumentos de praticabilidade
fiscal, assegurando a eficicia arrecadatoria sem descurar da observancia dos preceitos
constitucionais e da seguranca juridica. Torna-se premente, portanto, a edicdo de atos
normativos regulamentares pelo Fisco que estabelecam critérios objetivos para a valoracdo das
utilidades ndo monetarias e promovam a simplificagdo das obrigacfes acessorias, coibindo a

imposicdo de san¢des arbitrarias ou desproporcionais.
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