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O crescimento das redes sociais no Brasil transformou significativamente as relagdes
de consumo e publicidade, ampliando a atuacao dos influenciadores digitais como
agentes capazes de influenciar escolhas, comportamentos e decisdes financeiras de
milhées de usuarios. Nesse contexto, a divulgacédo de jogos de azar, especialmente
apostas esportivas e cassinos online, passou a ocupar espaco de destaque no
ambiente digital, impulsionando um mercado em expansao e levantando discussdes
acerca dos riscos sociais, econdmicos e juridicos decorrentes dessa pratica. O
presente estudo tem como objetivo analisar a responsabilidade civil dos
influenciadores digitais na divulgacado de jogos de azar, considerando a legislagao
brasileira e os impactos sociais provocados pela promogao dessas plataformas nas
redes sociais. A problematica da pesquisa consiste em compreender em que medida
os influenciadores digitais podem ser responsabilizados civiimente pelos danos
causados aos consumidores em raz&o da publicidade de jogos de azar no ambiente
virtual. Para atingir os objetivos propostos, a pesquisa adota metodologia de natureza
basica, estratégica, exploratéria, qualitativa e bibliografica, fundamentando-se na
analise de livros, artigos cientificos, legislagbes, documentos oficiais e produgdes
académicas relacionadas ao Direito Civil, Direito do Consumidor, publicidade digital e
apostas online. O estudo aborda o contexto histérico dos jogos de azar no Brasil, os
impactos econdmicos e sociais da divulgacao dessas plataformas por influenciadores
digitais e os fundamentos juridicos da responsabilidade civil aplicaveis a esses
agentes. Verificou-se que a atuacdo dos influenciadores ultrapassa os limites da
simples publicidade, podendo contribuir para praticas de consumo nocivas,
endividamento, comportamento compulsivo e vulnerabilidade econdémica dos
consumidores. Conclui-se que os influenciadores digitais podem ser
responsabilizados civiimente quando sua conduta viola deveres de transparéncia,
boa-fé e informacdo, especialmente nos casos em que a publicidade induz o
consumidor ao erro ou oculta os riscos envolvidos nas apostas online, tornando
necessaria uma atuagdo juridica mais rigorosa para protegao das relagbes de
consumo no ambiente digital.
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