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RESUMO

Este estudo discute, por meio de revisao narrativa, a rastreabilidade como estratégia de diferenciacao
comercial para o pescado aquicola. A anélise indica que informag0es claras sobre origem, boas préaticas
e cadeia do frio aumentam a confianga do consumidor, reduzem fraudes e fortalecem a percepcdo de
qualidade. Conclui-se que a rastreabilidade agrega valor ao pescado, tornando-o mais competitivo e
seguro no mercado.
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INTRODUCAO

O consumo de pescado no Brasil permanece abaixo das recomendacbes da Organizacao
Mundial da Saude, evidenciando um potencial de mercado ndo explorado (OLIVEIRA,
SOUZA, 2024). A producdo aquicola surge como alternativa estratégica para suprir essa
demanda crescente e garantir seguranca alimentar nacional. Contudo, a percepcao de qualidade
pelo consumidor final depende diretamente da transparéncia nas etapas produtivas. Essa
dindmica exige mecanismos que validem a origem e as condi¢fes de manejo do produto
(GALVADO, 2011).

No cenario comercial, a falta de informacdes claras sobre a procedéncia gera incerteza nos
pontos de venda. Segundo Medeiros (2018), consumidores de feiras e supermercados
desconhecem a trajetéria real do pescado adquirido. Essa assimetria informacional prejudica a
tomada de decisao consciente e favorece a manutencdo de praticas opacas no varejo. A situacao
se agrava quando ndo ha distingdo clara entre produtos extrativistas e cultivados (SILVA;
OLIVEIRA, 2020).

A aplicacdo conjunta de ferramentas de rastreio e indicacdo geografica agrega valor econémico
ao produto final. Silva e Oliveira (2020) afirmam que tais instrumentos reduzem falhas de
mercado e fortalecem a confianga do comprador. O acesso a dados sobre sistema de producao
e inspecdo sanitaria transforma o pescado em item diferenciado. Tal estratégia permite escapar
da commoditizacéo e alcangar nichos mais exigentes (BRANDAO et al. 2025).

Contudo, falhas na cadeia de frio comprometem a seguranga microbioldgica e a integridade do
alimento. Souza et al. (2015) destacam que a formacdo de histamina ocorre devido a
descarboxilacdo bacteriana por temperatura inadequada. Esse risco sanitario desestimula o
consumo regular e expde a populacdo a doencas transmitidas por alimentos. A auséncia de
monitoramento continuo facilita ainda a substituicdo fraudulenta de espécies (OLIVEIRA,;
SOUZA, 2024).

MATERIAL E METODOS

A presente revisdo narrativa foi conduzida para sintetizar o conhecimento atual sobre
rastreabilidade e valor agregado no pescado. Esse método permite a integracdo critica de



estudos heterogéneos sem a rigidez de protocolos sistematicos fechados (ROTHER, 2007;
SNYDER, 2019). A abordagem qualitativa favorece a compreensdo ampla das dindmicas de
mercado e seguranca alimentar. Tal procedimento é essencial para conectar aspectos técnicos
da producéo as percep¢des do consumidor final.

O rigor cientifico norteou todas as etapas de selecdo e analise dos documentos consultados.
Procedeu-se a avaliacdo critica da qualidade metodoldgica de cada trabalho incluido no estudo.
Diretrizes estabelecidas por especialistas garantem a confiabilidade das inferéncias realizadas
nesta pesquisa (PAUL et al. 2021; ROTHER, 2007). A consisténcia interna dos argumentos
depende diretamente dessa triagem metodoldgica cuidadosa. 1sso assegura que as discussdes
apresentadas possuam fundamento empirico solido.

Foram analisados 11 trabalhos publicados entre 2011 e 2025, selecionados pelo alinhamento
ao objetivo deste estudo. Discutir, por meio de uma revisdo narrativa, como a rastreabilidade
pode atuar como estratégia de diferencia¢do comercial para o pescado aquicola constitui o foco
central. O estudo busca compreender de que forma informacdes sobre origem e sistema de
producdo influenciam a decisdo de compra. A delimitagdo temporal abrange desde avaliac6es
pioneiras de pardmetros até estratégias recentes de marketing digital.

A busca bibliogréafica foi executada nas bases de dados Scielo, Google Académico e Web of
Science. Utilizaram-se os descritores 'rastreabilidade”, "pescado", "aquicultura”" e "valor
agregado”, combinados pelos operadores booleanos AND e OR. Essa estratégia permitiu
recuperar producdes relevantes dispersas em diferentes periodicos cientificos nacionais e
internacionais. A combinacdo dos termos refinou os resultados para atender especificamente a
pergunta de pesquisa proposta.

RESULTADOS E DISCUSSAO

3.1 Assimetria informacional e riscos sanitarios na cadeia de comercializagéo

A auséncia de dados claros sobre a origem do pescado nos pontos de venda compromete
diretamente a seguranca alimentar e a confianca do consumidor final. Medeiros (2018)
verificou que compradores em feiras e supermercados desconhecem a procedéncia real dos
produtos adquiridos, o que impede escolhas conscientes baseadas em qualidade. Essa lacuna
informativa favorece a ocorréncia de fraudes, como a substituicdo ilegal de espécies, pratica
comum motivada pelo lucro ilicito e pela falta de padronizacdo nos processos de identificacdo
(OLIVEIRA; SOUZA, 2024).

Falhas criticas na manutencdo da cadeia de frio geram riscos bioldgicos severos, destacando-
se a formacéo de histamina por descarboxilagdo bacteriana em peixes mal conservados. Souza
et al. (2015) alertam que a desarticulacdo entre orgdos fiscalizadores agrava esse cenario,
permitindo que produtos impréprios alcancem o mercado sem o devido rastreamento. A
implementacdo de sistemas de monitoramento continuo torna-se imperativa para localizar
falhas operacionais antes que o0 alimento chegue a mesa do consumidor (GALVAO, 2011).
Estudos regionais confirmam a heterogeneidade na oferta de espécies, onde apenas tambaqui e
pirarucu apresentam distribui¢do uniforme em todos os supermercados analisados em Manaus.
Carmo e Junior (2024) observaram que seis empresas fornecedoras de trés estados distintos
abastecem o varejo, evidenciando uma cadeia logistica complexa e pouco transparente. Sem
rastreabilidade, torna-se impossivel para o cliente distinguir a qualidade especifica de cada lote
ou identificar o produtor responsavel por eventuais ndo conformidades sanitarias (SILVA;
OLIVEIRA, 2020).

A percepcéo de risco aumenta quando se considera que 98% dos comerciantes em mercados
locais de Cameté ndo dispdem de informagdes adequadas para repassar aos clientes sobre as
condicdes higiénico-sanitarias. Mendes et al. (2024) relatam que essa deficiéncia técnica no



ponto de venda reforca a necessidade de ferramentas digitais que garantam a veracidade dos
dados sobre transporte e conservagdo. A transparéncia total do processo produtivo atua,
portanto, como mecanismo essencial para mitigar incertezas e validar a seguranca do produto
aquicola (BRANDADO et al., 2025).

3.2 Estratégias de diferenciacdo comercial e valor agregado via rastreio

A aplicacéo conjunta de indicagdo geografica e sistemas de rastreabilidade constitui estratégia
robusta para agregar valor econdmico e restaurar a credibilidade do setor pesqueiro nacional.
Silva e Oliveira (2020) demonstram que essas ferramentas reduzem a assimetria de informacéo,
permitindo que o consumidor acesse dados precisos sobre origem e métodos de producao antes
da compra. Tal diferencial transforma o pescado de commodity andnima em produto distintivo,
capaz de comandar precos mais justos e fidelizar clientes exigentes quanto a qualidade
(GALVADO, 2011).

Os dados compilados revelam concentracdo de espécies em certos canais, com 0 pirarucu
liderando a preparagdo de pratos em restaurantes de balnearios no Para. Faria Junior et al.
(2020) identificaram que a dinamica de mercado local depende fortemente de fornecedores
informais, o que dificulta a insercdo de protocolos rigidos de controle sanitario. Em
contrapartida, Levy et al. (2024) apontam que consumidores paulistas buscam ativamente
informacdes sobre espécies, indicando potencial mercado para produtos com selos de garantia
de origem e rastreio completo.

Estratégias de marketing digital, estruturadas em funis de vendas adaptados a aquicultura,
surgem como solucdo viavel para conectar produtores diretamente aos consumidores finais.
Brandao et al. (2025) propdem que a reducdo da dependéncia de intermediarios permite maior
margem de lucro e controle sobre a narrativa do produto, enfatizando atributos de
sustentabilidade e seguranca. Contudo, a aceitacdo de peixes cultivados ainda enfrenta barreiras
culturais, pois comerciantes nem sempre priorizam a origem aquicola apesar da auséncia de
recusa explicita pelos clientes (JUNIOR, et al., 2020).

A divergéncia entre focar em solucGes digitais e superar barreiras estruturais de fiscalizacdo
exige abordagem integrada para efetivar a rastreabilidade como vantagem competitiva.
Enquanto alguns autores defendem o uso intensivo de tecnologias para comunicacdo de
atributos, outros ressaltam que falhas na cadeia de frio anulam esfor¢os de marketing se a
seguranca basica ndo for garantida (SOUZA, et al., 2015). A consolidacdo desse modelo
depende, portanto, da sincronia entre inovagédo tecnologica na divulgagdo e rigor operacional
na logistica de transporte e armazenamento do pescado (OLIVEIRA; SOUZA, 2024).

Apesar dos beneficios te6ricos, persiste caréncia de evidéncias empiricas que liguem
diretamente a rastreabilidade aquicola ao aumento mensuravel da disposi¢do a pagar pelo
consumidor. A maioria dos dados disponiveis refere-se ao pescado extrativista ou generaliza a
cadeia produtiva, deixando lacunas sobre como informagdes especificas de conservacao séo
transmitidas efetivamente no varejo de peixes cultivados. Futuras investigacbes devem
quantificar o impacto econémico real da transparéncia total, isolando variaveis como espécie,
regido e canal de venda para validar hipoteses de valor agregado (MEDEIRQOS, 2018;
PRESENZA et al., 2020).

CONSIDERACOES FINAIS
A rastreabilidade reduz a assimetria de informacdo na cadeia aquicola e garante dados sobre

origem e qualidade para deciséo consciente do comprador. A transparéncia desde a produgéo
até o ponto de venda transforma o pescado em produto diferenciado, afastando a percepc¢éo de



commodity. Tal estratégia fortalece a confianca ao mitigar riscos sanitarios decorrentes de
falhas no transporte ou na conservacao térmica.

Este estudo relaciona mecanismos de rastreamento a competitividade comercial e a seguranca
alimentar como fatores de agregacdo de valor. Persiste a caréncia de evidéncias diretas que
mensurem 0 aumento da disposi¢do financeira do consumidor frente a esses atributos
especificos. Futuras investigacBes devem quantificar essa relacdo econdmica e detalhar a
transmissdo de dados logisticos ao usuario final.
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