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O presente trabalho tem como objetivo relatar as atividades de extensdo universitaria
desenvolvidas por estudantes do Curso de Bacharelado em Administragdo da Universidade
Estadual do Rio Grande do Sul (Uergs) da Unidade Universitaria de Erechim, junto a Feira do
Parque Longines Malinowski, no municipio de Erechim/RS. No que se refere aos
procedimentos metodologicos, trata-se de um estudo de carater descritivo, do tipo relato de
experiéncia, orientado por uma abordagem qualitativa, que apresenta as acdes extensionistas
realizadas no periodo de margo de 2025 a abril de 2026 nesse circuito de comercializagdo. A
Feira do Parque Longines Malinowski ocorre aos sdbados pela manha e oferta a comunidade
alimentos como hortifrutigranjeiros, sucos naturais, produtos agroindustrializados, flores, entre
outros itens provenientes da agricultura familiar. As agdes desenvolvidas pelos estudantes
envolveram a criagdo, implementacdo e gestdo do canal de comunicacdo digital da feira
(Instagram). Os materiais veiculados na rede social foram elaborados a partir de uma
identidade visual padronizada, alinhada aos principios da feira, utilizando cores associadas a
natureza, elementos graficos organicos e imagens representativas dos alimentos
comercializados. A utilizacdo dessa rede social possibilitou a feira dispor de um canal
permanente de comunicacao e interagdo, favorecendo a divulgag¢do de informagdes sobre dias
e horérios de funcionamento, produtos ofertados e atividades temaéticas, além de permitir a
interlocug¢do direta com os consumidores. A confeccdo desses materiais contribui para
fortalecer o reconhecimento da feira junto ao publico consumidor e consolidar sua imagem
como um espaco de comercializacdo de alimentos saudaveis oriundos da agricultura familiar.
Por fim, evidencia-se que esse tipo de ac¢do extensionista refor¢a o potencial da extensdo
universitaria como instrumento de promog¢do do desenvolvimento territorial, ao articular
universidade, agricultores familiares e comunidade, gerando impactos positivos tanto no
territorio quanto no processo formativo dos discentes, além de contribuir para a valorizagao de
sistemas alimentares sustentaveis.
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