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Resumo: Este trabalho relata a experiéncia da empresa junior expresse! — consultoria,
vinculada a Faculdade de Comunicacgdo Social (FCS) da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro (UERJ), em colabora¢ao com o Projeto de Extensdao de Divulgagdo da Oceanografia
(PRODIV/FAOC/UERIJ). O objetivo geral foi oferecer servigos profissionais de comunicacao
ao PRODIV, cobrindo dois eventos de relevancia académica e ambiental e produzindo releases
jornalisticos que permitissem ao projeto acessar veiculos de imprensa e ampliar sua visibilidade
institucional. As agdes foram realizadas na cidade do Rio de Janeiro, com os eventos sediados
no Parque Natural Municipal Nelson Mandela e no auditério do Museu Naval da Marinha; a
finalizacdo dos materiais ocorreu na FCS/UERJ. O publico-alvo dos releases produzidos
abrangeu a comunidade académica, agentes da economia azul e interessados em ecologia e
preservacdo ambiental. A agdo extensionista consistiu na prestacdo gratuita do servigo de
cobertura jornalistica de dois eventos: o Trote Ecologico 2026.1 da Faculdade de Oceanografia
e o 1° Semindrio Participativo do GT Cultura & Turismo da CEDEMAR promovido pelo
Almirante Gilberto Santos Kerr ¢ a Comandante Renata da Rocha Pereira (ambos da Marinha
do Brasil), resultando na elaboracdo de dois releases jornalisticos. A equipe foi composta por
dois estudantes e duas docentes orientadoras da UERJ. Os conhecimentos mobilizados foram
oriundos de disciplinas dos curriculos de Relagdes Publicas e Jornalismo, tais como assessoria
de imprensa e redacao para midia impressa. Nao houve utilizagdo de orgamento institucional,
tendo os estudantes arcado individualmente com suas despesas. Os objetivos foram plenamente
alcancados: o PRODIV obteve material solido para apresentacao a imprensa, € o release do GT
Cultura&Turismo foi divulgado no &mbito da Marinha do Brasil e entre os participantes do
grupo de trabalho. Esses trabalhos de divulgacdo ganham relevancia devido estarmos vivendo
a década do oceano, portanto a comunicagdo assume o papel da divulgacdo da cultura oceanica.
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