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Resumo: Este estudo examina a relagdo entre a volatilidade das cotagdes do café e o sentimento presente em
reportagens publicadas entre 2014 e 2025. O corpus analisado compreende 8.926 noticias coletadas nos portais
Canal Rural e CaféPoint por meio de wescrapping e padronizagao textual. A metodologia combinou mineragio de
texto ¢ processamento de linguagem natural, com analise de sentimentos pelo método VADER adaptado ao
portugués e reconhecimento de entidades nomeadas para mapeamento dos principais atores do setor. Os resultados
apontam fraca co-movimentacdo entre intensidade da cobertura e polaridade média, correlagdo negativa moderada
entre sentimento e pregos, ¢ elevada associacdo entre as cotagdes do arabica e da robusta — sugestiva de fatores
estruturais comuns na formacao de pregos. O trabalho reconhece limitagdes relativas a granularidade temporal
anual, ao viés de corpus e a auséncia de variaveis de controle fundamentais. Ainda assim, oferece evidéncias
descritivas sobre o papel informacional da midia no mercado cafeeiro e indica diregdes para investigagdes futuras,
como analises em frequéncias temporais mais elevadas, aprimoramento dos modelos de sentimento para o
portugués e incorporagdo de variaveis climaticas e de fundamentos de mercado.

Palavras-chave: café, analise de sentimento, mineragdo de texto.

Abstract: This study examines the relationship between coffee price volatility and the sentiment expressed in
news articles published between 2014 and 2025. The corpus comprises 8,926 articles collected from the Canal
Rural and CaféPoint portals through web scraping and text standardization. The methodology combined text
mining and natural language processing, using a Portuguese-adapted VADER sentiment analysis and named entity
recognition to map key market actors. Results indicate weak co-movement between coverage intensity and average
polarity, a modest negative correlation between sentiment and prices, and a strong association between arabica
and robusta quotations — suggesting common structural drivers in price formation. The study acknowledges
limitations related to annual temporal granularity, corpus bias, and the absence of fundamental control variables.
Nevertheless, it provides descriptive evidence on the informational role of media in the coffee market and outlines
directions for future research, including higher-frequency analyses, improved sentiment models for Portuguese,
and the incorporation of climatic and market fundamental variables.
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1. Introducgao

O Brasil ¢ o maior produtor e exportador mundial de café, commodity que
historicamente ocupa papel central na economia nacional, tanto pela geracao de divisas quanto
pela criacdo de empregos ao longo de uma cadeia produtiva ampla e diversificada (Prado Junior,
2000; Furtado, 2005). Além de sua dimensdo econdmica, o café integra a identidade cultural
do pais.

Os pregos dessa commodity sdo estruturalmente volateis. Fatores como choques
macroecondmicos, variagcdes cambiais e desequilibrios entre oferta ¢ demanda nos mercados
globais exercem pressdo continua sobre as cotagdes (Gilbert e Morgan, 2010; Balcombe, 2009).
No Brasil, eventos climaticos extremos tais como geadas, secas e irregularidades no regime de
chuvas nas principais regides produtoras representam um vetor adicional de instabilidade, com
impacto direto sobre o volume das safras e, consequentemente, sobre os precos internacionais
(Camargo, 2009; Ripol, 2016). A demanda global relativamente estavel, combinada a uma
oferta agricola rigida no curto prazo, amplifica esse desequilibrio e condiciona as estratégias de
produtores, exportadores e investidores do setor (Gomes et al., 2020; Tavares et al., 2018).

Nesse ambiente de incerteza, a midia exerce influéncia relevante sobre a formacao de
expectativas dos agentes economicos. O modo como o noticidrio enquadra as oscilagdes do
mercado pode amplificar percep¢des, induzir vieses cognitivos e, em alguma medida,
retroalimentar a propria volatilidade que descreve (Tetlock, 2007; Shiller, 2019). Compreender
essa dinamica €, portanto, fundamental para interpretar os mecanismos de transmissdo entre
informagao, narrativa e precificagdo de commodities.

Este artigo investiga a relagdo entre a volatilidade das cotacdes do café e o sentimento
presente nas reportagens publicadas nos portais Canal Rural e CaféPoint entre 2014 e 2025. A
questdo central que orienta a pesquisa ¢: a cobertura jornalistica adota um tom
predominantemente mais negativo em periodos de queda nos precos, e essa reagdo ¢
proporcionalmente mais intensa do que a positividade observada em momentos de alta?

Para respondé-la, foram aplicadas técnicas de Processamento de Linguagem Natural
(NLP), com andlise de sentimentos baseada no método léxico VADER, adaptado para o
portugués, e Reconhecimento de Entidades Nomeadas (NER), permitindo identificar tanto o
tom das narrativas quanto os principais atores mencionados na cobertura do setor.

O artigo esta organizado em cinco segdes. A secdo 2 apresenta a revisdo da literatura,

abordando a volatilidade do mercado cafeeiro, a relagdo entre midia e expectativas econdmicas,

Pagina 2 de 19



XVI World Congress of Rural Sociology
64" Congress of thie Brazilian Society of Rural

Economics, Management and Sociology
JULY 19 - 23, 2026 | PORTO ALEGRE/RS | BRAZIL | UFRGS

e os fundamentos metodoldgicos da andlise de sentimentos. A se¢do 3 descreve os
procedimentos metodoldgicos e o tratamento dos dados. A se¢do 4 discute os resultados
obtidos. Por fim, as consideracdes finais sintetizam as principais conclusdes e apontam diregdes
para pesquisas futuras.

2. Revisao da Literatura

2.1 O Mercado Cafeeiro Brasileiro e a Volatilidade de Pregos

O café constitui um dos pilares historicos da formagdo economica do Brasil desde o
século XIX, quando sua producdo e exportagdao passaram a desempenhar papel estruturante no
desenvolvimento nacional (Prado Junior, 2000; Furtado, 2005). Atualmente, o pais mantém a
lideranca mundial na producdo e exportacdo da commodity, com reflexos expressivos na
balanga comercial e na geragdo de emprego e renda em diversas regides.

A volatilidade dos precos do café ¢ fendmeno estrutural, resultante da inelasticidade de
curto prazo da oferta e da demanda tipica de commodities agricolas (Gilbert e Morgan, 2010;
Balcombe, 2009). No Brasil, eventos climaticos extremos em regides como o Cerrado Mineiro,
o Sul de Minas e a Mogiana geram choques de oferta com repercussao imediata nas cotagdes
internacionais (Camargo, 2009; Ripol, 2016). O descompasso entre essa oferta rigida e uma
demanda global relativamente estavel cria condi¢gdes propicias a formagdo de picos de prego,
situacdo que tende a se agravar com o avango das mudangas climaticas (Gomes et al., 2020;
Tavares et al., 2018).

2.2 Midia, Sentimento e Formacao de Expectativas Econdmicas

A relagdo entre cobertura mididtica e comportamento dos mercados financeiros e de
commodities tem sido objeto crescente de investigacdo na literatura de finangas
comportamentais e economia da informagao. O trabalho seminal de Tetlock (2007) demonstrou
empiricamente que o tom do noticidrio financeiro, medido por anélise de sentimentos, possui
capacidade preditiva sobre o comportamento do mercado aciondrio norte-americano, sugerindo
que variaveis qualitativas derivadas da midia carregam informacdes relevantes que ndo estdo
completamente incorporadas aos precos.

Shiller (2017, 2019) amplia essa perspectiva ao desenvolver o conceito de narrativas
econdmicas, argumentando que historias e discursos disseminados pela midia e pela opinido
publica influenciam decisdes econdmicas de forma sistemadtica, podendo acelerar ou atenuar
ciclos de expansao e retracdo. Para Shiller, as narrativas ndo sdo meros reflexos passivos da
realidade econdmica, mas agentes ativos na constru¢do das expectativas dos agentes, com

potencial de retroalimentar a propria volatilidade que descrevem.
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No campo da economia comportamental, essa abordagem dialoga diretamente com a
teoria dos vieses cognitivos e verifica a percepcao de risco e a disposi¢ao para agir dos agentes
econdmicos (Kahneman, 2011, apud Shiller, 2019). Essa assimetria ¢ relevante no contexto das
commodities agricolas, cujos mercados envolvem agentes com diferentes niveis de acesso a
informacao e distintas capacidades de processa-la.

2.3 Analise de Sentimentos e Processamento de Linguagem Natural em Contextos
Econdmicos

A anélise de sentimentos, ramo do Processamento de Linguagem Natural (NLP!),
consiste na identificacdo e classificagao automatica do tom emocional ou avaliativo de textos,
categorizando-os como positivos, negativos ou neutros. Dentre as abordagens metodologicas
disponiveis, os métodos baseados em 1éxico, sendo essas que associam palavras e expressoes a
valores de valéncia afetiva e se destacam pela interpretabilidade e pela aplicabilidade a grandes
volumes de texto (Tetlock, 2007).

O método Valence Aware Dictionary and sEntiment Reasoner - VADER, originalmente
desenvolvido para textos em inglés por Hutto e Gilbert (2014), tem sido adaptado e aplicado a
em outras linguas, incluindo o portugués, em estudos que buscam capturar o sentimento
expresso em textos jornalisticos e em midias sociais. A aplicagdo ao contexto econdmico
permite operacionalizar de forma sistematica e reprodutivel a dimensdo qualitativa do discurso
midiatico, convertendo-a em variaveis passiveis de analise quantitativa.

De maneira complementar, o Reconhecimento de Entidades Nomeadas NER? constitui
técnica de mineracdo de texto que possibilita identificar automaticamente mengdes a atores
especificos, sejam eles empresas, governos, instituicdes financeiras, organizagdes
internacionais , mapeando sua frequéncia e seu contexto de apari¢do. A combinacdo de analise
de sentimentos com NER permite ndo apenas mensurar o tom geral da cobertura midiatica, mas
também compreender quais atores sdo associados a narrativas positivas ou negativas,
enriquecendo a interpretacdo dos resultados.

3. Metodologia

Este estudo adotou uma abordagem quantitativa e computacional para investigar a

relacdo entre a volatilidade dos precos do café e o sentimento associado as noticias publicadas

sobre o setor. Para tanto, foram utilizadas técnicas de Processamento de Linguagem Natural

*Natural Language Processing
2 Named Entity Recognition
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[NLP], mineracdo de dados textuais e analise de séries temporais, permitindo a extracao e
interpretacdo automatizada de grandes volumes de dados econdmicos e noticiosos.

A metodologia foi estruturada em trés principais etapas:

(1) Coleta de Dados;

(i1)Tratamento dos dados de texto;

(ii1) Analise de Sentimentos nas Noticias e

A obtencdo dos dados foi conduzida por meio de métodos automatizados de web
scraping ¢ APIs de acesso a bases econdmicas e textuais. A coleta foi dividida em duas
principais fontes: noticias sobre café e dados econdmicos do preco do café. O conjunto de textos
foi extraido de veiculos de comunicacdo especializados em economia e no setor agricola. Entre
os principais repositorios de informagdes considerados os portais agricolas especializados
Canal Rural e CaféPoint.

A coleta de noticias foi efetuada utilizando Web Scraping (BeautifulSoup e Scrapy ).
Web scraping € o processo de automatizar a coleta de dados de paginas web. Ele envolve o uso
de scripts que simulam a navegacdo de um navegador, extraindo conteudo e dados de sites que
normalmente seriam visualizados por usuarios humanos (Mitchel, 2018).0s textos foram
armazenados em um banco de dados estruturado e submetidos a pré-processamento para
remocao de ruido textual, eliminacdo de duplicatas e normalizagdo de caracteres.

Apds a coleta, os textos foram submetidos a uma analise de sentimentos automatizada,
baseada em técnicas de Processamento de Linguagem Natural [NLP] e aprendizado de
maquina, com o objetivo de classificar o sentimento das noticias e identificar se apresentam
viés positivo, negativo ou neutro em relagdo ao mercado de café. O processamento de
linguagem natural € uma area da ciéncia da computagao e da inteligéncia artificial que utiliza
aprendizado de maquina para que os computadores possam entender textos e palavras faladas
da mesma forma que humanos (Chowdhary, 2020; Stryker & Holdsworth, (s.d.). Esse processo
utilizou abordagens léxicas e baseadas em modelos de aprendizado profundo para garantir
maior precisdo na identificagdo dos sentimentos expressos nos textos.

3.1 Tratamento dos dados

Antes da aplicag@o da ferramenta de analise de sentimentos, os dados textuais passaram
por um processo de pré-processamento e normalizagdo, etapa necessaria para assegurar a
consisténcia das analises subsequentes. A base de dados foi composta por 8.926 noticias
coletadas nas fontes : Canal Rural (secdo dedicada ao segmento de café) e Café¢ Point, no

periodo de 2014 a 2025, o que possibilitou a constru¢do de uma perspectiva longitudinal das
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narrativas midiaticas sobre o setor cafeeiro. Cada noticia foi extraida com informacdes
estruturadas, incluindo data de publicagdo, titulo, contetido integral e URL de origem, de modo
a garantir rastreabilidade e reprodutibilidade.

O tratamento inicial dos textos iniciou-se com a conversdo integral para letras
minusculas, a remog¢ao de acentos e diacriticos por meio da normalizagdo Unicode e a exclusao
de URLSs, nimeros, caracteres especiais, quebras de linha e repeticdes consecutivas de palavras.
Essa etapa reduziu os ruidos caracteristicos do texto jornalistico € promoveu a uniformizagao
da estrutura textual. Ademais, implementou-se um dicionario de substitui¢des para contragdes
informais da lingua portuguesa, como “t4” transformado em “estd” e “pra” em “para”, a fim de
aumentar a precisao da lematizacdo e da analise de sentimentos.

A filtragem de termos irrelevantes foi conduzida mediante a utilizagao da lista padrao
de “stopwords” disponibilizada pelo spaCy para portugués, complementada por uma lista
personalizada criado pela autora com palavras de elevada frequéncia, mas baixo valor
semantico no contexto da pesquisa, como “caf¢”, “preco”, “milhdes” e “ontem”. Essa alteragdo
reduziu a probabilidade de enviesamento decorrente de tokens repetitivos e semanticamente
pouco informativos. Apos a normalizacdo, aplicou-se prioritariamente a lematizagao via spaCy,
que reduziu cada termo a sua forma candnica. Paralelamente, utilizou-se o stemmer RSLP do
NLTK em andlises complementares, com o proposito de verificar a robustez dos resultados
frente a diferentes estratégias de reducdo morfologica.

Os textos resultantes foram tokenizados e reconstruidos em cadeias limpas, que
serviram de entrada para o algoritmo de anélise de sentimentos. A andlise de sentimentos foi
realizada por meio de duas abordagens complementares. O modelo VADER [Valence Aware
Dictionary and Sentiment Reasoner] é amplamente utilizado na literatura para analise de
sentimentos e a mineracao de palavras-chaves com reconhecimento de entidades. O VADER
¢ um modelo baseado em léxicos otimizado para a analise de linguagem informal, amplamente
empregado na avaliagdo de sentimentos em redes sociais e noticias financeiras. Destaca-se por
sua capacidade de atribuir polaridade e intensidade emocional as expressdes textuais,
proporcionando uma classificacao eficiente e interpretavel dos dados textuais (Rosenberg et al,
2023; Suardi, Rasel, Liu, 2022; Hutto, Gilbert, 2014). O indice “compound”, fornecido pelo
algoritmo, foi utilizado como métrica de referéncia para a classificagao das noticias, atribuindo
rotulos de sentimento negativo para valores inferiores a zero, positivo para valores superiores

a zero e neutro para valores iguais a zero.
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A segunda abordagem empregou técnicas de mineragdo de texto, combinando
mineracdo de palavras-chave e Reconhecimento de Entidades Nomeadas [Named Entity
Recognition — NER]. A extragdo de termos relevantes associados a sentimentos positivos e
negativos foi realizada por meio do TF-IDF [Term Frequency - Inverse Document Frequency].
Esse método estatistico pondera a importdncia de palavras em um corpus textual.
Paralelamente, o NER permitiu a identificacdo e categorizagdo de entidades como empresas,
orgdos governamentais, institui¢des financeiras e agentes do setor cafeeiro mencionados nas
noticias. Ademais, foram utilizadas visualizagdes graficas para identificar padrdes sazonais e
possiveis tendéncias na cobertura midiatica e nos precos do café, principais palavras associadas
e as frequéncias relacionadas (WordCloud). A Figura 1 sintetiza esse processo:

Figura 1 - Pré-processamento dos dados de texto

~ N
Texto bruto coletado (noticias)
- g ~
Remogao de tags, usernames e links
o : ~
Remocao de pontuacao e numeros

Remogao de stopwords

Lematizacao

Texto processado -+ Entrada no modelo VADER

Fonte: Dados originais do trabalho.

Em suma, ressalta-se que neste estudo a analise de dados foi conduzida utilizando a
linguagem Python na plataforma Google Colab, que possibilitou processamento em nuvem e
integracdo eficiente de pacotes especializados. Para o pré-processamento textual empregaram-
se as bibliotecas re, nltk, spacy, gensim e unicodedata. A etapa de andlise de sentimento utilizou
a aplicacao da biblioteca nltk.sentiment.vader e da biblioteca lelA, adequada ao idioma
portugués. No tratamento de stopwords e léxico foram aplicados nltk.corpus.stopwords e

sklearn.feature extraction.text. Para representagdo e analise estatistica e econométrica dos
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dados foram utilizadas scikit-learn, pandas, numpy e scipy. A visualizacdo foi estruturada por
meio de matplotlib, seaborn, wordcloud e plotly, permitindo desde graficos basicos até
representacdes interativas e de redes. Como suporte adicional, o fluxo de trabalho incorporou
tqdm, joblib e pickle para otimizacdo e armazenamento de modelos, além de torch e tensorflow

para o suporte a arquiteturas de aprendizado profundo.

4. Resultados e Discussiao

A andlise da distribuicdo temporal dos sentimentos expressos revela variagdes
significativas ao longo dos anos, destacando tendéncias relevantes para a compreensdo do
contexto estudado. Observa-se através da Figura 2, que os sentimentos negativos predominam
de forma consistente, especialmente nos anos de 2014, 2015, 2021 e 2022, indicando uma
percepcao desfavordvel recorrentes durante este periodo. Em contraste, os sentimentos neutros
e positivos apresentam flutuagdes mais equilibradas, com picos de neutralidade em 2019 e
aumento progressivo da positividade a partir de 2018 até 2021. A diminui¢do gradual das
contagens totais a partir de 2022 sugere uma redugdo na produ¢@o ou relevancia do contetido
relacionados ao café, podendo refletir mudangas no interesse ou na dindmica do fendmeno
estudado. A distribui¢do decrescente e o equilibrio relativo entre os trés tipos de sentimento nos
ultimos anos indicam uma possivel estabilizagdo das percepgdes, apontando para uma
maturagdo ou mudanga qualitativa no ambiente analisado.

Figura 2 - Distribui¢do de sentimentos por ano
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Fonte: Resultados originais da pesquisa.
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A predominancia de noticias com conota¢do negativa ao longo do periodo analisado
pode estar relacionada a fatores que impactam diretamente a oferta e demanda do mercado
cafeeiro, como eventos climaticos adversos, problemas logisticos ou crises econdmicas. Tais
elementos, frequentemente reportados com tom negativo, tendem a gerar expectativas de
redugdo na producao ou aumento nos custos de produgdo, o que pode pressionar o preco do
café para cima.

A Figura 3 apresenta grafico que ilustra a trajetoria dos pregos do café arabica e robusta
no mercado brasileiro entre 2015 e 2025, evidenciando periodos de forte valorizagao, sobretudo
a partir de 2020. A elevagdo mais acentuada nos precos do ardbica coincide com eventos
climaticos adversos, como geadas e secas em regides produtoras, que reduziram a oferta e foram
amplamente noticiados com viés negativo. Essa dindmica refor¢a a relagdo discutida no
paragrafo anterior, em que a cobertura mididtica de eventos desfavoraveis tende a amplificar
percepcoes de escassez e custos crescentes, retroalimentando a volatilidade do mercado. A
trajetoria do robusta, embora menos volatil, também apresentou elevagdes significativas no
mesmo periodo, sugerindo que choques de oferta e expectativas negativas ndo se restringiram
a uma unica variedade, mas afetaram de forma sistémica o setor cafeeiro brasileiro.

Figura 3 - Prego do café ardbica e robusta em reais
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados CEPEA/Esalq.

A Figura 4 aprofunda a andlise ao relacionar a trajetoria do sentimento médio captado
nas noticias com os pre¢os anuais médios do café arabica e robusta. Nota-se que o periodo entre
2016 e 2020, caracterizado por predominancia de sentimentos negativos, correspondeu a niveis

relativamente mais baixos de precos, ao passo que a recuperagdo gradual do indicador de
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sentimento a partir de 2021 ocorreu em paralelo a forte valorizacao das cotagdes, especialmente
do arabica. Essa correlacdo sugere que a cobertura mididtica ndo se limita a espelhar choques
de oferta e demanda, mas pode atuar como variavel explicativa complementar na formacao de
expectativas de mercado, reforcando tendéncias ja presentes e contribuindo para a amplificagao
de movimentos altistas ou baixistas no setor cafeeiro.

Figura 4 - Sentimento (compound) vs prego médio do café arabica e robusta em reais
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Fonte: Elaborado pela autora a partir de dados CEPEA/Esalq e dados originais da pesquisa.

A Figura 5 apresenta a evolugdo temporal da média do score compound em noticias
relacionadas ao café, no periodo de 2014 a 2025. O score compound ¢ uma métrica composta
que reflete a polaridade geral do sentimento expresso, com valores positivos indicando uma
tendéncia mais positiva, valores negativos indicando tendéncia negativa, e valores proximos a
zero sinalizando neutralidade.

Observa-se uma queda acentuada no score compound (composto) entre 2014 e 2016,
passando de aproximadamente 0,16 para pouco acima de 0,02. Esse declinio sugere uma
redugdo significativa no teor positivo das noticias ao longo desses anos iniciais. Entre 2016 e
2021, a pontuagdo composta se mantém relativamente estavel, com leves oscilagdes em torno
de valores baixos, indicando uma predominancia de noticias com sentimento mais neutro ou
ligeiramente positivo. A partir de 2021, nota-se uma tendéncia crescente na pontuagdo
composta, alcancando valores proximos a 0,075 em 2025, o que indica uma melhora no tom

geral das noticias, com maior presenca de conteudo positivo. Essa evolu¢do pode refletir
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mudangas no cenario econdmico, politico ou social que influenciaram a percepcao midiatica e
o discurso publico sobre o tema.

Figura 5 - Média do score compound por ano
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Fonte: Resultados originais da pesquisa.

Em seguida, a Figura 6 ilustra a evolucdo anual do volume absoluto de noticias
classificadas em trés categorias de sentimento: negativo, neutro e positivo, no mesmo periodo.
Inicialmente, entre 2013 e 2014, hd um aumento significativo no volume de noticias em todas
as categorias, indicando um maior interesse e cobertura midiatica. A partir de 2014 até
aproximadamente 2021, observa-se uma predominancia das noticias com sentimento negativo,
que em alguns anos, como 2019 e 2020, atingem picos superiores a 400 noticias. O volume de
noticias neutras e positivas, apesar de consideravel, permanece abaixo do volume negativo
nesse intervalo. A partir de 2021, todas as categorias apresentam uma tendéncia de declinio,
com destaque para a queda mais acentuada nas noticias negativas e neutras. No entanto, a
reducdo das noticias positivas ¢ menos pronunciada, o que pode estar alinhado com o aumento
observado na Figura 3 na pontuagdo composta, reforcando a percep¢do de melhora no

sentimento geral das noticias, apesar do menor volume total de cobertura.
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Figura 6 - Evolugdo do volume de noticia por sentimento
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Fonte: Resultados originais da pesquisa.

Observa-se que o volume anual de noticias atingiu seu apice em 2014, com
aproximadamente 1100 registros, seguido por uma queda significativa até 2016 e relativa
estabilizagdo entre 2017 e 2019. A partir de 2019, o volume evidencia uma tendéncia de
declinio continuo, projetando-se um volume inferior a 200 noticias em 2024. Tal
comportamento pode refletir uma diminui¢do do interesse midiatico ou da relevancia do tema
na agenda publica durante os anos recentes.

A Figura 7 combina dados sobre andlise de sentimento e o volume de noticias. A
pontuacdo composta, apresentou comportamento inverso ao volume em alguns periodos,
evidenciando a independéncia entre quantidade e qualidade da cobertura. Iniciou-se com
valores negativos em 2013, atingindo pico positivo em 2016. A recupera¢dao projetada do
sentimento para 2024-2025, apesar do baixo volume de noticias, sugere predominancia de

conteudos favoraveis em uma cobertura reduzida.
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Figura 7 - Anélise temporal do sentimento, precos e volume de noticias sobre café
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Fonte: Resultados originais da pesquisa.

Esses resultados indicam que o monitoramento conjunto do volume e do sentimento das
noticias oferece uma maior compreensdo sobre a percepgao publica e o interesse miditico no
setor cafeeiro. Nos proximos passos essa analise quantitativa sera complementada com estudos
qualitativos para identificar eventos e narrativas especificas que influenciam tais tendéncias.

A Figura 7 sintetiza trés séries anuais: volume de noticias, polaridade média
(compound) e preco médio do ardbica. O padrao dominante ¢ a fraca co-movimentacio entre
volume e polaridade. A polaridade inicia negativa em 2013, alcanca valor positivo elevado em
2016 e volta a terreno negativo entre 2020 e 2022, com recuperagao em 20242025 e novo pico
proximo de 0,10. O volume cai de forma monotonica apos 2019 e atinge patamar reduzido em

2024-2025. Mantém-se, portanto, evidéncia de desacoplamento: anos com cobertura intensa
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ndo exibem, necessariamente, tom favoravel, e anos recentes de baixa cobertura concentram
mengoes positivas.

A inferéncia estatistica fica limitada por agregacao anual e amostra curta. Para pesquisas
futuras, este estudo apresenta direcionamentos de reamostrar para frequéncia mensal e estimar
correlagdes moveis; estimar VAR com choques identificados de “volume” e “polaridade”,
controlando precos CEPEA/OIC e variaveis de oferta/demanda (USDA, clima); decompor por
topicos e medir sentimento por tdpico para dissociar producdo, comércio e finangas; realizar
testes de robustez com classificadores em portugués (VADER-PT, ajustado ao dominio) e
dicionarios financeiros; e por fim, mapear eventos (choques climaticos e logisticos) em desenho
de event study para quantificar direcdo temporal, persisténcia e magnitude das relagdes
observadas.

A Figura 8 apresenta um grafico de barras horizontais com as 30 entidades nomeadas
mais frequentes extraidas do conjunto de noticias analisadas sobre o setor cafeeiro. A frequéncia
indica o nimero de vezes que cada entidade foi mencionada no corpus textual, refletindo sua
relevancia e presenca no discurso midiatico.

Figura 8 - Entidades nomeadas mais frequentes
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Fonte: Resultados originais da pesquisa.
Destacam-se como principais entidades:
* Brasil, com frequéncia superior a 1300 menc¢des, evidenciando o protagonismo do pais
na cobertura midiatica sobre café, justificavel por ser um dos maiores produtores e exportadores
mundiais.

 USS$, segunda entidade mais citada, indicando forte énfase nas discussoes relacionadas

a precos, valores e cambio, aspectos importantes para o setor.
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* Instituigdes e regides produtoras como Cecafé [Conselho dos Exportadores de Café do
Brasil], Minas Gerais, CNC [Confederagao Nacional do Comércio], ¢ localidades como
Espirito Santo, Sdo Paulo, e Rondonia, que aparecem entre as primeiras posi¢des, reforcando o
foco geografico e institucional da cobertura.

* Tipos e variedades de café, como ardbica, aparecem com destaque, o que ¢ coerente
com a predominancia do café ardbica no mercado brasileiro.

» Entidades internacionais, como Estados Unidos, Colombia, China, ¢ Alemanha,
indicam a importancia dos mercados consumidores e concorrentes globais nas noticias.

* Organizagdes e eventos relevantes para o setor, como OIC [Organizagdo Internacional
do Café], Expocaccer [principal feira cafeeira da América Latina], e Conab [Companhia
Nacional de Abastecimento], também sdo mencionados, destacando o papel institucional e
comercial na dindmica do mercado.

A presenga de termos técnicos e regionais sugere que as noticias abordam tanto aspectos
econdmicos quanto produtivos, geograficos e institucionais, fornecendo uma visao abrangente
do setor.

Por fim, a Figura 9 expde a matriz de correlagdes de Pearson anuais. A matriz
apresentada foi estimada pelo coeficiente de correlagdo de Pearson, escolha alinhada ao
objetivo de avaliar associagdes lineares entre variaveis continuas tais como pregos, volume de
noticias e escores de sentimento. Pearson é apropriado quando o interesse recai sobre a
covariagdo média entre séries ja transformadas em escalas comparaveis e com distribui¢cao
préxima ao continuo, como ocotrre apos a agregagao anual do compound e do volume, além das
médias de pregos. A métrica também facilita a leitura e a comparagao entre pares de variaveis
ao produzir valores simétricos e diretamente interpretaveis.

Alternativas como Spearman ou Kendall, baseadas em postos, seriam uteis diante de
distribuicdes altamente assimétricas ou relacdes monotonicas nao lineares. No entanto, a
agregacao temporal reduz grande parte da assimetria presente na frequéncia didria de noticias
e nas cotagdes, o que atenua ganhos adicionais dessas medidas. Além disso, a andlise aqui
proposta busca detectar covariagdes lineares simples, € ndo dependéncias monotonicas mais
gerais. Métodos mais complexos, como correlagdo policorica ou medidas baseadas em
informag¢do mutua, exigiriam amostras maiores para produzir estimativas estaveis, o que nao se
aplica ao conjunto anual disponivel.

A opcao por Pearson, portanto, atende ao objetivo descritivo do estudo e preserva

interpretabilidade, sem sugerir qualquer inferéncia causal. A amostra curta limita potencia
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estatistica e pode mascarar relagdes defasadas, motivo pelo qual os coeficientes devem ser
entendidos apenas como uma leitura preliminar da estrutura linear de associagdes entre
sentimento, cobertura jornalistica e precos do café.

A relagdo entre tom médio das noticias (compound) e volume ¢ praticamente nula
(0,02), indicando que intensidade da cobertura ndo acompanha o sentimento. O sentimento
apresenta correlagdo negativa e fraca com os pregos do arabica e do robusta (-0,26 em ambos),
sinal tipico de periodos em que choques de oferta e risco elevam cotagdes enquanto a narrativa
jornalistica enfatiza perdas e incertezas. O volume de noticias também se associa negativamente
aos pregos (-0,22 e -0,27), compativel com janelas de estresse de mercado. Ardbica e robusta
exibem correlagdo muito alta (0,97), refletindo integracdo e fatores comuns de formacao de
precos. A interpretagdo permanece descritiva: correlagdes ndo implicam causalidade e a
agregacdo anual, com amostra curta, reduz poténcia estatistica e pode ocultar defasagens
relevantes.

Figura 9 - Correlagdo entre sentimento, volume e pregos do café
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5. Consideracoes finais

O trabalho teve como objetivos: (i) construir uma base sistematizada de noticias
especializadas sobre o mercado de café; (ii) extrair medidas de sentimento e intensidade de
cobertura por meio de técnicas de mineracdo de texto; (iii) examinar se as narrativas
jornalisticas apresentam alguma associagdo com a volatilidade e o comportamento dos precos
do ardbica e do robusta; e (iv) identificar, via reconhecimento de entidades nomeadas, quais
atores sdo mais recorrentes na cobertura € como essa presenca se relaciona ao tom das
reportagens. Esses objetivos foram atendidos de forma consistente, permitindo integrar
métricas textuais de sentimento e volume de noticias ao comportamento dos pregos e gerar uma
leitura clara da estrutura de co-movimentag¢des no periodo analisado.

O estudo integra métricas textuais de sentimento e volume de noticias ao
comportamento dos precos do café e indica fraca co-movimentacdo entre intensidade da
cobertura e polaridade média, correlacdo negativa modesta entre sentimento e precos
compativel com narrativas de risco em janelas de restricao de oferta, e associagdo quase perfeita
entre arabica e robusta que remete a fatores comuns de formagdo de pregos; a evidéncia
permanece descritiva e orienta hipoteses testdveis sobre o papel informacional da midia no
mercado cafeeiro.

As limitacdes deste trabalho decorrem da agregacao anual que comprime choques intra-
anuais e reduz a capacidade de deducao estatistica, da mensuracao de sentimento com modelos
ndo treinados no 1éxico agrofinanceiro e suscetiveis a ironia e negagdes, da cobertura do corpus
com viés de selecdo e duplicatas, da endogeneidade entre precos e noticia que impede
identificacdo de dire¢do causal com correlagdes simples, da omissao de fundamentos de oferta,
demanda, finangas e clima capazes de enviesar estimativas e do uso de pregos nominais sem
deflacionamento nem integragao a futuros ICE.

Pesquisas futuram podem avancar em relagdo a este trabalho ao incluir reamostragem
para frequéncia mensal ou diaria com estimacdo de correlagdes moveis; identificacdo de
choques de “volume” e “polaridade” em VAR, TVP-VAR ou local projections com
instrumentos climaticos (geadas, secas), quebras logisticas e anuncios regulatorios;
incorporagdo sistemdtica de controles de mercado e fundamentos (CEPEA, OIC,
USDA/Conab); outras modelagens para cointegragdo entre arabica e robusta. No que tange aos
aspectos de analise de sentimento, sugere-se que outras pesquisas dediquem-se ao
aprimoramento do pipeline textual com deduplicagdo por similaridade semantica, topic

modeling dindmico (BERTopic/DTM) e sentimento por topico, além de ajuste fino de modelos
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em portugués como BERTimbau com base anotada por humanos; exercicios preditivos que
combinem texto, Google Trends e fundamentos com machine learning regularizado e gradient
boosting; padronizacdo de precos em termos reais, harmonizagdo de unidades e
disponibilizagao de script e repositorio reprodutivel. Esses passos permitem avancar de
descrigdes para identificagdo causal, quantificar canais de transmissao entre midia e precgos e
estruturar métricas operacionais de monitoramento de risco e apoio a decisdes no mercado de

café.
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