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O projeto intitulado “Transformagdes Digitais na Politica Subnacional: Analise
das

Campanhas Eleitorais de candidatos(as) as prefeituras das 26 capitais
brasileiras em 2024”

apresenta reflexdes sobre a relagdo entre politica, internet e comunicacao
eleitoral em

ambito local no Brasil. O estudo parte do reconhecimento de que as midias
sociais,

notadamente o Facebook, desempenham papel estratégico nas campanhas
politicas,

moldando interagdes entre candidatos e eleitores e refletindo dinamicas da
democracia



contemporanea. Como objetivo geral estabelecemos o mapeamento dos
padroes de

atuacdo dos trés candidatos mais competitivos em cada uma das capitais
brasileiras,

analisando discursos, estratégias de comunicagdo e niveis de engajamento
digital. Entre os

objetivos especificos: identificar e monitorar as contas oficiais; examinar

os conteudos publicados e seus formatos; avaliar métricas de interagdo como
curtidas,

comentarios e compartilhamentos; e verificar indicios de polarizagdo politica,
especialmente

em torno das figuras de Lula e Bolsonaro. A metodologia envolveu coleta
manual de dados

no periodo eleitoral de 16 de agosto a 5 de outubro de 2024. Foram
identificadas, verificadas e registradas as contas oficiais dos

candidatos, organizando um banco de dados em planilha com informagdes
sobre texto,

data, hora, curtidas, comentarios e compartilhamentos. A analise empregou
estatisticas

descritivas para observar padrdes gerais e estatisticas inferenciais para
identificar

tendéncias e correlagdes, complementadas por programacgao para tratamento
dos dados;

obtendo assim o0s seguintes resultados: forte protagonismo de partidos
nacionais na disputa

digital, com o PL liderando em volume de postagens, seguido por PSOL, PT,
MDB e Uniao

Brasil. A analise regional mostrou maior intensidade de postagens no Nordeste,
seguido por

Norte, Centro-Oeste, Sudeste e Sul, com destaque para capitais como
Teresina, Belém e



Jodo Pessoa. Observou-se também a desigualdade de género, com candidatos
homens

publicando em média 179 vezes contra 138 das mulheres. Em relacdo aos
formatos,

prevaleceram reels e videos curtos, seguidos por imagens e videos
convencionais,

confirmando a centralidade do conteudo audiovisual no engajamento eleitoral.

Concluimos, portanto, que o estudo evidenciou, que mesmo diante da
ascensao de novas

plataformas como TikTok e Instagram, o Facebook permanece relevante nas
disputas

politicas locais. Foram identificadas variagdes regionais, partidarias e de
género no uso da

plataforma, além da predominancia de recursos audiovisuais como estratégia
de

mobilizagcdo. A pesquisa contribui para o campo da ciéncia politica ao fornecer
subsidios

sobre como candidatos utilizam midias sociais em campanhas eleitorais
subnacionais, e

abre perspectivas para investigagcoes futuras de carater comparativo entre
diferentes

plataformas e pleitos.
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