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GT1. Mercados agricolas e comércio exterior

Resumo: O estudo teve como objetivo analisar a estrutura do varejo supermercadista e as caracteristicas do
pescado comercializado nesses pontos de venda, com énfase na participagdo das espécies, no tipo de produto e
origem do pescado (importado, pesca industrial ou aquicultura). A pesquisa € descritiva, com abordagem
quantitativa. A coleta ocorreu no ano de 2025 em 139 pontos de venda de 23 municipios e 10 mesorregifes do
Estado de S&o Paulo, Brasil. Os estabelecimentos foram selecionados de forma intencional e os produtos
catalogados em amostragem por conveniéncia. Utilizaram-se dispositivos eletrénicos portateis com formuléario
estruturado para o registro das seguintes variaveis: tipo de estabelecimento; tipo de géndola; tipo de produto; tipo
de corte; espécie de peixe; origem do pescado; marca comercial; tipo de conservacdo; frigorifico responsavel;
municipio de procedéncia; tipo de inspecédo sanitaria; preco de venda; presencga ou auséncia de gelo no pacote; e
peso nominal da embalagem. Foram catalogados 4.984 produtos, média de 38 itens por ponto de venda. Dos
estabelecimentos, 42,3% eram supermercados convencionais, 23,2% atacarejos, 14,1% superlojas, 10,6%
supermercado compactos e 9,9% hipermercados. Predominaram produtos importados (44,3%), seguido pela
aquicultura nacional (26%) e pela pesca industrial (25,5%). A maioria dos produtos eram congelados in natura
(55% do total), enquanto 22% estavam disponiveis na forma resfriada (geladeiras e bancas com gelo); 11,35%
foram processados ou estavam empanados; e 10,7% eram produtos dessalgados congelados. Cerca de 24% dos
produtos congelados apresentaram gelo solto nas embalagens, o que pode indicar que houve descongelamento
parcial durante a fase de estocagem. Identificaram-se 67 espécies ou tipos de peixes, com destaque para tilapias,
bacalhau, salmédo, merluza, sardinhas, pescadas e cac¢do. Os resultados evidenciaram diversidade de oferta, forte
presenca de importados e baixa participacdo de pescado resfriado no varejo paulista.

Palavras-chave: aquicultura, consumidor, marketing, prospeccao, tilapia.

Abstract: This study aimed to analyze the structure of supermarket retail and the characteristics of fish products
marketed at these points of sale, with emphasis on species participation, product type, and origin of the fish
(imported, industrial fishing, or aquaculture). The research is descriptive, with a quantitative approach. Data
collection was carried out in 2025 in 139 points of sale across 23 municipalities and 10 mesoregions in the State
of S8o Paulo, Brazil. The establishments were intentionally selected, and products were cataloged using
convenience sampling. Portable electronic devices with a structured form were used to record the following
variables: type of establishment; type of display shelf; product type; type of cut; fish species; origin of the fish;
brand name; preservation method; responsible processing plant; municipality of origin; type of sanitary inspection;
sale price; presence or absence of ice inside the package; and nominal weight. A total of 4,984 products were
cataloged, with an average of 38 items per point of sale. Among the establishments, 42.3% were conventional
supermarkets, 23.2% cash-and-carry wholesale, 14.1% superstores, 10.6% compact supermarkets, and 9.9%
hypermarkets. Imported products predominated (44.3%), followed by domestic aquaculture (26%) and industrial
fishing (25.5%). Most products were frozen in natura (55% of the total), while 22% were available in chilled form
(refrigerated cases or ice displays); 11.35% were processed or breaded products; and 10.7% were frozen desalted
products. Approximately 24% of the frozen products showed loose ice inside the packages, which may indicate
partial thawing during the storage phase. A total of 67 fish species or types were identified, with emphasis on
tilapia, cod, salmon, hake, sardine, croaker, and shark. The results revealed a wide diversity of supply, a strong
presence of imported products, and low participation of chilled fish in retail in the State of Sdo Paulo.
Keywords: aquaculture, consumer, marketing, prospecting, tilapia.
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1. Introdugéo

Segundo a Pesquisa de Orcamentos Familiares 2017-2018, o consumo domiciliar per
capta anual de pescados no Brasil foi estimado em 2,8 kg, valor considerado baixo quando
comparado a padrdes internacionais (IBGE, 2020). Observa-se, contudo, a elevada
heterogeneidade regional, com destaque para os estados do Amazonas, Acre, Amap4, Para e
Maranh&o, cujos niveis de consumo per capta variam entre 9,5 e 14kg, refletindo habitos
culturais, disponibilidade de oferta e caracteristicas territoriais especificas.

A Regido Norte e parte do Nordeste apresentam indices de consumo domiciliar per capta
significativamente superior aos observados nos demais entes da pais, o que reforca a
importancia do pescado como componente relevante da dieta alimentar regional. Em contraste,
os estados de Sao Paulo e Minas Gerais, que concentram cerca de 33% da populacgéo brasileira,
apresentam niveis reduzidos de aquisicao domiciliar per capta, tanto de pescado de agua salgada
quanto de agua doce (Tabela 1).

Tabela 1. Aquisicdo alimentar domiciliar per capita anual por grupos e subgrupos (kg)

: Grupos e subgrupos
Ranking Estado Pescados | Agua salgada | Agua doce

1 Amazonas 13,998 1,12 10,898
2 Amapa 13,597 3,158 8,504
3 Para 11,141 4,616 4,558
4 Maranhdo 11,066 6,038 2,699
5 Acre 9,553 1,045 6,127
6 Piaui 4,748 1,316 2,961
7 Sergipe 4,588 3,105 0,722
8 Alagoas 3,749 2,151 0,71

9 Ceara 3,502 1,894 0,997
10 Roraima 3,475 0,153 0,661
18 Séo Paulo 1,449 1,146 0,151
26 Minas Gerais | 0,926 0,39 0,393

Fonte: IBGE (2020)

Com excecdo de alguns estados, os niveis de consumo observados no Brasil
permanecem distantes dos 10,5 kg registrados na América Latina e no Caribe e dos 12 kg
indicados como referéncia pela FAO (2020). Em nivel global, o consumo per capta de pescado
apresenta trajetdria crescente, passando de 9 kg/habitantes em 1961 para 20,5 kg/habitantes em
2018, com taxa média anual de crescimento aproximada de 1,5%.

A partir da analise dos microdados da POF 2017-2018, apontaram que:
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“O consumo de proteina proveniente de organismos aquaticos no Brasil
permanece aquém do recomendado e destacam a escassez de estudos voltados
a compreensdo de seus determinantes . (Wagner et al, 2023).

Os autores identificaram uma associacéo positiva entre o consumo de pescado e fatores
como renda familiar, presenca de criancas e adolescentes, domicilio chefiados por homens,
gastos com atividades fisicas, além da localizagcdo em &reas rurais, regides litoraneas e na regiao
Norte.

Resultados semelhantes foram observados por Firetti et al. (2013), com base na POF
2008, ao constatarem a menor participacdo de pescados na alimentacdo domiciliar em
comparacao a outras proteinas animais, especialmente nas regides Sudeste, Sul e Centro Oeste.
Os autores destacam ainda que o estado de Sao Paulo se diferencia pelo maior consumo de filés
frescos e de bacalhau, sugerindo padrbes de preferéncia associados a renda e a estrutura de
oferta. A POF 2017-2018 confirma esse padrdo. Evidenciando maior consumo de pescados de
agua salgada em relacdo aos de 4gua doce no estado, comportamento associado a proximidade
do litoral a logistica e a organizacdo dos canais de comercializacdo (IBGE, 2020; Firetti et al.,
2013).

Embora responda por aproximadamente 30% do Produto Interno Bruto nacional (R$ 3,5
trilhGes) e concentre cerca de 22% da populacéo brasileira (46 milhdes de habitantes), o estado
de S&@o Paulo ocupa apenas a 18° posicdo no ranking nacional de aquisi¢cdo domiciliar de
pescados, com consumo per capta anual de 1,45 kg equivalente a cerca de 52% da média
nacional (IBGE, 2020). Estima-se ainda que aproximadamente 60% da comercializacdo de
pescados ocorra em supermercados, hipermercados e estabelecimentos orientados ao volume,
evidenciando o papel estratégico do varejo na formacdo de precos, no acesso e padrbes de
consumo.

A literatura nacional e internacional sobre o comportamento do consumidor de pescados
é ampla, com destaque para estudos que analisam preferéncias, atributos do produto e fatores
socioecondémicos determinantes do consumo (Gempesaw et. al., 1995; Verbec et al., 2007;
Olsen et al., 2008; Claret et al., 2012; Bernardo, 2017; Freitas et al., 2020; Dai et al., 2022;
Stancu et al., 2022. No contexto brasileiro, merecem destaque os esforgos recentes da
EMBRAPA Pesca e Aquicultura (Pedroza Filho et al., 2020; Flores et al., 2022).

Historicamente, o Brasil apresenta posicdo predominantemente importadora no

mercado de pescados, com participagdo ainda incipiente como fornecedor internacional. Em
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2021, os principais produtos importados foram salméo e pangasius, contribuindo para a
manutencdo do déficit estrutural da balanca comercial do setor (BRASIL, 2022). Em
contrapartida, a cadeia produtiva da tilapia vem ampliando sua insercdo no mercado externo,
com destaque para a exportacao de peixes inteiros e congelados.

Nesse contexto, a piscicultura nacional apresenta potencial para atender parte da
demanda interna por meio da substituicdo de produtos importados ou oriundos da pesca
extrativa, seja pela ampliacdo da producao de determinadas espécies, seja pela adequacdo da
oferta a atributos valorizados pelo consumidor, como tipo de corte, forma de comercializagdo
e modo de preparo. Adicionalmente, fatores como presséo de demanda, valorizagdo cambial e
elevacdo dos custos internacionais de captura e producdo tendem a impactar os precos no
mercado interno, afetando os gastos dos domicilios e o consumo per capta (Vaz e Hoffmann,
2020).

Diante do exposto, este trabalho teve como objetivo analisar a oferta de pescados no
varejo supermercadista do Estados de Sdo Paulo e a estrutura empregada, considerando tanto
0S aspectos organizacionais dos pontos de venda quanto as caracteristicas de produtos, tais
como espécies comercializadas, formas de apresentacdo, origem dos produtos e padrbes de

comercializagéo.

2. Procedimentos Metodologicos

A pesquisa sobre a oferta de produtos de pescado no varejo supermercadista foi
realizada em 139 pontos de venda, compreendendo supermercados, hipermercados e
estabelecimentos no modelo de autosservigo em atacado e varejo (atacarejo). O levantamento
contemplou dez mesorregides do Estado de S&o Paulo com maior concentracdo populacional,
a saber: Metropolitana de Sao Paulo, Campinas, Macrometropolitana Paulista, Ribeirdo Preto,
Vale do Paraiba Paulista, S0 José do Rio Preto, Bauru, Piracicaba, Presidente Prudente,

Itapetininga (Figura 1 e Tabela 2).
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Figura 1. Mesorregifes geograficas escolhidas para levantamento de dados da pesquisa.
Fonte: Adaptado de CENSO-IBGE (2012).

Tabela 2. Distribuicdo das unidades de varejo visitadas em cidades, microrregibes e

mesorregides geograficas.

Mesorregido Microrregido Municipio Unidades
Bauru Bauru Bauru
Botucatu Botucatu
Campinas Cam_pine_ls_ Campina_ls_
Mogi Mirim Mogi Mirim
Itapetininga Itapetininga Itapetininga

Macro Metropolitana Paulista

Bragancga Paulista

Braganga Paulista

Jundiai

Jundiai

Sorocaba

Sorocaba

Metropolitana de Sdo Paulo

Guarulhos

Guarulhos

Mogi das Cruzes

Mogi das Cruzes

Osasco

Osasco

Santos Santos

Séo Paulo Sao Paulo
Piracicaba Limeira Limeira

Piracicaba Piracicaba

Adamantina Adamantina
Presidente Prudente Dracena Dracena

Presidente Prudente

Presidente Prudente

Ribeirdo Preto

Franca

Franca

Ribeirdo Preto

Ribeirdo Preto

Sao José do Rio Preto

Sao José do Rio Preto

Sao José do Rio Preto

Vale do Paraiba Paulista

Guaratingueta

Guaratingueta

Sdo José dos Campos

S&o José dos Campos

~NNvajolw Blw|lwlssYIvoivolo|jwlswls~NINv A~

Fonte: Resultados da pesquisa.
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A escolha dos Pontos de Venda (PDV) foi realizada de forma intencional, buscando-se
manter uma propor¢do minima entre os diferentes tipos de estabelecimentos no total estimado
para cada municipio selecionado. A distribuicdo da amostra de PDV analisados (Tabela 2) foi
definida com base na distribuicdo populacional dos municipios incluidos no estudo.

Para a coleta de dados, foi elaborado um formuléario eletrénico estruturado
contemplando as seguintes variaveis: data de coleta; pesquisador responsavel; municipios;
nome do estabelecimento; tipo de estabelecimento; tipo de géndola; tipo de produto; tipo de
corte; espécie de peixe; origem do pescado; marca comercial; tipo de conservacao; frigorifico
responsavel; municipio de procedéncia; tipo de inspecdo sanitaria; cddigo de barras do produto;
numero de QR-Code; registro fotografico da face frontal e do verso da embalagem; nimero de
inspecdo; preco de venda; preco original (quando em promocdo); observacdes adicionais;
presenca ou auséncia de gelo no pacote; e peso nominal da embalagem.

Este formulério foi utilizado como base para a programacdo de banco de dados,
realizado no aplicativo de gerenciamento Mobi DB Database versdo 12.0.1.0 (Figura 2).

MobiDB Database

’

2 p- -
i0S @ Apple Silicon g Windows I an3301>

b B0GEEB: OB % AY

Sy - @
. GET - " Download on the o Download from
P Google play App Store Windows Store

Figura 2. Aplicativo Mobi DB Database versao 12.0.1.0
Fonte: https://mobidb.mobi/

Foram observados e catalogados 4.984 produtos comercializados em 139
supermercados, hipermercados e lojas de atacarejo de 23 municipios, no periodo compreendido
entre 10 de janeiro e 30 de abril de 2025.

Ressalta-se que todos os produtos a base de carne de peixe disponiveis para a venda nas
gbndolas dos pontos de venda foram catalogados, adotando-se amostragem por conveniéncia
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(FIRETTI et al, 2018). Foram excluidos da analise os produtos enlatados (como sardinha e
atum) e os pratos prontos, a exemplo de lasanhas e outras preparacbes. Também foram
suprimidos os diferentes tipos de “bacalhaus” salgados, produtos estes que serdo analisados
separadamente em outra oportunidade.

A construgdo do banco de dados e o design do formulario para imputacdo das
informacdes coletadas (Figura 3) foram fundamentais para a realizacdo do levantamento em
campo utilizando dispositivos portateis (tablets), permitindo o armazenamento simultaneo das
informagdes nos equipamentos e em nuvem.

Posteriormente, os dados foram consolidados em uma base Unica e exportados para
planilha eletrénica, com a finalidade de subsidiar as analises estatisticas. Para tanto, realizou-
se analise descritiva de distribuicdo das classes de frequéncias relativas e percentuais, conforme

procedimentos metodoldgicos descritos por Sweeney et al. (2013).

Eder_Levanta i H =  Eder_Levanta

VISTA TABELA VISTA DO CARTAQ VISTA TABELA VISTA DO CARTAQ

Enumerador Data inspecio N* Inspecdo / Cidade
Eder 23/05/2025 * Nenh. v | @
ROTEIRO Cidade Cérigo de Barras

Nenhum v | @
Nome do Estabelecimento Tipo QR Code
Gandole " o P—

ondols CONFERENCIA Preco de Venda Preco Original

Nenhum < | < Indexandlength mustrefertoal...
Nome do Produto R $ R $

Data de Fabricagdo Data de Validade
x x

Corte Espécie Foto do Produto Foto do Fabricante

Nenhum v @ Nenhum v | @ F&l &
Peso Origem

Nenhum v | @ Menhuma imagem seleccionada Nenhuma imagem seleccionada

Marca Consenvagao Foto Suplementar Enumerador (Conferncia)

Nenhum v | @ Nenhum v | @ )
Frigorifico Cidade de Pracedéncia

Nenhum v | @ Nenhum v | @ MNenhuma imagem seleccionada
\:1% v ‘ I < 359/359 \:1% v I < 359/359

Bwe@» o @we@ o

Figura 3. Design do formulario para imputacdo de dados coletados usando o aplicativo Mobi
DB Database versdo 12.0.1.0
Fonte: Resultados da pesquisa
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3. Resultados Obtidos
Os resultados foram organizados em dois eixos analiticos: Estrutura do Varejo
Supermercadista € Mercado do Pescado, de modo a evidenciar tanto os aspectos da

comercializa¢do quanto as caracteristicas dos produtos disponiveis nos pontos de venda.

3.1 Estrutura de varejo supermercadista

Foram validados 4.984 produtos de carne de peixe comercializados no varejo
supermercadista, abrangendo 23 municipios distribuidos em 10 mesorregides do Estado de Sdo
Paulo. A amostra contemplou diferentes formatos de pontos de venda (PDV), refletindo a
heterogeneidade estrutural do varejo paulista.

Conforme apresentado na Figura 4, observa-se predominancia dos supermercados
convencionais, que representam 42,3% dos pontos de venda analisados. Em seguida, destacam-
se 0s estabelecimentos do tipo atacarejo (23,2%), as superlojas (14,1%), os supermercados
compactos (10,6%) e os hipermercados (9,9%). Esses resultados evidenciaram a centralidade
dos supermercados convencionais como principal canal de comercializacdo de pescado no
varejo paulista, a0 mesmo tempo em que indicam a crescente participacdo de formato hibridos,
como o atacarejo, que combinam caracteristicas de atacado e varejo e ampliam a acesso do
consumidor a precos mais competitivos. Ademais, estudos indicam que 0s supermercados
constituem o local preferencial de compra de pescado pelos consumidores (Montenegro et al.,

2022), reforcando a importéncia estratégica desse canal na estrutura de distribuigdo do setor.

Figura 4. Tipos de pontos de venda no varejo

Supermercado Convencional [ N NHHRIE~S~BBEE .23
Atacarejo [ INENEGEGENGEGEGEGEGE 232
Superloja [N 141
Supermercado Compacto [ 10,6

Hipermercado [ 9.9

Fonte: Resultados da pesquisa

Os resultados obtidos nesta variavel sdo consistentes com evidéncias empiricas sobre a

aquisicdo de pescados para consumo domiciliar no Regido Sudeste brasileiro e com o padréo
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de consumo alimentar observado nas Pesquisas de Orcamentos Familiares (Firetti et al., 2013;
IBGE, 2020; Wagner et al., 2023). A média de 38 produtos por PDV indica elevada diversidade
de oferta, embora a distribuicao entre municipios e tipos de estabelecimentos revele assimetrias
no acesso do consumidor ao pescado, associadas ao porte do mercado, a infraestrutura local e
ao perfil socioeconémico da demanda (Vaz; Hoffmann, 2020).

A distribuicdo dos produtos entre municipios e tipos de pontos de venda revelou
heterogeneidade na oferta, sugerindo que o acesso ao pescado esta condicionado ao porte do
mercado e a estrutura do varejo local. Esse resultado converge com evidéncias de que a
organizacéo do varejo influencia diretamente a disponibilidade, a padronizacéo e os precos do
pescado ao consumidor final (FAO, 2022),

No que se refere a organizacdo da oferta no espaco de venda, observou-se clara
predominéncia de equipamentos destinados a comercializa¢éo de produtos congelados. Do total
de itens catalogados, 57,33% estavam expostos em freezers horizontais e 24,80% em freezers
verticais, enquanto a participacdo de equipamentos voltados a comercializacdo de produtos
resfriados foi reduzida, com apenas 3,11% expostos em geladeiras horizontais (Figura 5). Essa
configuracdo evidencia uma estratégia orientada a reducdo dos riscos associados a alta
perecibilidade do pescado. De acordo com a Food and Agriculture Organization of the United
Nations (FAO, 2022), a manutencdo da cadeia de frio € essencial para preservar a qualidade e
reduzir perdas, sendo o congelamento amplamente utilizado para prolongar a vida util do
produto.

Do ponto de vista técnico, o International Institute of Refrigeration (IR, 2019) destaca
que equipamentos fechados oferecem maior estabilidade térmica, enquanto ilhas horizontais
favorecem a visibilidade e o acesso, exigindo maior controle operacional. Na perspectiva da
gestdo varejista, conforme discutido por Levy e Weitz, (2012), em Retailing Management,
decisdes sobre layout e mobiliario refrigerado integram a estratégia para reduzir perdas,
otimizar estoques e padronizar a experiéncia de compra. Assim, a predominancia de
equipamentos para congelados reflete uma decisdo estratégica que influencia diretamente a
oferta e 0 acesso do consumidor ao pescado.
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Figura 5. Tipos de pontos de venda no varejo.

Freezer Horizontal

I 57.3:%
Freezer Vertical _ 24,80%
Gelo [ 1154%

Geladeira Vertical . 3,21%

Geladeira Horizontal . 3,11%

Fonte: Resultados da pesquisa

Adicionalmente, a forma de apresentacdo dos produtos evidencia estratégias de
padronizacdo e agregacdo de valor no varejo supermercadista. Predominaram cortes
compativeis como consumo domiciliar, como filés e porcGes padronizadas, além de
concentracdo em faixa de peso adequado as exigéncias operacionais do varejo. Esses aspectos
estruturais indicam um modelo de comercializa¢do orientando a conveniéncia, a eficiéncia
operacional e a previsibilidade da oferta, em consonancia com estudos que destacam a
importancia de atributos como tipo de corte, padronizacdo e facilidade de preparo, origem e
método de producdo na decisdo de compra de pescados (Verbeke; Vermeir; Brunsg, 2007;
Claret et al., 2012; Flores et al., 2022).

A presenca de gelo solto em embalagens de produtos congelados, observada em parcela
significativa dos itens analisados na Regido Metropolitana de S&o Paulo (Figura 6), levanta
questdes relacionadas a padronizacgdo das praticas comerciais, a transparéncia da informagéo ao
consumidor e a possiveis impactos econémicos associados ao peso liquido efetivo dos produtos.
A literatura aponta que fatores ligados a confianga, a percepcdo de qualidade e a clareza das
informacdes fornecidas ao consumidor influenciam diretamente a avaliacdo do preco e a
decisdo de compra de pescado (Dutra et al., 2014; Verbeke et al., 2007; Dai et al., 2022).
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Figura 6. Presenca de gelo solto em embalagens na Regido Metropolitana de S&o Paulo.

Sim
- 2394%

Néao
76,06%

Fonte: Resultado de pesquisa

3.2 Mercado do Pescado

A andlise da forma de conservacdo dos produtos comercializados evidencia
caracteristicas centrais do funcionamento do mercado de pescado no varejo supermercadista
paulista. Observou-se predominancia de produtos congelados, que correspondem a 54,93% do
total catalogado, enquanto apenas 22,36% estavam disponiveis na forma resfriada (Figura 7).
Esse padrdo indica estratégias de mercado voltadas a ampliacdo da vida util dos produtos, a
reducdo da volatilidade da oferta e a maior previsibilidade no abastecimento ao longo do tempo.

Em contrapartida resultados parciais sobre 0 comportamento e preferéncias no consumo
de pescados divulgados recentemente por Firetti et al. (2025) ouvindo 2.483 pessoas no Estado
de Séo Paulo, apontaram que 71,45% preferem comprar produtos cortados ou fracionados no
local de venda ao invés de frigorificos e industrias. Somam-se a esses, outros 12,43% que tem
interesse em adquirir peixes inteiros.

Figura 7. Tipos de produtos comercializados

Congelado [N

54,93%
Resfriado NN 22,36%

Dessalgado I 10,68%
Processado [ 6,90%
Empanado [ 4,35%
Defumado | 0,50%

Salgado | 0,28%

Fonte: Resultado de pesquisa
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A predominéancia do congelamento esta alinhada as dindmicas do mercado atacadista
paulista, no qual produtos com maior estabilidade logistica tendem a apresentar menor
volatilidade de pregos e maior persisténcia na oferta (Pincinato et al., 2022). Ademais, a forma
de conservacédo influencia diretamente a percepcao de qualidade e a disposicéo a pagar por parte
do consumidor, especialmente no caso de produtos provenientes da aquicultura, nos quais
atributos como frescor, origem e método de processamento assumem papel relevante no
processo decisorio de compra (Verbeke et al., 2007; Bernardo, 2017; Freitas et al., 2020).

A origem do pescado comercializado reforca a inser¢do do mercado paulista em cadeias
produtivas nacionais e internacionais. Os produtos importados representam 44,33% do total
catalogado, enquanto a aquicultura nacional responde por 26,11% e a pesca industrial por
25,57% (Figura 8).

Esses resultados evidenciam forte dependéncia do mercado externo e reafirmam o papel
do estado de Séo Paulo como principal polo de entrada, distribuicdo e formacéo de precos do
pescado no Brasil.

Figura 8. Origem do pescado comercializado no varejo supermercadista

Importagdo 44,33%

Aquicultura 26,11%
Pesca Industrial 25,57%
Indeterminado 3,99%

Fonte: Resultados da pesquisa.

No que se refere a composicdo da oferta, foram identificadas 67 espécies ou tipos de
peixes. A tilapia destacou-se com a principal espécie comercializada, representando 21,41% do
total de produtos catalogados, reflexo de sua ampla aceitagdo pelo consumidor, regularidade de
oferta, elevado grau de padronizacao e competitividade da aquicultura nacional. Esse resultado
¢ consistente com estudos que apontam a tilapia como espécie dominante no varejo
supermercadista brasileiro (Pedroza Filho et al., 2020).

Além da tilapia, observou-se a comercializagdo de 67 espécies ou tipos distintos, tais
como “bacalhaus” de diferentes espécies (14,79%); salmao (13,83%); merluza (6,30%);
sardinhas (5,60%); pescadas (4,11%); cacdo (4,07%); polaca do Alasca (3,31%) e panga

(3,13%), conforme apresentado na Tabela 3.
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No trabalho de Pincinato et al. (2022), espécies importadas de maior valor agregado,
como salméo e bacalhau, também apresentam participacdo expressiva no total de produtos
catalogados, evidenciando a influéncia do comércio internacional tanto sobre a composicao da
oferta quanto sobre os niveis de pregos praticados no mercado paulista.

Por outro lado, a participacdo de espécies nativas brasileiras provenientes da
piscicultura, como tambaqui e pintado, mostrou-se reduzida, totalizando 2,43% do total de
produtos catalogados (Tabela 3). Esse resultado sugere limitacdes associadas a escala
produtiva, padronizacdo dos produtos e & competitividade dessas espécies frente aquelas ja

consolidadas no mercado varejista.

Tabela 3. Participacdo das espécies/tipos de peixes no total de produtos disponiveis para venda
no varejo.

Espécie/Tipo de Peixe Participacao
Tilapia 21,41%
Eggglri\ssu) (Diferentes 14.79%
Salméo 13,83%
Merluza 6,30%
Sardinhas 5,60%
Pescada 4,11%
Cacdo 4,07%
Polaca do Alasca 3,31%
Panga 3,13%
Indeterminado 2,27%
Manjuba 1,87%
Truta 1,55%
Linguado 1,51%
Tambaqui 1,38%
Corvina 1,32%
Pintado 1,30%

Fonte: Resultados da pesquisa

No que se refere as formas de apresentacdo e cortes comercializados, observou-se
predominancia de Filé sem pele (29,04%), seguido de Peixe inteiro (11,60%) e Postas (11,18%).
Também apresentaram participagéo relevante os cortes Filé com pele em pedacos (5,78%), Filé
com pele (4,92%), Lombo sem pele em pedacos (4,23%), Lombo com pele em pedacos
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(3,97%), Filé sem pele em pedacos (3,33%), Filé espalmado (2,99%), além de produtos
eviscerado sem cabeca (2,83%) e Lascas (2,75%) Tabela 4.
Tabela 4. Participacdo por tipos e formas de apresentacao e cortes comercializados no varejo.

Filé sem pele 29,04%
—— 11’60%
Postas =e— 1] 18%
— 5 78%

Filé com pele w4 920
m— 4 66%
Lombo sem pele em pedagos == 423%
» m— 397%
Filé sem pele em pedagcos === 3,33%
) m— 2 99%
Eviscerado sem cabeca === 2 83%
) 2 75%
Processado/Stick e OQutros == 2 61%
) = 163%
Eviscerado = 1,14%
. = 1,02%
Fatiado = 0,94%
- = 0,74%
Filé sem pele em pedagcos empanado = 0,72%
.= 0,68%
Carpaccio * 0,58%
' 0,56%
Ventrecha » 0,44%
1 0,40%
CMS ' 0,32%
1 0,28%
Banda ' 0,24%
~10,24%
Peito ' 0,16%

Fonte: Resultados da pesquisa
Observou-se ainda a presenga de produtos processados, como Processado/Bolinho e

outros (4,66%), processado/Stick e outros (2,61%), Processado/Steak (0,68%), Hamburguer
(0,56%) e Carpaccio (0,58%), evidenciando a diversificacdo da oferta e a agregacao de valor
por meio do processamento. Cortes com menor participacdo incluiram Costela (1,02%), Fatiado
(0,94%), Filé sem pele empanado (0,74%), Filé sem pele em pedagos empanado (0,72%0,
Ventrecha (0,44%) conforme a Tabela 4.

De forma geral, os resultados indicaram que o mercado de pescado no varejo
supermercadista paulista é caracterizado por elevada diversidade de produtos e espécies e forma
de apresentacdo, com predominancia de cortes de maior conveniéncia, especialmente filés sem
pele, além de forte presenca de pescado importado e de produtos congelados. Esse padréo
reforca a centralidade do mercado atacadista de S&o Paulo como organizador da cadeia
produtiva e formador de precos do pescado no Brasil (Pincinato et al., 2022), ao mesmo tempo
em que evidencia oportunidades para o fortalecimento da aquicultura nacional e para a

ampliacdo da participacao de espécies nativas no mercado consumidor.
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4. Considerac0es Finais

Os resultados, ainda que parciais, permitiram identificar padrdes relevantes na oferta de
pescado no varejo paulista. Observou-se elevada diversidade de espécies (67 tipos), porém com
concentra¢do em algumas categorias, destacando-se a tilapia (21,41%) como principal espécie
comercializada, evidenciando a importancia da aquicultura nacional. Paralelamente, espécies
importadas como bacalhau (14,79%) e salméo (13,83%) apresentam participacdo expressiva,
contribuindo para que cerca de 47% dos produtos tenham origem externa.

Quanto as formas de apresentacdo, predominam cortes de maior conveniéncia e valor
agregado, especialmente filé sem pele (29,04%), seguido de peixe inteiro (11,60%) e postas
(11,18%), além de diferentes variacdes de filés, lombos e produtos processados. Esse padrao
indica adaptacdo da oferta as preferencias do consumidor urbano.

A baixa participacdo de produtos resfriados (3,11%) e a presenca de estabelecimentos
com perfil atacadista (23,2%) reforcam a predominancia do pescado congelado e a centralidade
do mercado paulista na organizacdo da cadeia. Em sintese, o setor combina diversidade, forte
insercdo internacional e oportunidades para ampliar a competitividade da aquicultura nacional,
especialmente por meio da agregacdo de valor e da ampliacdo da participacdo de espécies

nativas.
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