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Introdugiio: O Codigo de Etica Odontoldgica (CEO) foi instituido em 1957 e regulamenta o
exercicio ético-profissional da Odontologia. O Capitulo XVI do CEO estabelece critérios para
a publicidade e a propaganda em Odontologia, com o objetivo de proteger os profissionais e 0s
direitos dos pacientes. Embora a divulgac¢do dos servicos seja permitida em diversos meios,
como as redes sociais, seu uso inadequado pode gerar implicagdes legais. A publicidade
irregular € frequente, especialmente nos meios de divulgagado digitais. Esse cendrio evidencia a
necessidade de discutir e avaliar como os Cirurgides-Dentistas tém compreendido e aplicado as
normas do CEO. Objetivo: Revisar a literatura acerca das principais infragdes éticas
relacionadas a publicidade em Odontologia. Metodologia: Trata-se de uma revisdo narrativa
da literatura. Foram selecionados onze artigos nas plataformas Periddicos da CAPES, Google
Scholar e SciELO, a partir dos descritores “Codigo de Etica”, “Publicidade” e “Odontologia”,
publicados entre os anos de 2017 e 2023. Resultados e Discussdo: Grande parte das
publicidades em Odontologia apresenta algum tipo de irregularidade frente as normas do CEO.
As infragdes mais recorrentes envolvem a auséncia do nome completo do profissional e do
respectivo numero inscricdo no Conselho Regional de Odontologia, auséncia do termo
“Cirurgido-Dentista” e do uso de palavras similares, divulgagcao massiva de pregos, promogdes
e modalidades de pagamento, além da exposi¢cdo de imagens de pacientes sem a assinatura do
termo de consentimento livre e esclarecido. Tais praticas contribuem para a mercantilizagao da
profissdo, que estd pautada na atencdo a satde e ndo na simples venda de produtos. Outro
achado relevante foi o desconhecimento frequente das normas éticas por parte de Cirurgioes-
Dentistas e graduandos, muitos dos quais relatam nao ter recebido orientagdo suficiente durante
a formacgao académica. Essa questdo refor¢a a necessidade de maior énfase nos conteudos ético-
legais nos cursos de Odontologia. Em relagdo aos CROs, sua atuagdo poderia ser mais efetiva,
pois sdo Orgdos fundamentais para fiscalizagdo e orientagdo preventiva. Conclusdo: A
publicidade irregular permanece como uma das principais causas de processos €ticos na
Odontologia. O fortalecimento da formacao ética na graduagdo, aliado a fiscalizagdo ativa dos
CROs e a conscientizacao dos profissionais, € essencial para reduzir infragdes e garantir uma
pratica publicitaria responsavel, legal e compativel com os principios éticos da profissao.
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