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Resumo

Esta pesquisa apresenta um relato de experiéncia inserido no campo do design para territérios e
desenvolvido no Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul — campus
Erechim. Este campo de estudos, valoriza os recursos tangiveis e intangiveis dos territérios, e
fundamenta-se em uma visdo deste enquanto organismo vivo e complexo. Neste sentido, a
investigacdo teve como objetivo a aplicagdo do Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA) como
estratégia para reconhecer afetos e emogdes atrelados aos lugares. Para tanto, foi adaptado o
protocolo de coleta de dados de Bonfim (2023), seguido pela sistematizagdo dos achados da pesquisa
por meio de andlise de conteido. Como resultado, a aplicagao do IGMA possibilitou a geragdao de
insumos criativos, passiveis de utilizagdo em processos de desenvolvimento de produtos com
identidade territorial.

Palavras-chave: Design; Territério; Afetos

Abstract

This research presents an experience report within the field of design for territories, developed in
Federal Institute of Education, Science and Technology of Rio Grande do Sul — Erechim campus. This
field of study values the tangible and intangible resources of territories and is based on a vision of the
territory as a living and complex organism. In this sense, the investigation aimed to apply the Affective
Map Generator Instrument (IGMA) as a strategy to recognize affects and emotions linked to places. To
this end, Bonfim's (2023) data collection protocol was adapted, followed by the systematization of the
research findings through content analysis. As a result, the application of IGMA enabled the generation
of creative inputs that can be used in product development processes with territorial identity.
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1. Introdugao

Esta pesquisa esta assentada no campo de estudos denominado Design para Territorios
que busca a valorizagdo do capital territorial, abrangendo recursos tangiveis (geografia,
relevo, construcgdes) e intangiveis (cultura, crencas, saberes) de um lugar. Ndo obstante, se
alinha a visdo antropo(bio)céntrica do territdrio, na qual ele é visto como um organismo vivo
e complexo que deve ser compreendido e preservado, tendo em vista as mudancas
ambientais, tecnoldgicas e sociais que estdo transformando a saude humana e planetaria
(Parente, Lupo e Sedini, 2018). Projetos econ6micos e politicos como o colonialismo, a
modernizacdo, o desenvolvimento e a globalizagdo ampliaram a crise ambiental em curso,
exigindo novos métodos, abordagens e formas de pensar o design a fim de mitigar os danos
provocados. Para Escobar (2018), a urgéncia da inovagdo e da criagcdo de novos modos de vida
nao exploratdrios precisa ser construida a partir das aspiragcdes e lutas de diferentes grupos e
povos.

Nesta perspectiva, esta pesquisa tem como objetivo apresentar o Instrumento Gerador
de Mapas Afetivos (IGMA), como estratégia para a valorizagdo dos territdrios e seus recursos,
partindo de sua aplicacdo pratica no contexto educacional de cursos da area de Design.
Desenvolvido por Bonfim (2023) e adaptado para o escopo desta pesquisa, o IGMA é
concretizado por meio de imagens, palavras e sinteses que representam os sentimentos
ligados a determinado lugar, ambiente, territdrio. Para tanto, foi adaptado o protocolo de
coleta de dados desenvolvido por Bonfim (2023), que consiste na aplicacdo de um formulario
préprio na amostra selecionada, seguido da sistematizacdo dos achados por meio do método
analise de conteldo. A partir dessa sistematizacao, os resultados obtidos podem ser utilizados
em processos de desenvolvimento de produtos.

Na presente investigacdo, o IGMA foi aplicado junto a estudantes do Curso Superior de
Tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio
Grande do Sul—campus Erechim, no segundo semestre de 2025, especificamente na disciplina
de Economia da Moda, que aborda, entre outros conteldos, as intersec¢des entre territério,
cultura e design. Os resultados alcancados a partir desta pesquisa estdo disponiveis na
sequéncia, iniciando pela fundamentacdo tedrica que aborda os temas norteadores design,
afeto e territério, seguida pelos procedimentos metodoldgicos, que relatam o processo de
preenchimento dos formuldrios pela amostra selecionada, a andlise dos dados e a geracdo de
alternativas de produtos de moda, que utiliza os achados da pesquisa como insumos criativos.
Para finalizar, sdo expostas as discussdes a respeito da aplicacdo do IGMA no contexto
explicitado, bem como suas implicacGes tedricas e praticas para o campo do design para
territdrios.

2. Design, Afetos e Territorio

Estudos contemporaneos em design vém incorporando abordagens orientadas aos lugares,
ao meio ambiente, a sustentabilidade e as experiéncias coletivas, deslocando o foco dos
objetos para as pessoas, suas vivéncias e seus contextos socioculturais. Tal perspectiva implica
o movimento de “trazer os humanos” de volta as situacGes de projeto, reposicionando-os
como agentes centrais nos processos de concepg¢ao e transformacao (Escobar, 2018).
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De acordo com Escobar (2018), a cultura do design ainda opera, em grande medida, sob
uma visdo cartesiana do mundo, composto por individuos e coisas dissociadas. Contudo,
movimentos mais recentes buscam estabelecer um equilibrio entre o sujeito e perspectivas
relacionais, nas quais, por meio da colaboracdo dialdgica, designers e cidaddos redescobrem
o potencial de criar coletivamente, produzindo de forma continua e reciproca suas proprias
existéncias (Manzini, 2015).

Consequentemente, observa-se um crescimento significativo da atencdo dedicada as
emocdes, aos afetos e aos lugares, favorecendo a emergéncia de um campo ontolégico-
politico com potencial para reorientar a pratica cultural e social em direcdo a objetivos inter-
relacionados de sustentabilidade ecoldgica, justica social e pluriversalidade. Sob essa
perspectiva, as solucdes de design podem emergir a partir dos territérios, fundamentadas em
uma ontologia relacional que os reconhece como entidades vivas, portadoras de memoria,
onde se inscrevem as interagdes com o ambiente, se exerce a territorialidade e se articulam
dimensdes simbdlicas, politicas, econGmicas e sociais (Escobar, 2018).

Neste ambito, os territérios sdo compreendidos como expressGes da identidade e do
comum-pertencer de grupos ou individuos, constituidas a partir dos lugares. Para além do
sentido de pertencimento, o conceito de territdrio envolve uma perspectiva relacional, tanto
geografica quanto simbdlica, que Ihe atribui um “sentido de lugar” presente nas intervencdes,
nas a¢oes e nas praticas culturais daqueles que nele habitam. Trata-se de um espaco no qual
experiéncias e memdrias sao territorializadas, sendo o territdrio reconhecido em conexao com
outros sujeitos, comunidades e espécies, que habitam coletiva e cotidianamente regides,
cidades, bairros ou localidades (Holzer, 2013; Mejia; Alzate, 2023).

Cada territério apresenta caracteristicas singulares que o diferenciam a partir dos fatores
ali inscritos e das formas especificas de organizagao social, cultural e produtiva. No campo do
design para territdrios, que visa a concepg¢ao de um posicionamento consciente de uma
localidade em relagdo a sua identidade, a sua cultura e ao contexto geografico envolvido, tais
fatores e especificidades locais podem estar associados a processos, produtos e servigos,
conferindo-lhes um valor distintivo que ndo pode ser reproduzido ou transferido (Krucken,
2009; Parente, Lupo e Sedini, 2018).

Outrossim, as relagdes construidas cotidianamente, a partir de uma leitura geografica do
territdrio, constituem-se por meio de dinamicas espaciais nas quais acdes e espago se
entrelacam, produzindo espacialidades vividas tanto na dimensdo objetiva quanto subjetiva,
no plano concreto e simbdlico. Essas espacialidades sdo também construidas pela experiéncia
emocional, considerando que as emocGes integram a estrutura organizacional da vida social
e cultural (Silva, 2019).

A partir dessas espacialidades e emo¢Oes emergem os mapas afetivos, compreendidos
como produtos de atividades criativas que apontam para novas narrativas e construcoes
conceituais (Bonfim, 2023). Os mapas afetivos sdo representacoes do espaco e relacionam-se
com qualquer ambiente como territorio emocional. De acordo com Bonfim (2023, p. 222), eles
sao compostos por “imagens ou representagdes assentadas em sinais emotivos ou
expressivos, elaborados a partir de recursos imagéticos [...], sao reveladores da implicacdo do
individuo a um determinado ambiente: casa, bairro, comunidade, cidade”. Dessa forma,
articulam-se diretamente ao conceito de territério, ao relacionar a construcdo da
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subjetividade a identificagdo com espagos construidos ou naturais, dialogando com as
dimensdes ambiental, espacial-territorial e simbdlica da sustentabilidade.

2.1 As dimensdes ambiental, espacial-territorial e simbdlica no contexto dos mapas
afetivos e da sustentabilidade

Os impactos e as consequéncias das externalidades decorrentes do modelo econémico
hegemonico, particularmente aquelas associadas as praticas de producao e consumo de bens
industriais, tém sido amplamente debatidos e problematizados. Diante disso, um dos
principais desafios do campo do design consiste em conceber caminhos, estratégias e modelos
de carater regenerativo, fundamentados em novas bases ontoldgicas, politicas, econémicas,
sociais e ambientais. Nesse sentido, o design regenerativo combate a crise ambiental atual ao
propor uma mudanca de paradigma, abandonando a visdo puramente industrial e extrativista
para adotar modelos baseados em uma ontologia relacional, que reconhece o territdrio como
um organismo vivo portador de meméria e identidade, reivindicando o desenvolvimento de
modos de vida ndo exploratérios. Desse modo, no ambito dos processos de design para
territérios, a dimensdo ambiental pode ser operacionalizada por meio de praticas sustentaveis
de produc¢dao e consumo orientadas por uma conexdao mais equilibrada entre sociedade e
natureza.

Sob essa perspectiva, a articulacdo entre os mapas afetivos e a dimensdo ambiental dos
territérios manifesta-se por meio da conscientizacdo acerca dos recursos enddgenos
existentes nos espacos territorialmente delimitados. O despertar da consciéncia ecoldgica,
aliado ao manejo responsavel e a conservacao da fauna e da flora locais, revelam a afetividade
presente nas relacdes estabelecidas entre os lugares e os sujeitos que os habitam. No campo
educacional, o estudo dos territdrios e de seus componentes materiais e imateriais
representam um avanco no reconhecimento de suas potencialidades e de seus limites junto
ao universo do design, ao possibilitar uma leitura integrada que abrange desde caracteristicas
edafoclimaticas até fatores histéricos, economicos, culturais e identitarios. O territério, nesse
sentido, pode atuar tanto como fonte de recursos para a diferenciacdo e o fortalecimento da
competitividade, quanto como escala de intervencdo na proposicdo de projetos de
desenvolvimento (Krucken, 2009). Em qualquer dessas abordagens, torna-se imprescindivel
partir de uma compreensdo da dimensao territorial-espacial dos lugares.

O territdrio pode ser compreendido como resultado da articulacdao de multiplos fatores. Ao
mesmo tempo em que se constitui a partir da acdo dos atores sociais, é também definido e
delimitado pelas relacdes de poder estabelecidas entre Estado, organizacdes e individuos. Em
outra perspectiva, o territdério pode ser entendido como produto de processos de
territorializacdo, fundamentados nas territorialidades ali inscritas. Tais territorialidades
mantém estreita vinculaggo com o lugar, embora apresentem continuidades e
descontinuidades no tempo e no espaco. Elas conferem identidade aos territérios, ao mesmo
tempo em que sdo influenciadas pelas condicdes histdricas e geograficas especificas de cada
contexto. Ndo obstante, o territério corresponde tanto aos complexos naturais quanto as
construcGes e obras produzidas pelo ser humano, tais como estradas, plantagdes, fabricas,
habitacGes e cidades. Sua materialidade &, portanto, definida por objetos dotados de uma
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génese técnica e social, bem como de conteldos técnicos e simbdlicos (Saquet e Silva, 2008;
Saquet, 2009).

Na visdo de Medeiros (2009), o territério configura-se ainda como um espaco cultural de
identificacdo e pertencimento, constituindo-se, portanto, como ambiente de identidade e de
afeto, capaz de articular passado e futuro. Para Costa e Rocha (2010), a natureza simbdlica
dos afetos manifesta-se na noc¢do de lugar, entendido como o espaco no qual o individuo se
encontra ambientado, integrado e ao qual atribui significados afetivos, compartilhados com
determinados grupos sociais. Sob essa perspectiva, experimentar conjuntamente emogdes,
participar de um mesmo ambiente e compartilhar valores, configura uma dimensao simbdlica
construida a partir do envolvimento coletivo daqueles que vivenciam, em comum, o ato de
sentir. De modo convergente, as emocgdes integram as espacialidades construidas
cotidianamente e, em articulagdo com espacos e tempos, geografias e histérias, contribuem
para a conformacdo da identidade territorial. A no¢do de lugaridade expressa essa relacao
dialdgica entre os sujeitos e os lugares, que, a partir da convivéncia cotidiana, organizam e
delimitam os espacos. No lugar, o individuo medeia suas relagées por meio de topofilias ou
topofobias, reconhecendo-o como uma entidade singular, dotada de histéria e de significados
(Lima e Kozel, 2009; Holzer, 2013; Silva, 2019).

Assim, ao refletir sobre as espacialidades presentes no territdrio, observa-se que grande
parte da relevancia simbdlica dos lugares decorre de suas associacdes emocionais. Como
descreve Silva (2019), eventos marcantes tendem a inscrever-se em espacos especificos,
configurando territdrios de luto, medo, ansiedade, violéncia ou felicidade, entre outras
experiéncias socialmente compartilhadas.

Nesse contexto, os mapas afetivos articulam o real e o imaginario, constituindo-se como
representa¢des simbdlicas resultantes de constru¢des mentais baseadas na apreensao dos
significados inscritos nos lugares (Kozel, 2013). Evidencia-se, assim, a centralidade da
dimensao relacional nesse conjunto de interagdes, no qual a dimensao simbdlica do territério
se manifesta em multiplas dire¢des e em diversas camadas da realidade cotidiana, tanto nos
processos de construcdo e identificagdo com o outro, quanto na prdpria composi¢ao
territorial, tendo como fundamento o sentir em comum, que influencia mentalidades e
realidades socialmente produzidas.

3. Procedimentos Metodoldgicos

Este estudo retrata um relato de experiéncia, desenvolvido no dambito do curso de
Tecnologia em Design de Moda, do IFRS, durante o desenvolvimento da disciplina de
Economia da Moda, no segundo semestre de 2025. Para tanto, utilizou o Instrumento Gerador
de Mapas Afetivos (IGMA), adaptado dos estudos de Bonfim (2023), como ferramenta de
coleta de dados. Os dos coletados foram examinados sob a ética da andlise de conteudo,
método que pertence a categoria denominada anadlise textual, que se concentra na andlise de
mensagens, da linguagem, do discurso, ainda que seu corpus nao seja necessariamente verbal,
podendo também se referir a outras representacdes simbdlicas como imagens ou sons que
deverdo ser descritas textualmente (Martins e Lima, 2019).
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Desse modo, primeiramente foram estudadas as bases conceituais do instrumento,
compostas pelos temas design para territorios, territério, espaco, lugares e afetos. Em seguida
foram delineadas as diretrizes de aplicacdo do IGMA, ou seja, partiu-se da definicdo de que o
instrumento deveria ser aplicado no contexto do IFRS campus Erechim, com distintas
categorias de publicos, tais como docentes e discentes. O ambiente em comum foi
selecionado por conta da conveniéncia em relacdo a coleta de dados, que deveria ocorrer
durante o periodo de execucdo da disciplina. Dessa maneira, os estudantes foram divididos
em trés grupos (A, B e C), responsaveis por delimitar uma amostragem especifica que tivesse
relacdo direta com o ambiente do IFRS campus Erechim, bem como aplicar o Formulario para
a coleta de dados, realizar a andlise e sistematizacdo dos dados, e, em seguida, gerar
alternativas de produtos de moda (estampas) que abordassem os afetos em relacdo ao lugar.
Foram selecionados os seguintes publicos: 3 docentes (grupo A), 3 discentes do Curso Superior
de Tecnologia em Design de Moda (grupo B), e 3 discentes do Curso Técnico em Modelagem
do Vestuario (grupo C). Por abordar os afetos relacionados a um espaco fisico delimitado, o
exemplo se alinha ao contexto do design para territorios, especialmente as dimensdes
ambiental, espacial e simbdlica. O Formuldrio para a Coleta de Dados foi composto pelos
dados de identificacdo dos participantes, seguido pela elaboracdo de um desenho e
informacdes textuais relacionadas ao ambiente selecionado, ou seja, o IFRS campus Erechim.
Ap0ds a coleta de dados, as informacgdes presentes nos formularios, foram compiladas para a
Ficha para Analise - Coleta de Dados, sendo utilizada uma ficha para cada amostra. A Figura 1
apresenta as respostas obtidas de uma pessoa pertencente a amostra B.
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FERRAMENTA IGMA -GRUPO B
FICHA PARA ANALISE - COLETA DE DADOS

IDENTIFICACAO/DADOS ESTRUTURA DO DESENHO
LOGICO/ESQUEMATICO
METAFORICO/EMOCIONAL
CONFIGURACIONAL/LITERAL
B-1 Metaférico/emocional
DESCRICAO DO DESENHO SIGNIFICADO DO DESENHO
Olho focado na dire¢ao de quem olha o desenho Um olhar diferente para as coisas, desafio aos

olhos de quem busca conhecimento, visao ampla
dos detalhes que compée o todo

SENTIMENTOS PALAVRAS-SINTESE
Curiosidade, busca por um novo olhar, novas Encantamento, respeito, caminho, horizonte,
formas de ver o todo, respeito descobertas e desafio
FOTO DO DESENHO

ELEMENTOS PARA O DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS
Olhar, caminhos futuros, busca por conhecimento, curiosidade
Cor: preto

Figura 1: Ficha para Analise - Coleta de Dados. Fonte: A autora (2026).

Em seguida, as informacGes extraidas das Ficha para Andlise - Coleta de Dados, foram
transferidas para as Fichas Categorias e Frequéncia de Palavras (Figura 2), onde foram
registradas a frequéncia das palavras, cores e simbolos presentes nos formularios.

FERRAMENTA IGMA

CATEGORIAS E FREQUENCIA DE PALAVRAS

PALAVRAS-SINTESE F CORES F  SIMBOLOS

Figura 2: Ficha categorias e frequéncia de palavras. Fonte: A autora (2026).

Esses dados foram sistematizados por meio da andlise de conteddo, que enfatiza os
sentidos e significados daquilo que é comunicado, apoiando-se na descricdo objetiva,
sistematica e quantitativa de conteddo manifestados por meio da comunicacdo. Por
conseguinte, as informagbes contidas nas Ficha Categorias e Frequéncia de Palavras foram
submetidas a um processo de codifica¢ao, classificacdo e categoriza¢ao. Para Perovano, 2016),
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a descricdao de cada categoria implica definir o conjunto de dados descobertos com suas
respectivas propriedades. O significado de cada categoria trata-se do que ela representa, ao
passo que a frequéncia de aparicdo de determinada categoria consiste em quantificar seu
surgimento na sequéncia de andlise. Neste sentido, com a utilizacdo da Ficha de Frequéncias
mais Altas, foi possivel destacar as palavras, cores e simbolos com maior presenca nos
formularios. A Figura 3 apresenta as Fichas de Frequéncias mais Altas correspondentes as
amostras A, B, e C.

FERRAMENTA IGMA - GRUPO A

FREQUENCIAS MAIS ALTAS
PALAVRAS-SINTESE F CORES F SIMBOLOS F
Afeto 3  Verde 3  Flores 2
Trabalho 2 Rosa 3  Coragéo 2
Conexdes 2 Vermelho 2
Aprendizado 2  Azul 2
Raizes 1

FERRAMENTA IGMA - GRUFO B

FREQUENCIAS MAIS ALTAS

Confianga 3 3 | Olhar
Amizade 3 | Verde 3 | Flor 2
Desafios 3 | Rosa 2 Mézos dadas 1
Descobertas 2 | Preto 2
Transformacgao 2
Superagéo 1
Reciprocidade 1
FERRAMENTA IGMA - GRUP!

FREQUENCIAS MAIS ALTAS
PALAVRAS-SINTESE F CORES F SIMBOLOS F
Conhecimento 3 Branco 3  Livros 3
Amor 3 Cinza 2 Aviamentos 3
Liberdade 2  Verde 2  Roupas 2
Criatividade 2  Azul 2 Passaros 2
Felicidade 2 Preto 1

Laranja 1

Rosa 1

Figura 3: Ficha categorias e frequéncia de palavras. Fonte: A autora (2026).

As palavras, cores e simbolos com maiores frequéncias foram destacadas e agrupadas por
similaridade, originando as categorias de acordo com cada publico participante. Assim, foram
estabelecidas as seguintes categorias:

Grupo A (docentes): Equilibrio, relacionada ao comprometimento e desenvolvimento no
ambiente de trabalho; Afeicdo, ligada as conexdes, afeto, acolhimento e receptividade;
Fraternidade, conectada as raizes, conhecimento e crescimento.

Grupo B (discentes do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda): Movimento
interior, relacionada a forga, descobertas, desafios, crescimento, transformacao, aprendizado,
renovagao e superagdo; Circulo de confianga, ligada ao respeito, amizade, companheirismo e
reciprocidade; A magia do possivel, conectada ao encantamento e esperanca.
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Grupo C (discentes do Curso Técnico em Modelagem do Vestuario): Aprimoramento,
relacionada ao conhecimento e a realizacdo pessoal; Alegria, ligada a felicidade, paz e
liberdade; Autonomia, conectada a criatividade, arte e natureza.

Os dados relativos as palavras, cores e simbolos, bem como sua frequéncia e as categorias
originadas, foram utilizados como insumos criativos para o desenvolvimento de produtos com
identidade territorial, apresentados na proxima secdo deste documento.

4. Resultados

Partindo das categorias estabelecidas por meio da coleta e analise de dados, os estudantes
elaboraram moodboards, que serviram como guia para a geragao de alternativas de estampas,
que valorizam os afetos e simbolismos associados aos diferentes publicos que frequentam o
IFRS campus Erechim. A Figura 4 apresenta os Moodboards e alternativas de estampas
desenvolvidas.

Figura 4: Moodboards e alternativas de estampas. Fonte: A autora (2026).
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A aplicagao do Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA) no IFRS campus Erechim,
evidenciou a existéncia de convergéncia afetiva entre os publicos participantes (docentes e
discentes), pois predominaram valores associados ao conhecimento, descobertas,
aprendizado, amizade e reciprocidade. Visualmente, surgiram referéncias como flores e livros,
inseridas no campo tangivel do territério, e maos e olhos, pertencentes ao campo intangivel,
facilitando a traducdo de conteudos subjetivos em parametros projetuais concretos (cores,
padrdes, simbolos). Adicionalmente, as alternativas de estampas geradas funcionam como
artefatos identitarios que podem reforcar pertencimento e visibilidade coletiva.
Consequentemente, os achados sustentam a hipdtese de que métodos sensiveis ao afeto
acrescentam profundidade e autenticidade ao design territorial. Além disso, o instrumento
pode funcionar como uma estratégia de valorizacdo territorial, fortalecendo a economia local
e garantindo que o desenvolvimento de produtos seja auténtico e carregue um valor distintivo
gue ndo pode ser reproduzido fora daquele contexto.

5. Consideragoes Finais

Refletir a respeito da sustentabilidade a partir da abordagem territorial, constitui uma
perspectiva em expansao, justificada tanto por sua objetividade quanto por oferecer uma
escala de intervencdo vidvel e concreta. Mesmo em debates de alcance global, como aqueles
relacionados as mudancgas climdticas, observa-se que a origem e os impactos desses
fendbmenos se manifestam nas dinamicas locais, ou seja, nos territorios. Nessa direcdo,
propostas de intervencdo devem considerar o contexto e suas especificidades, adaptando-se
as particularidades de cada lugar. Adiciona-se a isso, os afetos pertinentes aos ambientes,
permeados pelas relagdes entre os individuos e o espaco que nele habitam ou experenciam
cotidianamente.

Desse modo, no que tange ao objetivo desta pesquisa, infere-se que o Instrumento Gerador
de Mapas Afetivos (IGMA) mostrou-se eficaz como ferramenta de design voltada para a
valorizag¢ao dos territdrios, capaz de captar vinculos afetivos e de traduzi-los em elementos
projetuais aplicaveis em produtos de moda. Destaca-se também, a conexdo entre a pratica
relatada e a sustentabilidade, que ocorre de forma multidimensional e fundamenta-se na
visdo do territério como um organismo vivo e complexo que deve ser preservado diante das
mudancas que afetam humanos e mais-que-humanos. A prdatica do IGMA articula-se
diretamente com trés dimensdes da sustentabilidade: ambiental, espacial-territorial e
simbdlica. A dimens3o ambiental é operacionalizada por meio da compreensao do territério
como fonte de recursos endégenos que devem ser geridos de forma equilibrada. A dimensao
espacial-territorial manifesta-se na experiéncia assentada tanto em recursos tangiveis
(geografia, relevo) quanto intangiveis (saberes, cultura). A dimensdo simbdlica refere-se aos
afetos, emocgdes e ao sentimento de pertencimento, fortalecendo a identidade territorial e
criando solucdes que respeitam a meméria e a subjetividade das comunidades.

Adicionalmente, a pratica conecta-se a sustentabilidade ao propor uma mudanca de
paradigma, um deslocamento do foco do design do objeto para as pessoas, priorizando a
experiéncia coletiva e os contextos socioculturais. A ontologia relacional também se faz
presente, a medida em que o territério é reconhecido como uma entidade viva e portadora
de memdria, demandando novos métodos de design que criem modos de vida ndo
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exploratdrios, construidos a partir das aspiracdes de diferentes grupos. Nesse contexto, o
IGMA traz a tona relagBes espaciais para além da materialidade, mediadas por questdes
subjetivas que animam a vida, como os sentimentos e afetos.

Em relacdo as limitacdes presentes na pesquisa, destaca-se o tamanho da amostra, que
poderia ser expandido para atingir maior validacdo em relacdo aos resultados. Como
sugestdoes para novos trabalhos, sugere-se a replicacdo do IGMA em outros espacos,
educacionais ou ndo, ampliando seu escopo de atuacao.
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