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As feiras de agricultura familiar tém se consolidado cada vez mais como
mercados territoriais nos quais as trocas econbmicas estdao profundamente
entrelagadas com relagdes sociais, identidades locais e valores compartilhados.
Este artigo analisa a Feira de Agricultura Familiar Mercedes, localizada na
regido oeste do estado do Parana, Brasil, com foco no perfil, percepcoes e
motivacdes dos consumidores que frequentam esse espaco. O estudo adota
uma abordagem mista, combinando dados quantitativos obtidos por meio de
questionarios aplicados aos consumidores com analise de conteudo qualitativa
das percepgdes expressas. Os resultados indicam que a participagao do
consumidor na feira é fortemente influenciada por relagcées de confianca com os



produtores, pela valorizacdo da qualidade dos alimentos, pela producao
artesanal e pela origem local dos produtos. Diferentemente dos mercados
convencionais, o valor atribuido aos produtos alimenticios ndo se baseia
primordialmente no prego ou em esquemas formais de certificagdo, mas sim em
elementos como proximidade, frescor, conhecimento de produgdo e lagos
sociais estabelecidos ao longo do tempo. A feira constitui, portanto, um mercado
territorial no qual o alimento adquire significados sociais, culturais e simbdlicos
que vao além de sua dimensao estritamente comercial. Ao mesmo tempo, os
consumidores apontam desafios que afetam a

vitalidade do mercado, incluindo limitagdes na diversidade de produtos
oferecidos, infraestrutura fisica e métodos de pagamento disponiveis. Os
resultados destacam o papel das feiras livres como espagos para a construgao
social de valor, o fortalecimento de sistemas alimentares locais e a reconexao
entre a producéo rural e o consumo urbano. O estudo contribui para os debates
em sociologia rural e sistemas agroalimentares, enfatizando como os mercados
territoriais sustentam a agricultura familiar por meio de relagbées de proximidade,
confianca e reconhecimento social.
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