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Este trabalho tem como foco a trajetdria social do “organico” como um processo
de mercantilizagdo e institucionalizagdo, evidenciando dinamicas sociais,
politicas e econbémicas que perpassam a producao e a circulacdo de produtos
organicos no Brasil. A partir de entrevistas com atores deste cenario, bem como
andlise de dados de fontes secundarias, buscou-se analisar a trajetéria dos
produtos organicos desde uma concepgao filosofica, passando por redes
informais de produgdo e consumo, até se tornarem um nicho de mercado alvo
de transagdes globais e de constantes regulamentag¢des. Ao ser incorporado as
l6gicas de mercado, o “organico” foi admitindo distintos referenciais de
qualificagdo e deixando de ser visto de forma sistémica. Em muitos contextos,
ele passa a ser um dispositivo de qualificacdo que sobrepbe atributos
mercadoldgicos e de beleza-saude-forma a principios centrais da agroecologia,
como justica social, sustentabilidade socioambiental e autonomia dos
produtores. O elemento ecolégico, por exemplo, associado por muitos



produtores a um modo de vida, ao final da cadeia € visto como apenas um dos
significados que o “organico” possui, disputando espago com o sugar free, light
ou sem lactose. Os dados analisados também demonstram como estes
processos tendem a favorecer atores mais capitalizados (capazes de arcar com
os custos de certificacbes e estratégias de valorizacdo comercial) enquanto
pequenos produtores podem enfrentar maiores dificuldades de permanéncia
nesses mercados. Conclui-se que essas dinamicas sao formas do mercado
internalizar e responder as criticas éticas, estéticas e ecoldgicas a ele
direcionadas, bem como contribuem para a reprodugdo de desigualdades e
para a redefinicdo dos referenciais de qualidade dos produtos organicos, além
de chamar a atengdo para as condigdes sociais que impactam nas
possibilidades de construgcdo de sistemas agroalimentares mais justos,
sustentaveis e inclusivos.
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