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A Indicação Geográfica (IG) é um instrumento de valorização de produtos 

vinculados ao território e aos saberes locais, com potencial para agregar valor 

econômico e simbólico. Este estudo analisa como a IG pode contribuir para a 

diferenciação do mel de melato de bracatinga produzido em Cambará do 

Sul/RS, único município do Rio Grande do Sul com produtor certificado na 

Denominação de Origem Planalto Sul brasileiro. Para alcançar esse objetivo, foi 

adotado o método de estudo de caso, com abordagem qualitativa, incluindo 

análise documental do Caderno de Especificações Técnicas da IG, entrevista 



com produtora local e levantamento mercadológico de materiais promocionais e 

canais de venda do Apiário. Os resultados demonstram que a diferenciação do 

produto articula atributos físico-químicos, identidade territorial e estratégias de 

comunicação, permitindo o posicionamento em nichos qualificados de mercado. 

Verificou-se que a IG potencializou a valorização econômica e cultural do 

produto, além permitir o fortalecimento e a sustentabilidade da cadeia produtiva. 

Os resultados demonstram que a IG tem desempenhado um papel relevante na 

valorização econômica, simbólica e territorial do produto. Também, possibilitou a 

ampliação da visibilidade do mel no mercado, a prática de preços superiores, o 

fortalecimento de narrativas identitárias ligadas à história familiar e ao território, 

além do investimento em experiências sensoriais voltadas ao turismo. A atuação 

ativa da produtora na articulação com instituições de fomento e na promoção da 

IG também se mostrou essencial para consolidação do reconhecimento do 

produto no contexto gaúcho. Como proposta para estudos futuros, recomenda-

se a realização de entrevistas com produtores de outros estados abrangidos 

pela IG, especialmente em Santa Catarina, para fins de análise comparativa. 
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