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QUANDO O CONTEUDO NAO INFORMA, MAS INTERPELA: CORPOMIDIA,
BIOPOLITICA E CIBERESPAGO
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Discute-se o corpo hiperexposto no ciberespago das redes sociais, tanto como
dispositivo de poder quanto como padrao e ferramenta para o engajamento em
postagens. Parte-se da noc¢do de que o uso das redes sociais reverbera no
corpo — entendido como corpomidia - padrées de comunicagado que passam a
ser “pedagogizados”, apre(e)didos e reverberados memeticamente. Ainda, que
o “conteudo” de postagens de perfis do Instagram funciona na logica do
artefato cultural, portador de pedagogias sobre ideias, comportamento e cultura
que interpelam biopoliticamente o sujeito de desempenho pds-moderno,
materializando a violéncia da transparéncia. Consideram-se quatro aspectos no
reforco dessa violéncia autorreferenciada: a compulsdo por visibilidade e o
concomitante apelo ao dispositivo da sexualidade, bem como a spamizacéo da
comunicacao atrelada a bioascese. Verifica-se a acgao interpelatoria dos perfis
pela légica do contrato comunicacional, com a elaboracdo e replicacdo de
habitos corporais como técnicas para a manutencdo de contratos
comunicacionais biopoliticos em postagens de perfis de sujeitos homens, cis,
autodeclarados “criadores de conteudo” (instabloggers). Pressupde-se que a
hiperexposi¢cao do corpo com uso da nudez e da sensualidade erdtica, define
técnicas de corpo como biopolitica da pratica de visibilidade e que se
consolidou nas redes sociais como processo cognitivo e cultural, atrelado ao
consumo de padrdes e esteredtipos de corpos ditados como ideais, saudaveis



e belos. Indica-se que o “conteudo” ndo informa, mas comunica um estatuto ao
sujeito que spamiza comunicagdo sob coagdo expositiva autoinfligida,
utilizando o corpo hiperexposto como dispositivo da sexualidade para garantia
da visibilidade e interpelagdo biopolitica. Destaca-se o exemplo do uso do “ndo-
olhar” como termo para designar a pratica de nao direcionar o olhar para a
camera em postagens — fotos e/ou filmagens, - compreendida com o propésito
de fingir ndo ser visto, tal como ocorre na linguagem teatral sobre a (ndo)
relacdo com a “quarta parede” (a dimensdo da plateia, que observa o
espetaculo). Nesse viés, a técnica corporal do “nao-olhar” é uma “pratica de
visibilidade” para garantia de engajamento, cuja informagdo, nomeada como
‘conteudo”, é baseada em apelo erético e/ou sensual e interpela o observador
ao compartilhamento de uma suposta intimidade do sujeito, paradoxalmente,
em situacdo de espetaculo, publicamente exposto. Reflete-se sobre trés
aspectos: o “n&o-olhar” como sintoma fetichista — hibrido de voyerismo e
exibicionismo — como pratica de visibilidade, gesto normalizado no ambiente
das redes sociais; O desmantelo da armadilha da visibilidade pela vigilancia
que aciona como poder coercitivo, uma vez que, em contradiscurso, a pratica
do “ndo-olhar” interpela, espetacularmente, a ser visto, sabendo que se é visto:
uma vigilancia desejada que desmantela a possibilidade do punir; Por ultimo, o
“ndo-olhar” como pratica de razao cinica, em sentido ideoldgico, do saber o que
se faz e continuar a fazer. Supde-se que ha uma poténcia de arquivo nos
perfis, que pedagogicamente normalizam o comportamento de adesédo a
contratos biopoliticos comunicacionais e econdmicos como modus operandi
aos usuarios do Instagram e como violéncia da transparéncia. A discusséao €
parte dos estudos de pds-doutoramento, em andamento, no PPGEO- UERJ.
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