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1) Introducao

Os desafios climaticos atuais pedem que unamos aspectos técnicos, politicos,
comunicacionais € comportamentais ao pensar em finangas pessoais (ARTAXO, 2014).
No Antropoceno, compras e investimentos comuns estdo sujeitos a externalidades
ambientais continuas, ou seja, aos efeitos indiretos de atividades econdmicas que ndo
sao considerados no custo de mercado. Grande parte da literatura sobre educagdo
financeira tem se concentrado em habilidades pessoais de orgamento, poupanca e
investimento, enquanto a dimensdo ambiental ndo foi realmente integrada a pratica
financeira pessoal (OCDE/INFE, 2023; UNEP, 2018). Simultaneamente, estudos em
comunicacdo climética e insights comportamentais demonstram que as informagdes
relevantes quanto aos impactos ambientais das agdes humana que circulam nos meios de
comunicagdo - como campanhas de conscientizagdo - impactam o comportamento pro-
ambiental quando corretamente construidos. Assim, para vincular decisdes financeiras
individuais aos objetivos de sustentabilidade, explorar a relacdo entre educagdo
financeira ¢ comunicacdo ambiental ¢ significativo, pois permite avaliar como as
mensagens de comunicagdo influenciam decisdes cotidianas de consumo e

investimento.
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Os green nudges, ou nudges verdes, podem aumentar a adogdo de
comportamentos sustentaveis no consumo financeiro, eles surgem como instrumentos
de politica publica que combinam eficiéncia econdmica e respeito as liberdades
individuais, atuando como incentivos ndo coercitivos para induzir comportamentos
sustentaveis. (FERNANDES; NASCIMENTO; BELCHIOR, 2021, p. 495). Artaxo
(2014) afirma que a crise climdtica exige novo ativismo social e mudanca de
comportamento, ¢ Leff (2017) sustenta que a dialética sobre significados e discursos
informa praticas e entendimentos sociais. Quando ndo se comunicam, oS
comportamentos sustentaveis sdo opcionais, superficiais ou apenas simbdlicos e tendem
a continuar praticas insustentaveis.

Embora haja uma literatura crescente sobre educacdo financeira, tanto estudos
individuais sobre comunicagao climatica quanto nudges ambientais, pouco se sabe sobre
as maneiras pelas quais estratégias comunicacionais através da lente da educagdo
financeira podem influenciar comportamentos que t€ém consequéncias ambientais.
Portanto, a primeira pergunta ¢: qual mecanismo de comunicagdo nos programas de
educagdo financeira pode levar a um caminho de decisdao financeira pessoal mais
ambientalmente sustentavel? A resposta sera fundamental para projetar materiais
pedagdgicos, campanhas publicas e politicas de alfabetizacdo financeira para ajudar a
reduzir e se adaptar as mudancas climaticas.

Conforme Enrique Leff (2006), a crise ambiental contemporinea reflete ndo
apenas desequilibrios ecologicos, mas a faléncia da racionalidade moderna e econdmica,
que dissociou cultura e natureza. A superagdo dessa crise exige a constru¢ao de uma
“racionalidade ambiental”, baseada em valores éticos, culturais e ecoldgicos que
reconhecem a diversidade e a interdependéncia entre sociedade e meio ambiente.
Portanto, este estudo visa avaliar com mais detalhes como estratégias de comunicagdo
que visam a alfabetizagdo financeira impactardo o comportamento sustentavel ao
considerar vieses cognitivos, percepgdes sociais e relacdes de poder politico. Este
resumo faz parte das discussdes desenvolvidas no ambito do Programa de Pos-

Graduacdo em Desenvolvimento Regional da UEPB.
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2) Objetivo Geral e Especificos

Objetivo geral: Analisar o impacto das estratégias de comunicacdo na educagdo
financeira sobre o comportamento financeiro sustentavel das pessoas. Esses objetivos se
alinham a necessidade de integrar literacia financeira e ambiental recomendada por

relatorios da OCDE (2023) e UNEP (2018).
Objetivos especificos:

* Mapear ¢ analisar campanhas/materiais sobre educag¢do financeira que
incorporam uma dimensao ambiental;

» Explorar vieses cognitivos e mecanismos discursivos que possibilitam ou
limitam a adogdo de praticas financeiras sustentaveis;

* Avaliar as evidéncias da eficacia das intervengdes de comunicagdo (incluindo
nudges) nas decisdes de consumo e investimento ambientalmente responsaveis;

* Defender diretrizes de comunicacdo socioambiental e pedagdgicas para a

educacao financeira.

3) Metodologia

O método de realizacao do estudo se da através de uma revisdo da literatura, com
intuito qualitativo e foco interdisciplinar, conforme recomendagdes para revisdes
integrativas em sustentabilidade e educacdo financeira (OCDE, 2023; UNEP, 2018).
Esta revisao pretende mapear evidéncias praticas sobre como a comunicagao influencia
o comportamento financeiro sustentavel. O procedimento propde uma busca e selecdo
nas bases de dados académicos incluindo Scopus, Web of Science, Scielo, Google
Scholar e relatorios de organizacdes (OCDE, UNEP, INFE), de materiais produzidos no
periodo de 2010-2025 (foco 2018-2025); as palavras-chave serdo: ‘educacao
financeira’, ‘sustentabilidade’, ‘nudges verdes’, ‘comunicagdo climatica’, ‘literacia
financeira e sustentabilidade’. Critérios de inclusdao/exclusdo serdao descritos (idiomas,

tipo de estudo, avaliagdo empirica).
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A partir desta busca, serd construido um mapeamento tematico, visando realizar
uma padronizacdo da comunicagao (frames, apelos emocionais € cognitivos)
(FAIRCLOUGH, 2001), ferramentas (materiais educativos, campanhas, nudges) e
efeitos avaliados (inten¢do, conhecimento, comportamento relatado/observado). O
estudo buscara identificar como diferentes formas de comunicagdo, desde apelos
emocionais até informacgdes praticas, influenciam o modo como as pessoas tomam

decisOes financeiras conscientes

A expectativa é que com essa sintese sejam propostas e produzidas diretrizes para
materiais educativos e recomendagdes de politicas publicas para integrar educagdo

financeira e sustentabilidade.

O estudo serd formado por trés disciplinas: (i) ciéncias ambientais e ecologia
politica (para situar a crise climatica e os determinantes macroestruturais); (ii) estudos
de comunicacdo e teoria critica do discurso (para descrever poder simbdlico,
enquadramento, construcao de sentido); e (ii1) finangas comportamentais (para mapear
heuristicas, vieses e instrumentos de arquitetura de escolha) (LEFF, 2017; FREIRE,
2019; TVERSKY; KAHNEMAN, 1974). Autores classicos e contemporaneos
direcionardo o aparato conceitual: Leff (ecologia politica e disputas de sentido),
Fairclough (discurso e poder), Freire (educacdao como pratica libertadora) e economia
comportamental (Tversky, Kahneman, Thaler) usando a tradi¢do de intervencdes
ambientais aplicadas. Forneceremos referéncias integradas a trabalhos existentes sobre

nudges verdes e avaliagdes de evidéncias para conexao pratica e evidéncia empirica.

4) Resultados e Discussoes

Espera-se:
* Identificagdo das estratégias de comunicacdo mais persuasivas para incentivar

decisoes financeiras sustentaveis (OECD, 2023; UNEP, 2018).
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* Detecgdo dos vieses mais comuns que desencorajam a agdo, como o desconto
hiperbolico e a sensagdo de baixa eficacia pessoal (TVERSKY; KAHNEMAN, 1974) e
como a mensagem pode supera-los.

* Guia 1til para a criagdo de programas de educagdo financeira ambiental (formas de
linguagem, narrativas locais, exemplos normativos, agdes com impacto comprovado).

* Contribuigdo teorica sobre o posicionamento da “educagdo financeira ambiental”
como um campo hibrido, que ¢ a provisdo de um quadro conceitual que captura

discurso, racionalidade econdmica/ambiental e mudanga comportamental.

O estudo também poderd ajudar formuladores de politicas locais e nacionais (por
exemplo, programas INFE/OCDE, departamentos municipais de educacdo e meio
ambiente), entidades do terceiro setor e projetos independentes de literacia financeira.
Recomendagdes incluem: integracdo com curriculo (educagdo formal e ndo formal),
avaliacdo experimental (pilotos com indicadores comportamentais especificos),

adequagdo as politicas de consumo sustentdvel e economia circular.

A comunicacgao ¢ essencial na tradu¢do do conhecimento em a¢do (FREIRE, 2019),
e boas intervencdes estruturadas em torno de mensagens e formas de estruturagdo da
tomada de decisdo podem melhorar a adequacdo entre decisdes financeiras pessoais e
objetivos de sustentabilidade (THALER; SUNSTEIN, 2008; OECD, 2023), desde que
estejam fundamentadas em evidéncias e contexto. O objetivo final deste estudo ¢
fornecer um quadro teodrico-pratico que escolas e politicas publicas possam usar para
fazer a ligacdo entre finangas pessoais e preocupagdes ambientais. Com isso, a pesquisa
contribui para consolidar um campo emergente de ‘educagdo financeira ambiental’,

articulando politicas publicas, praticas educacionais € comunicagdo estratégica.
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