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Resumo: Este trabalho propde uma reflexao critica acerca da influéncia da midia e das redes sociais
na intensificagdo do consumo de vestuario, bem como dos impactos socioambientais decorrentes
do modelo produtivo denominado fast fashion. Esse modelo, caracterizado pela produgéo acelerada
e de baixo custo, promove a cultura da descartabilidade e do consumo imediato, estimulada por
campanhas publicitarias e pela atuagédo de influenciadores digitais que reforgam tendéncias de
moda efémeras. Tal dindmica tém consequéncias ambientais graves, incluindo o alto consumo de
agua, o uso de substancias quimicas toxicas e emissdes significativas de gases de efeito estufa. No
campo social, observa-se a transferéncia da produgéo para paises em desenvolvimento, nos quais
a fiscalizagdo é limitada e as condigbes de trabalho s&o precarias, perpetuando praticas de
exploracdo e, em muitos casos, situagdes analogas a escraviddo. A pesquisa foi desenvolvida por
meio do método dedutivo, com abordagem qualitativa e com base bibliografica e documental,
analisando obras doutrinarias, legislagdes e estudos ambientais sobre a industria da moda e o direito
ao meio ambiente. Nesse contexto, o fashion law, ramo do direito voltado a regulacdo da industria
da moda, surge como instrumento essencial para promover a responsabilizacdo socioambiental, a
protecdo dos direitos trabalhistas e a observancia dos principios constitucionais da dignidade da
pessoa humana e da defesa do meio ambiente ecologicamente equilibrado. Assim, o
estabelecimento de um regime juridico coeso e a incorporagéo de praticas sustentaveis em toda a
industria constituem caminhos fundamentais para o desenvolvimento de uma moda ética, circular e
alinhada aos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel.

Palavras-chave: Direito da moda. Industria téxtil. Sustentabilidade. Midia e consumo. Direito
ambiental.

Abstract: This paper proposes a critical reflection on the influence of media and social media on the
intensification of clothing consumption, as well as the socio-environmental impacts resulting from the
production model called fast fashion. This model, characterized by accelerated and low-cost
production, promotes the culture of disposability and immediate consumption, stimulated by
advertising campaigns and the actions of digital influencers who reinforce ephemeral fashion trends.
This dynamic has severe environmental consequences, including high water consumption, the use
of toxic chemicals, and significant greenhouse gas emissions. In the social field, there is a transfer
of production to developing countries, where oversight is limited and working conditions are
precarious, perpetuating exploitative practices and, in many cases, situations analogous to slavery.
The research was developed using the deductive method, with a qualitative approach and based on
bibliographic and documentary sources, analyzing doctrinal works, legislation, and environmental
studies on the fashion industry and the right to the environment. In this context, fashion law, a branch
of law focused on regulating the fashion industry, emerges as an essential instrument to promote
socio-environmental responsibility, protect labor rights, and ensure the observance of the
constitutional principles of human dignity and the defense of an ecologically balanced environment.
Thus, the establishment of a cohesive legal framework and the incorporation of sustainable practices
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throughout the industry are fundamental paths for the development of ethical, circular féshion aligned
with the Sustainable Development Goals.

Keywords: Fashion Law. Textile industry. Sustainability. Media and Consumption. Environmental
Law.

INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, a industria da moda passou por uma transformacao
significativa impulsionada pela globalizagdo, pelas novas tecnologias e,
principalmente, pela presengca massiva da midia e das redes sociais na vida
cotidiana. Esse novo cenario modificou os padrdes de comportamento, estimulando
praticas consumistas cada vez mais aceleradas, sobretudo entre o publico jovem e
conectado. A moda, que historicamente sempre dialogou com aspectos culturais e
sociais, passou a ser pautada por tendéncias instantdneas, gerando uma légica de
consumo continuo e descartavel, fomentada por influenciadores digitais e
campanhas publicitarias altamente direcionadas.

Dentro desse contexto, torna-se essencial refletir sobre os impactos
ambientais decorrentes da producdo em larga escala da moda, principalmente do
fast fashion, que resulta em degradacao de recursos naturais, geragao de residuos
téxteis e emissao de poluentes. O incentivo midiatico ao consumo desenfreado
contribui diretamente para a perpetuacdo desse modelo produtivo insustentavel.
Diante disso, surge a necessidade de examinar como essa realidade se relaciona
com o direito constitucional ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, previsto
no Art. 225 da Constituicdo Federal (Brasil,1988).

A presente pesquisa parte da hipotese de que a midia exerce papel central
na promog¢ao ao consumismo relacionado a moda, o que agrava os impactos
ambientais e coloca em risco a efetividade do direito ao meio ambiente. Pretende-
se investigar a influéncia da midia na formacao de padrbes de consumo, analisar
os danos ambientais causados pela industria da moda e discutir possiveis solugdes
juridicas a partir da perspectiva da sustentabilidade.

Para tanto, serdo analisados o histérico e os fundamentos do Direito da
Moda, a relagdao entre redes sociais e comportamento de consumo, os dados
ambientais relativos a produgdo de moda, bem como alternativas sustentaveis
como o slow fashion, o upcycling e a moda circular. A presente pesquisa visa
contribuir para o debate juridico e social sobre os limites da influéncia midiatica
diante da protecdo ambiental, propondo uma reflexdo critica sobre o papel
regulador do direito nesse cenario.

Pretende-se, ao final do presente trabalho, demonstrar que a consolidagao
de praticas sustentaveis na moda depende ndo apenas de mudancas de
comportamento por parte dos consumidores e das empresas, mas também da
atuacao efetiva do Direito como instrumento de equilibrio entre desenvolvimento
econdmico e preservacao ambiental. Dessa forma, busca-se evidenciar que a
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integragdo entre consumo consciente, produc¢ao responsavel e politicas juridicas
adequadas pode contribuir para a construgdo de uma industria da moda mais ética,
transparente e comprometida com a sustentabilidade.

METODO

A presente pesquisa sera desenvolvida por meio do método dedutivo,
partindo de uma analise tedrica sobre os conceitos de midia, consumismo,
sustentabilidade, fashion law e direito constitucional ao meio ambiente, para entao
investigar a relacédo entre esses elementos no contexto da industria da moda. A
abordagem sera de natureza qualitativa, tendo como objetivo interpretar e
compreender os fendmenos sociais e juridicos envolvidos, sem a pretensado de
quantificacéo de dados.

Serao utilizados procedimentos de pesquisa bibliografica e documental, com
base em livros, artigos cientificos, legislagdes, jurisprudéncias e dados
institucionais que tratem da moda, consumo, meio ambiente e midia. Além disso, a
pesquisa se valera da analise de relatdrios e estudos ambientais sobre os impactos
da industria da moda, bem como de produgdes académicas voltadas ao fashion law
e a protegdo ambiental no ordenamento juridico brasileiro.

RESULTADOS E DISCUSSAO

1 MODA E FASHION LAW

1.1 PANORAMA DA INDUSTRIA DA MODA

A industria da moda ocupa hoje um lugar central na economia e na cultura
mundial, sendo um dos setores mais dindmicos e influentes na construgdo de
comportamentos sociais. Muito além do ambito comercial e de varejo, a industria
da moda movimenta expressivas cadeias de producdo, desde a extracdo de
matéria prima até a distribuicdo em larga escala de seus produtos. Seu alcance
transcende artigos de vestuario, impactando estilos de vida, padrdes de estética e
identidades coletivas. Conforme elucidam Fletcher e Grose (2011, p. 8) “a moda
ajuda-nos a refletir sobre quem somos como individuos, ao mesmo tempo que nos
conecta com grupos sociais mais amplos, fornecendo senso de individualidade e
de pertencimento.”

Nas palavras de Carvalhal (2022, p 59):

Desde as primeiras criagbes, roupa e moda cumpriram uma série
de propdsitos. Adorno, protecao, diferenciagéo e legitimacgéao, por
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exemplo. Papéis tao importantes que muitas vezes transcendiam a
utilidade da pega e que tinham em comum o propésito de servir a
vida das pessoas. Servir seus sonhos. Servir a construgao de uma
identidade. Servir a busca, ao autoconhecimento e ao
estabelecimento de dialogos e lagos sociais.

Historicamente, a moda tem refletido as transformacbes sociais,
acompanhando de forma dinamica os processos de evolugao cultural, econdmica
e comportamental da humanidade. Para entender o cenario atual € preciso ter em
mente o papel de transicdo que a Revolugao Industrial teve para a moda. Este
periodo marcou o que antes era um processo artesanal e manual, onde roupas
eram feitas sob encomenda e sob medida, restritas a elite e a alta costura, para um
sistema de producdo em massa, impulsionado pela introducdo das maquinas de
costura e tecidos sintéticos. Essa nova forma de produzir roupas resultou no século
XX ao surgimento do prét-a-porter (pronto para vestir), utilizando moldes e
tamanhos padronizados, possibilitando que as roupas fossem produzidas em série.
Essa mudancga resultou na democratizacdo ao acesso as roupas, uma vez que a
redugao dos custos possibilitou que a moda se tornasse mais acessivel as classes
de diferentes estratos sociais, como a classe média e os trabalhadores.

As transformacgdes econdmicas, tecnoldgicas e culturais que marcaram o
final do século XX culminaram para o advento do fast fashion:

Com o propésito de atender ao desejo de consumo em meio a
rapidez das cidades cada vez mais conectadas e informadas, surge
no final da década de 1990 o fast fashion. Considerado um dos
grandes fendbmenos do sistema de moda, o fast fashion ou moda
rapida, passa a ser inserido em grandes empresas (Mori, 2016, p.
18).

Segundo Oliveira e Araujo (2021), no fast fashion, as empresas trabalham
fazendo uma analise do que esta sendo consumido pelas grandes marcas para
fabricar modelos similares com custo e vida util inferiores. Esse modelo de negdcio
mudou a logica da industria da moda. As colegdes, que antes eram sazonais,
passaram a ser renovadas em intervalos cada vez menores, podendo ser quinzenal
ou até mesmo semanal, a depender da estratégia adotada pela marca. Conforme
Legnaioli (n/p):

Pecas fast fashion sdo utilizadas menos de cinco vezes e geram
400% mais emissdes de carbono do que pegas comuns, que sao
utilizadas 50 vezes [...] A fibra téxtil mais empregada na produgao
fast fashion & o poliéster, um plastico. E o poliéster demora em torno
de 200 anos para se decompor. Dependendo da configuragéo do
tipo de fibra téxtil (muitas vezes ha mistura de poliéster e algodao),
a pega pode nao ser reciclavel.
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Essa aceleragdo, somada aos pregos baixos, gerou uma alta rotatividade
dos produtos, pois as pecas sao feitas com tecidos mais baratos e menos
resistentes, acarretando em roupas com baixa qualidade e que sao descartadas
com pouco tempo de uso.

Assim o panorama atual da industria da moda é marcado por uma dualidade:
ao mesmo tempo em que promove inovagao, inclusdo e crescimento econdmico,
também reproduz desigualdades sociais, precarizagao do trabalho e degradagéao
ambiental. Essa ambiguidade é propria do setor:

A moda é uma das industrias que mais poluem e destroem o
planeta. Mas é também a segunda que mais emprega. A que mais
empodera as mulheres. Infelizmente, nem sempre veicula imagens
que privilegiam minorias, mas tem um papel importante na
construcao da identidade das pessoas. Nem sempre age de forma
correta, mas tem a forca de criar e disseminar tendéncias de
comportamento. Basta querer usar essa poténcia para o bem
(Carvalhal, 2022, p. 40).

Esse contexto evidencia a necessidade de reflexao critica e de novas formas
de regulamentacéao para tal setor, abrindo espacgo para estudos e debates focados
na industria da moda, surgindo entdo o fashion law.

1.2 ORIGEM E APLICABILIDADE DO FASHION LAW

Com a crescente complexidade da industria da moda, surge o fashion law,
ramo juridico que busca regulamentar e compreender as particularidades do setor,
sendo uma area recente e interdisciplinar, que aborda questdes contratuais,
autorais, trabalhistas, ambientais, de responsabilidade civil e muitas outras.

O direito da moda vem, entdo, com o intuito de sanar conflitos do
mundo fashion que, por sua complexidade, somente podem ser
resolvidos através da intervencado juridica. Assim, mediante o
surgimento de novas situagdes, o ato de criar um aparato juridico
para apoiar o desenvolvimento e crescimento do setor, faz-se impor
(Cardoso, 2020, p. 41).

O fashion law teve origem nos Estados Unidos, especificamente em Nova
York, um dos maiores centros da industria da moda mundial, como uma disciplina
no curso de Direito da Fordham University, no ano de 2006. Lecionada por Susan
Scafidi, surgiu da necessidade de protecao das criagbes da industria da moda,
através do copyright (Oliveira e Araujo, 2021). Com o tempo, o fashion law passou
a abranger relagbdes contratuais, trabalhistas, ambientais e outras questdes
juridicas relacionadas ao setor, consolidando-se como um campo cada vez mais
amplo e necessario para a industria.

No Brasil, o fashion law ainda se encontra em processo de fortalecimento,
carecendo de legislacao especifica e de maior reconhecimento institucional. Apesar
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disso, tem conquistado espagco no meio académico, em nucleos de estudo e em
escritérios de advocacia especializados, que buscam atender as demandas
juridicas proprias da industria da moda. Tal relevancia pode ser evidenciada pela
dimensao econdmica do setor, cujo faturamento da cadeia téxtil e de confecgéo
atingiu R$ 203,9 bilhdes em 2023 (ABIT), o que demonstra a necessidade de
aprofundar estudos juridicos voltados a essa area em expanséo, o que € reforgado
por Antunes (2023, p. 18):

Mostra-se pertinente questionar acerca do tema na medida em que
o estudo do direito deve se adequar aos costumes da sociedade
contemporanea, de forma que o entrelacamento tematico entre a
moda e o direito nos traz novos problemas a serem analisados que
transcendem a esfera juridica, estabelecendo um forte elo entre
esta e outras esferas importantes para a vida em sociedade, como
a sustentabilidade e a adequacio do sistema tributario nacional
para incentivar novas praticas a serem adotadas pelas empresas
do ramo da moda situadas no Brasil para que contribuam com um
cenario que vise a ideia de preservagao ambiental.

O fashion law, ainda que seja um campo emergente, revela-se uma
importante ferramenta para fomentar praticas mais responsaveis na industria da
moda.

1.3 SUSTENTABILIDADE E RESPONSABILIDADE NO FASHION LAW

No cenario atual, em que a sustentabilidade se tornou um dos maiores
desafios globais, o fashion law assume papel relevante ao incorporar discussoées
ligadas ao direito ambiental em seu escopo. A industria da moda, por sua
complexidade e alcance, demanda de respostas juridicas que conciliam inovagéo,
competitividade e praticas responsaveis.

O Brasil possui um papel de destaque nesse contexto pois “é a maior Cadeia
Téxtil completa do Ocidente. S6 nés ainda temos desde a produgao das fibras,
como plantagdo de algodao, até os desfiles de moda, passando por fiacoes,
tecelagens, beneficiadoras, confecgbes e forte varejo” (ABIT). Essa amplitude
produtiva torna o pais um importante campo de estudo e de aplicagao de politicas
voltadas a sustentabilidade no setor, exigindo instrumentos juridicos capazes de
orientar toda essa cadeia de producdo para praticas ambientalmente adequadas.

Nesse sentido, ao se dedicar especificamente as particularidades do setor
da moda, o fashion law permite identificar com maior precisao os desafios oriundos
da industria da moda, e a partir disso, propor solugdes juridicas que incentivem
praticas sustentaveis e desestimulem atividades com impactos socioambientais
negativos. A consolidagdo desse campo juridico demonstra que o direito néo se
limita a regulagao punitiva, mas pode exercer uma fungao propositiva e indutora de
boas praticas.
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Um exemplo disso é o Programa Patente Verde, do Instituto Nacional de
Propriedade Intelectual, que visa priorizar o exame de pedidos de patentes de
tecnologias voltadas ao meio ambiente, como tecnologias para energia alternativa,
transporte, conservagao de energia, gerenciamento de residuos e agricultura (INPI,
2022). Essa abordagem demonstra que o direito pode atuar de forma propositiva,
criando instrumentos para orientar o mercado rumo a modelos mais responsaveis.

A adocgao de praticas sustentaveis também esta intimamente ligada a
responsabilidade social das empresas. Berlim (2016, p. 59) observa que:

Embora ainda n&o exista consenso generalizado acerca da
pertinéncia ou ndo de empresas assumirem posturas
socioambientais, alguns setores da economia global ja perceberam
que, ao agir de forma responsavel, sdo geradas nao apenas
oportunidades de diferenciagcdo, antecipacdo e consciéncia, mas
uma nova relagdo com o consumidor é estabelecida.

Essa transformacao de mentalidade reflete uma tendéncia mundial em que
a sustentabilidade deixa de ser apenas um discurso e passa a ser um diferencial
competitivo.

Assim, a incorporacao da sustentabilidade ao fashion law demonstra a
amplitude e atualidade deste campo juridico, embora os impactos ambientais e
sociais da moda sejam abordados com maior profundidade nos préximos tépicos ja
€ possivel perceber que o fashion law oferece um caminho promissor para
compatibilizar os interesses econémicos da industria com a necessidade de
preservagcao ambiental e justiga social.

2 MiDIA E PADROES DE CONSUMO

2.1 PAPEL DA MIDIA E DAS REDES SOCIAIS NA MODA

A moda sempre esteve relacionada aos meios de comunicagao de massa,
que funcionaram como instrumentos centrais na difusdo de tendéncias e na
construcdo de comportamentos de consumo. Revistas, televisdo, outdoors e
demais veiculos publicitarios desempenharam papel fundamental na consolidacao
da imagem da moda como sinénimo de status e pertencimento social, conforme
destaca Penna (2012, p 54):

A propaganda € veiculada por um numero crescente de canais de
radio e televisdao, em cinemas, estadios, roupas e equipamentos
esportivos, em outdoors, revistas, jornais e circulagdes diversas,
em faixas puxadas por avides teco-tecos, camisetas, chapéus,
chaveiros e objetos variados de uso individual. Além disso, a
publicidade estendeu-se, nos Ultimos anos, a areas
tradicionalmente livres dela, como o correio (mala direta), telefones
publicos, avides, taxis, Onibus, trens, paradas e estagdes de
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transporte coletivo, banheiros publicos e uma infinidadé de veiculos
que bombardeiam o cidadao, impondo-lhe gostos e modas.

Tal dindmica é intensificada pela busca constante por novidades, uma vez
que “a demanda crescente por status (poder) ou por prazer cria nas pessoas a
necessidade de experimentar novos estimulos, porque os antigos ja sdo fracos e
monoétonos depois de um certo tempo, levando-as a procura compulsiva de outros
estimulos” (Penna, 2012, p. 41).

Com o avango da tecnologia, o cenario comunicacional foi transformado pela
ascensao das midias digitais, que passaram a exercer influéncia direta e imediata
sobre os habitos de consumo. As redes sociais consolidaram-se como espagos de
visibilidade e interacdo, nos quais tendéncias surgem, circulam e desaparecem em
velocidade sem precedentes. Conforme destaca Cardoso (2020, p. 21), “as midias
sociais invadiram o cotidiano dos brasileiros, da populacdo mundial como um todo,
de forma sem precedentes. Vive-se numa época de imediatismo, ndo ha perguntas
sem respostas, noticias percorrem o mundo em segundos”. Esse imediatismo
redefine os padrdes de consumo na moda, intensificando a légica da novidade, da
obsolescéncia e do descarte desenfreado.

Uma figura muito importante para a dindmica das publicidades nas redes
sociais sao os influenciadores digitais, pessoas carismaticas que conquistam uma
grande quantidade de seguidores, personalidades que ficaram famosas devido as
redes sociais. As marcas de moda, ao perceberem o poder de alcance e persuasao
desses individuos, passam a vé-los como uma ferramenta eficaz para divulgar os
seus produtos diretamente ao publico-alvo, de maneira mais orgéanica e natural. Por
exercerem um papel de referéncia e despertarem o desejo de identificagcdo em seus
seguidores, os influenciadores tornaram-se instrumentos centrais na disseminagao
de tendéncias, capazes de direcionar preferéncias de consumo e consolidar novas
estéticas no imaginario coletivo.

Além do aspecto comunicacional, a midia digital atua por meio de algoritmos
que personalizam conteudos e direcionam campanhas publicitarias de acordo com
os interesses de cada usuario. Esse mecanismo potencializa a influéncia da midia
sobre o consumo de moda, pois cria um ciclo de exposi¢cdo constante a estimulos
que reforgcam desejos de compra. O marketing digital, associado a praticas como o
uso de influenciadores e a integracao de links de compra imediata, aproxima ainda
mais o consumidor das marcas e das tendéncias, tornando o processo de consumo
cada vez mais rapido e impulsivo.

Dessa forma, a midia ndo apenas desempenha o papel de divulgar produtos,
mas também atua na formacao de habitos de consumo, influenciando desejos,
comportamentos e até mesmo percepc¢oes de identidade individual. Este padrao de
consumo é evidenciado por Penna (2012, p. 52):

Diversos fatores da atualidade - além de politicas governamentais
inadequadas - desempenham papéis decisivos no estimulo da
voracidade com que as pessoas compram mercadorias: a
propaganda em escala crescente e a cultura do shopping center
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encontram-se entre as principais causas que levaram a
massificacdo do consumo e que influem ndo apenas nas
necessidades e anseios pessoais, mas também alteram nocdes de
autoconfianga e afirmacgao dos individuos.

Nesse processo, “poucos dao-se conta da falta de liberdade para escolher
0 que mais lhes convém, arrastados por modismos impostos por conglomerados
industriais” (Penna, 2012, p. 54). Esse quadro evidencia que a midia, em suas
diversas formas, ndo apenas acompanha a moda, mas desempenha um papel
estruturante na criacdo e manutengado de padrdes de consumo, preparando o
cenario para a cultura do consumo rapido e descartavel.

2.2 CULTURA DO CONSUMO RAPIDO E DESCARTAVEL

O consumo rapido e descartavel caracteriza-se pela efemeridade das
tendéncias e pelo curto ciclo de vida das pecgas, que rapidamente deixam de ser
desejadas ou consideradas atuais. Na moda, essa légica € intensificada pelo
modelo do fast fashion e pela atuagao da midia, que estimulam o consumo imediato
com base na constante renovacgao de colecdes e tendéncias. Essa dindmica reforca

uma mentalidade de consumo continuo e insaciavel:

Atualmente o consumo por impulso esta cada vez mais presente
nos atos de compras dos consumidores e essa ag¢ao criou um ciclo
vicioso na sociedade. Somos forgados a comprar mais todos os
dias, produtos baratos que ndo tém durabilidade e qualidade,
tornando nossas vidas cheias de roupas e objetos descartaveis e
desnecessarios. (Mori, 2016, p. 37)

Entre os mecanismos que intensificam essa pratica estdo a obsolescéncia
programada, a publicidade agressiva e as estratégias de mercado que criam
necessidades artificiais. Promog¢des relampago, colegdes semanais e campanhas
digitais incentivam o descarte constante e a substituicdo imediata de pecas,
transformando a moda em um bem de curta duracdo. Nesse sentido, Penna (2012,
p. 34) afirma que “a competicado industrial, tendo como elementos catalisadores a
obsolescéncia programada e a propaganda que cria necessidades artificiais, gerou
— como um dos seus filhos mais feios — a sociedade do desperdicio.” Essa
sociedade se alimenta da logica de novidade permanente, onde possuir o “mais
recente” torna-se um imperativo social.

Conforme destaca Bauman (2008, p. 31):

A curta expectativa de vida de um produto na pratica e na utilidade
proclamada esta incluida na estratégia de marketing e no calculo
dos lucros: tende a ser pré-concebida, prescrita e instilada nas
praticas dos consumidores mediante a apoteose de novas ofertas
(de hoje) e a difamacéo das antigas (de ontem). Entre as maneiras
que o consumidor enfrenta a insatisfagao, a principal é descartar os
objetos que a causam. A sociedade de consumidores desvaloriza a
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durabilidade, igualando o “velho” a “defasado”, imbréprio para
continuar sendo utilizado e destinado a lata de lixo.

As consequéncias sociais e culturais desse fenémeno sdo igualmente
preocupantes. A descartabilidade passa a ser normalizada, criando um ciclo de
insatisfagcdo que conecta autoestima, pertencimento e consumo. O consumismo,
nesse cenario, € interpretado como um fator de progresso econémico, como
ressalta Penna (2012, p. 18), “o consumismo & visto como um comportamento que
conduz a um aumento da produgao e, consequentemente, ao progresso econémico
e a decorrente melhoria do bem-estar social.” Entretanto, a associacdo entre
consumo excessivo e bem-estar revela-se iluséria, uma vez que os custos sociais
e ambientais dessa légica se sobrepdem aos supostos beneficios econémicos.

Dessa forma, a cultura do consumo rapido e descartavel representa nao
apenas um modelo de mercado, mas uma mentalidade coletiva sustentada por
estimulos midiaticos e estratégias empresariais que promovem a efemeridade e o
desperdicio. Esse padrdo de comportamento cria impactos que ultrapassam o
campo social e cultural, refletindo-se diretamente nas questdes ambientais, que
serao analisadas no proximo capitulo.

3 IMPACTOS AMBIENTAIS E SOCIAIS DA INDUSTRIA DA MODA
3.1 PRINCIPAIS DANOS AMBIENTAIS

A industria da moda, embora associada a criatividade e a expresséao cultural,
€ uma das mais poluentes e socialmente impactantes do mundo. Seus efeitos
negativos ndo se limitam a fase de producdo, mas permeiam toda a cadeia
produtiva, desde a extracao ou cultivo de matérias-primas, até o descarte final das
pecas. A logica de consumo acelerado, incentivada pelo modelo do fast fashion,
agrava essa situagado ao promover uma produgdo em larga escala, que resulta em
altos niveis de desperdicio e contaminagao ambiental. Esse cenario reflete a
urgéncia de repensar a forma como o setor opera, considerando que o atual ritmo
de producgao e consumo € insustentavel a longo prazo:

A reflexdo que nas ultimas duas décadas vem ganhando espaco
nas pesquisas gira em torno do consumo absolutamente excessivo
e aparentemente infindavel de recursos naturais finitos e da falta de
cuidado e parcimbnia no uso dos recursos ndo renovaveis, ou ainda
nao totalmente renovaveis, como a agua, o solo, o petréleo, a fauna
e a flora (Berlim, 2016, p. 33).

Os danos ambientais provocados por essa industria sao diversos e
interligados, entre eles estdo o alto consumo de energia, o uso de substancias
téxicas, o desperdicio de agua e a geragao de residuos solidos. Esses danos geram
uma vasta gama de consequéncias, conforme destacam Fletcher e Grose (2011,
p. 13):
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O material usado na confeccéo de vestuario esta associado a todo
tipo de impacto sobre a sustentabilidade: mudangas climaticas;
efeitos adversos sobre a agua e seus ciclos; poluicdo quimica;
perda da biodiversidade; uso excessivo ou inadequado de recursos
nao renovaveis; geracao de residuos; efeitos negativos sobre a
saude humana; e efeitos sociais nocivos para as comunidades
produtoras.

A compreensao dos impactos ambientais gerados pela moda exige a analise
de toda sua cadeia produtiva, desde a extracao das matérias-primas até o descarte
final das pecas.

O primeiro grande impacto diz respeito ao consumo de energia e as
emissdes de carbono. Segundo Berlim (2016, p. 34), atualmente, a maior parte da
industria mundial utiliza energia proveniente da queima de combustiveis fosseis,
como petroleo, carvao mineral, gas natural e derivados, que resultam na emissao
de dioxido de carbono (CO2). Além disso, o transporte das matérias primas, tecidos
e produtos acabados entre diferentes paises contribui para para agravar esse
impacto ambiental, uma vez que a producdo e distribuicdo desses produtos
ocorrem de forma globalizada. A liberagao de CO2 como resultado do consumo de
energia intensifica a chamada pegada de carbono da industria téxtil, pois ele € um
dos principais gases do efeito estufa e é apontado como uma das causas do
aumento da temperatura do planeta. Portanto, € possivel perceber que a emissao
de carbono permeia toda a cadeia produtiva da moda, conforme demonstrado por
Berlim (2016, p. 34):

A emissao de gases do efeito estufa ocorre primeiramente no setor
da agricultura, no combustivel para os maquinarios utilizados, e
posteriormente no aquecimento das caldeiras de lavagem e
tingimento, assim como na lavagem e passadoria de téxteis, na
producdo e manufatura de fibras artificiais e sintéticas, na
transformacgédo de fibras em fio (fiacdo) e dos fios em tecidos
(tecelagem) e no transporte de todos os elementos e insumos da
cadeia — das matérias primas a distribuicdo das pecas para o
consumidor final.

Esse processo resulta em uma das maiores emissdes de gases do efeito
estufa entre os setores industriais, evidenciando o quanto a moda moderna ainda
necessita de um modelo energético sustentavel.

Outro fator de preocupacéo é o uso de substancias quimicas em diversas
etapas da producéao. O cultivo de fibras naturais, como o algodao, “que representa
90% de todas as fibras naturais utilizadas na industria téxtil” (Carvalhal, 2022, p.
170) consome grandes volumes de agua e faz uso intensivo de defensivos
agricolas e fertilizantes quimicos, contaminando o solo e os lengdis freaticos. Sendo
o algodao, segundo Fletcher e Grose (2011, p. 22), “responsavel por 16% do uso
de inseticidas no mundo — mais que qualquer outro cultivo isolado”.

Ja nas etapas industriais — como fiagdo, tecelagem, tingimento e
acabamento — sdo empregados alvejantes, corantes, solventes e outros produtos
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quimicos altamente poluentes. Quando descartados de forma inadequada, esses
residuos afetam ecossistemas inteiros e colocam em risco a saude de
trabalhadores e comunidades proximas as fabricas.

O consumo de agua e a geracao de efluentes também representam danos
expressivos. A industria téxtil esta entre as que mais consomem agua no mundo,
tanto para o cultivo do algodao, quanto para os processos de lavagem e tingimento
de tecidos. Essa dimens&do torna-se ainda mais clara diante dos dados
apresentados por Antunes (2023, p; 64):

Sabe-se que atualmente, 20% da contaminacao das aguas de toda
a atividade do planeta provém da industria da moda, diante do alto
uso de produtos quimicos (além do consumo altissimo de agua, que
atinge a marca de 387 bilhdes de litros por ano).

Além do desperdicio, ha o agravante da contaminac¢ao de recursos hidricos
pelo despejo de efluentes quimicos, muitas vezes sem tratamento. Os efluentes
sdo “todos os residuos liquidos ou gasosos produzidos por industrias ou por
esgotos domésticos urbanos langados no meio ambiente” (Berlim, 2016, p. 38).
Portanto, esses efluentes advindos da industria téxtil contém metais pesados,
corantes, alvejantes e outras substancias toxicas que comprometem a qualidade
da agua e ameagam a biodiversidade aquatica. Essa realidade torna evidente o
desequilibrio entre a producdo em larga escala e a conservagdo dos recursos
naturais, especialmente em regides que ja enfrentam escassez hidrica.

Outro aspecto de significativa relevancia ambiental é a geracao de residuos
soélidos, uma vez que o descarte massivo de sobras téxteis e pecas de vestuarios
representa uma das principais fontes de poluicdo urbana. Essa problematica
evidencia-se na reflexdo de Carvalhal (2022, p. 176):

Vocé ja parou para pensar para onde vao as roupas que sobram
das liquidacbes? Para onde vao aquelas que sao descartadas
porque nao estavam na cor “correta”, apresentavam “defeitos” de
fabricacdo ou nao foram feitas para durar? No fim da vida, muitas
dessas 80 bilhdes de pecas feitas por ano voltam para a natureza.
Quer dizer, vao geralmente para aterros sanitarios (e até para o
fundo do mar), infelizmente, nem sempre da forma mais apropriada.

De acordo com os dados levantados pelo SUSTEXMODA, em parceria com
a Loga Coleta Seletiva, por meio do projeto Residoémetro Téxtil, entre os anos 2017
e o inicio de 2020 foram coletadas, diariamente, na cidade de S&o Paulo,
aproximadamente 10 toneladas de roupas pés-consumo e mais de 36 toneladas de
residuos de corte. No ano de 2020, por outro lado, esses valores tiveram uma
reducao de 40% em 2020, em decorréncia de medidas de confinamento social
impostas pela pandemia da Covid-19. A partir de 2021, observou-se um aumento
significativo, registrando-se a coleta diaria de 20 toneladas de roupas pds-consumo
e 35 toneladas de residuos de corte. Na ultima atualizagdo do Residémetro Téxtil,
datada em 12 de setembro de 2025, foram reportadas 30.230 toneladas de roupas
pos-consumo e 67.980 toneladas de residuos de corte descartados diariamente.
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A dimensao desses numeros evidéncia que a industria da moda produz em
excesso, sem considerar uma gestao responsavel de seus residuos. Essa realidade
ganha contornos ainda mais alarmantes quando observada em escala global. Um
exemplo emblematico é o caso do Deserto do Atacama, no Chile, onde milhares de
pecas de vestuario, novas e usadas, muitas ainda em perfeitas condi¢gdes, sao
descartadas de forma irregular, formando extensas acumulagcbes de residuos
téxteis.

E igualmente necessario refletir sobre o tempo de decomposicéo das roupas
e dos residuos téxteis, considerando que cada tipo de fibra apresenta um periodo
distinto de degradacao. O poliéster, por exemplo, uma das fibras sintéticas mais
utilizadas na industria da moda, é derivado do petrdleo e, por ser um tipo de
plastico, pode levar séculos para se decompor completamente, contribuindo de
forma significativa para a acumulacao de residuos soélidos e a poluicdo ambiental.

Atualmente, a maior parte dos tecidos € composta por misturas de duas ou
mais fibras, o que torna o processo de decomposi¢ao ainda mais lento e complexo.
Aplicagdes, linhas e outros beneficiamentos também podem adiar a decomposicéo:

Entretelas (inclusive adesivos termocolantes), linhas de costura,
botdes e ziperes decompbem-se em velocidades diferentes, em
condicbes particulares e com efeitos distintos. Usar linhas e
etiquetas de poliéster ou entretela com adesivo sintético em uma
camisa de algodao inevitavelmente retarda a decomposicao
completa. Portanto, a biodegradacdo s6 é possivel quando
projetada e planejada de antemao, de modo que mesclas de fibras
e linhas ou aviamentos nao biodegradaveis sao evitados desde o
inicio. (Fletcher e Grose, 2011, p. 17)

Este cenario ilustra de forma concreta as consequéncias socioambientais do
consumismo e da légica de producao desenfreada, pautada pela obsolescéncia e
pelo descarte acelerado. A baixa taxa de reciclagem e a falta de incentivos a
reutilizacao reforcam a necessidade de repensar o ciclo de vida das roupas, desde
o design até o pos-consumo.

Dessa forma, observa-se que a cadeia produtiva da moda é marcada por um
ciclo continuo de desperdicio e poluicdo, em que cada etapa contribui para o
agravamento da crise ambiental global. A exploragdo intensiva de recursos
naturais, o descarte inadequado e a auséncia de politicas de controle configuram
um modelo de producéo insustentavel, que compromete o equilibrio ecoldgico e a
qualidade de vida das futuras geragdes.

3.2 PRINCIPAIS DANOS SOCIAIS

No campo social, os impactos da industria da moda sido igualmente
significativos. A busca incessante por redu¢ao de custos e aumento da produgao
tem levado diversas empresas a transferirem suas fabricas para paises em
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desenvolvimento. Nessas regides, a moda globalizada encontra terreno fértil para
sua expansao, apoiando-se em legislacbes trabalhistas frageis e em uma
fiscalizacao ineficiente, o que favorece a precarizagao das condi¢cdes de trabalho.

De acordo com Berlim (2016), além da fragilidade ou auséncia de
regulamentacdo trabalhista, os fatores econdmicos e estruturais também
favorecem essa transferéncia de atividades industriais nesses paises em
desenvolvimento. Destacam-se, por exemplo, os beneficios fiscais e tributarios,
além de incentivos a exportagao, nos paises onde se concentram as fabricas, e a
importagao, nos paises sede das grandes marcas de moda.

Estima-se que mais de um quarto da producéo global de roupas
hoje seja feita na China. O restante acaba se concentrando em
outros paises orientais, africanos e sul-americanos. Apesar de
todas as noticias ruins (de condi¢des de trabalho principalmente),
a moda ajuda no desenvolvimento de paises com uma economia
subdesenvolvida. Em Bangladesh por exemplo, 80% da pauta de
exportacao € de téxteis, de maneira que o pais vive em funcao da
moda (Carvalhal, 2022, p. 159).

Embora essa dindmica possa gerar empregos e movimentar economias
locais, ela também perpetua a dependéncia econémica e a vulnerabilidade social,
uma vez que o desenvolvimento se sustenta em condi¢des laborais degradantes.
O trabalho analogo a escravid&o ainda € uma pratica recorrente na cadeia da moda,
assim como o uso de mao de obra infantil. Nesse sentido, Carvalhal (2022, p. 152)
destaca que “estima-se que 170 milhdes de criangas sejam vitimas do trabalho
infantil no mundo, muitas delas trabalhando na cadeia produtiva da moda”.

Diversas denuncias expdem a realidade desses trabalhadores, marcada por
jornadas exaustivas, baixos salarios e auséncia de garantias minimas de
seguranca. Casos de costureiras que enviam bilhetes escondidos nas roupas
pedindo socorro ou denunciando trabalho escravo tornaram-se um simbolo dessa
crise silenciosa (Carvalhal, 2022).

O desabamento do edificio Rana Plaza, em 2013, em Bangladesh, que
vitimou mais de 1.100 trabalhadores da industria téxtil, € um exemplo emblematico
da fragilidade social que sustenta o modelo de produgdo de moda em massa. No
edificio de trés andares operavam diversas fabricas de roupas onde estima-se que
trabalhavam 3 mil pessoas.

O colapso aconteceu muito rapido, levando em poucos minutos a
vida de mais de mil pessoas e deixando outras 2,5 mil feridas. Nao
foi uma fatalidade, e sim o resultado de algo que ja vinha
acontecendo ha bastante tempo. Alguns meses antes, outras
centenas morreram em um incéndio ali mesmo e nada foi feito. No
total, foram 200 mil pessoas mortas, em trezentos acidentes em
fabricas como essa no século XXI (Carvalhal, 2022, p. 155).

Tais episodios revelam a face mais sombria de uma industria que, apesar de
vender imagem, glamour e modernidade, ainda se sustenta em praticas
exploratorias e desiguais.
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Os impactos sociais também se estendem a saude dos trabalhadores,
especialmente daqueles que atuam nas etapas iniciais da cadeia de produgao. Os
agricultores que cultivam o algodao relatam problemas de saude decorrentes da
exposicao a pesticidas de alto grau de toxicidade (Fletcher e Grose, 2011, p. 20).

Tais inseticidas tém alto nivel de toxicidade e causam efeitos
endocrinos e neuroldgicos cujos sintomas surgem a médio e longo
prazo apds a exposicdo. Como decorréncia da exposi¢ao crénica,
os sintomas incluem infertilidade, confusdo mental, fraqueza
muscular e depressao, existindo ainda a associagao ao aumento do
indice de suicidios nas regides onde sio utilizados e seus entornos
(Berlim, 2016, p 36).

Esses dados evidenciam que os danos sociais ndo se restringem as fabricas,
mas se estendem a toda a cadeia produtiva, desde o campo até o consumidor final.

Dessa forma, os danos sociais e ambientais revelam-se dimensdes
inseparaveis de um mesmo sistema produtivo. O modelo que degrada o meio
ambiente € o mesmo que explora a mao de obra humana, refor¢cando
desigualdades econémicas e comprometendo direitos fundamentais. A degradacéao
ambiental tende a afetar de forma mais intensa as populag¢des vulneraveis, que
dependem diretamente dos recursos naturais e estdo expostas as piores condi¢des
de trabalho.

Nesse sentido, discutir os impactos da moda é também abordar questbes de
justica social, ética e dignidade humana, uma vez que os custos ambientais e
sociais recaem desproporcionalmente sobre quem menos contribui para o
problema. Compreender tais impactos € fundamental para construir solugdes
juridicas e politicas que favoregam uma producdo ética e ambientalmente
responsavel.

4 DIREITO CONSTITUCIONAL AO MEIO AMBIENTE
4.1 O MEIO AMBIENTE COMO DIREITO FUNDAMENTAL

O artigo 225 da Constituicdo Federal (Brasil, 1988) estabelece que “todos
tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do
povo e essencial a sadia qualidade de vida”, impondo ao poder publico e a
coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras
geragdes. Esse dispositivo consagra o meio ambiente como direito fundamental,
reconhecendo sua relevancia ndo apenas para a sobrevivéncia humana, mas
também para o equilibrio do planeta.

O bem ambiental, fundamental, como declara a Carta
Constitucional, e porquanto vinculado a aspectos de evidente
importancia a vida, merece tutela tanto do Poder Publico como de
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toda a coletividade, tutela essa consistente num déver, e nao
somente em mera norma moral de conduta (Fiorillo, 2014, p. 51).

A Constituicao Federal de 1988, ao introduzir o artigo 225 (Brasil, 1988),
recepcionou e consolidou os conceitos ja estabelecidos pela Lei n° 6.938/81, que
instituiu a Politica Nacional do Meio Ambiente (Brasil, 1981). Essa lei representou
um marco inicial na sistematizacéo da protecido ambiental no Brasil, ao definir meio
ambiente, poluigao, degradacéo e estabelecer instrumentos de gestdo ambiental.
Ao incorporar esses fundamentos, a Carta Magna elevou o direito ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado a categoria de direito fundamental, reconhecendo-o
como condigdo indispensavel para a dignidade da pessoa humana e para o pleno
exercicio da cidadania. Dessa forma, a Constituicao de 1988 transformou principios
antes infraconstitucionais em mandamentos constitucionais, reforcando o carater
coletivo e intergeracional da protecdo ambiental.

‘O status de constitucionalizagcdo do direito ao meio ambiente
equilibrado, nesta senda, quando o eleva ao status de direito
fundamental, invoca o grau mais alto de tutela jurisdicional existente
no direito brasileiro, elegendo-o como uma decisao politica basica
em questdes de dignidade humana, condizente com as tendéncias
internacionais que emergiram na década de 70, periodo em que se
iniciou a formagado do direito ambiental (GOMES, 2015, apud
ANTUNES, 2023, p. 24).

Nesse contexto, o Direito Ambiental apresenta principios norteadores que
orientam a interpretagdo e a aplicagdo das normas ambientais. Dentre eles,
destaca-se aqui trés principios:

O principio do desenvolvimento sustentavel, que busca conciliar o progresso
econdmico e tecnologico com a protegcao dos recursos naturais e a justica social.
Tal principio se harmoniza diretamente com o artigo 225, ao reconhecer que o
desenvolvimento deve atender as necessidades do presente sem comprometer a
capacidade das futuras geragdes de suprirem as suas proprias.

Constata-se que os recursos ambientais ndo séo inesgotaveis,
tornando-se inadmissivel que as atividades econdmicas
desenvolvam-se alheias a este fato. Busca-se com isso a
coexisténcia harmdnica entre economia e meio ambiente. Permite-
se o desenvolvimento, mas de forma sustentavel, planejada, para
que os recursos hoje existentes ndo se esgotem ou tornem-se
inécuos (Fiorillo, 2014, p. 71).

Portanto, o conceito de desenvolvimento sustentavel parte da compreenséao
de que a protegdo ambiental e o desenvolvimento econémico ndo sdo objetivos
opostos, mas complementares. A preservacdo do meio ambiente ndo deve ser vista
como um obstaculo a livre iniciativa, principio que orienta as atividades econémicas,
mas como parte integrante dela. Tal entendimento encontra respaldo no artigo 170
da Constituicdo Federal (Brasil, 1988), que dispde que “a ordem econdmica,
fundada na valorizagdo do trabalho humano e na livre iniciativa, tem por fim
assegurar a todos existéncia digna, conforme os ditames da justica social,
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observados os seguintes principios”, entre eles, o inciso IV, que determina a defesa
do meio ambiente, inclusive por meio de tratamento diferenciado conforme o
impacto ambiental dos produtos, servicos e de seus processos produtivos.

Sabemos que a atividade econbmica, na maioria das vezes,
representa alguma degradacdo ambiental. Todavia, 0 que se
procura é minimiza-la, pois pensar de forma contraria significaria
dizer que nenhum empreendimento que venha a afetar o meio
ambiente podera ser instalado, e ndo é essa a concepgao
apreendida do texto. O correto é que as atividades sejam
desenvolvidas langando-se mao dos instrumentos existentes
adequados para a menor degradacao ambiental (Fiorillo, 2014, p.
81).

Outro principio essencial € o principio do poluidor-pagador, que impde
aquele que causa dano ambiental a obrigagao de arcar com os custos referentes a
reparacdo dos impactos decorrentes de suas atividades. No contexto do fast
fashion, esse principio assume especial relevancia, uma vez que o setor téxtil figura
entre 0s maiores responsaveis por indices significativos de poluigdo e geragao de
residuos, devendo, portanto, as empresas responder pelos danos ambientais que
provocam.

Conforme Fiorillo (2014, p. 82), o principio do poluidor-pagador possui duas
dimensdes de alcance: “a) busca evitar a ocorréncia de danos ambientais (carater
preventivo); e b) ocorrido o dano, visa a sua reparagao (carater repressivo)”. Tal
principio encontra respaldo no § 3° do artigo 225 da Constituicdo Federal (Brasil,
1988), que estabelece a responsabilidade penal e administrativa as condutas e
atividades lesivas ao meio ambiente, reforcando o dever de quem polui de reparar
e prevenir os danos ambientais causados.

Soma-se a esse o principio da prevencao, que visa evitar o dano antes que
ele ocorra, visto que muitos danos sao irreversiveis e irreparaveis. Nesse sentido,
observa-se que:

Incapaz de restabelecer, em igualdade de condigbes, uma situagcéo
idéntica a anterior, adota-se o principio da prevencao do dano ao
meio ambiente como sustentaculo do direito ambiental,
consubstanciando-se como seu objetivo fundamental (Fiorillo,
2014, p. 121).

A Constituicdo Federal incorporou expressamente este principio ao
estabelecer no caput do artigo 225 (Brasil, 1988), o dever do Poder Publico e da
coletividade de proteger e preservar o meio ambiente para as presentes e futuras
geragdes. Assim, o ordenamento juridico brasileiro assume carater proativo,
buscando antecipar-se as condutas potencialmente degradadoras, ao invés de
apenas reagir a elas.

Na industria da moda, tal principio impde a necessidade dos riscos
ambientais serem controlados e minimizados antes que causem danos efetivos.
Nesse sentido, politicas preventivas como o controle de processos produtivos, o
uso de tecnologias limpas, a avaliagao prévia de impactos ambientais e fiscalizagao
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efetiva sdo medidas indispensaveis para garantir que a busca por crescimento
econdmico nao comprometa o equilibrio ecoldgico.

O modelo de producdo do fast fashion, entretanto, se mostra incompativel
com esses principios e com o dever constitucional de preservagao do meio
ambiente. A logica da produgéo acelerada e do consumo descartavel estimula o
uso excessivo de recursos naturais, o consumo intensivo de energia e a geragao
de residuos téxteis em larga escala, contribuindo para a degradac¢éao do solo, da
agua e do ar. Dessa forma, o setor se distancia dos fundamentos da
sustentabilidade e das diretrizes constitucionais que exigem a protegdo ambiental
como condigao indispensavel para o desenvolvimento econémico.

4.2 OS OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL E A INDUSTRIA
DA MODA

No cenario internacional, a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU)
consolidou, por meio da Agenda 2030, um conjunto de diretrizes globais destinadas
a construcdo de um modelo de desenvolvimento que concilie crescimento
econdmico, justica social e protecdo ambiental. Essa agenda reune os 17 Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), que buscam orientar governos, empresas
e cidadaos na promogao de um futuro mais equilibrado e ético.

No contexto da industria da moda, especialmente no modelo produtivo do
fast fashion, tais objetivos assumem relevancia singular, uma vez que esse setor
figura entre os maiores consumidores de recursos naturais e geradores de poluigéo
em escala global. A producao acelerada, o consumo descartavel e as praticas
trabalhistas precarias tornam a moda um campo de tensdo entre o crescimento
econdmico e a responsabilidade socioambiental.

Dentre os ODS que mantém relagao mais direta com a atividade téxtil e com
o consumo de moda, destacam-se os ODS 12, 13, 6 e 8, os quais serao abordados
a seguir.

ODS 12 — Consumo e Produgdo Responsaveis: propdée a adogao de
padrdes sustentaveis ao longo de toda a cadeia produtiva, desde a extragédo de
matérias-primas até o descarte final. No caso da moda, isso implica a substituicao
de praticas que estimulam o consumo excessivo por estratégias que valorizem a
durabilidade, a reutilizacdo e a reciclagem das pecas. Além disso, exige-se
transparéncia das empresas quanto as suas praticas de produgéo, origem dos
materiais e condigdes de trabalho. A promoc¢ao da economia circular € um dos
pilares desse objetivo, buscando reduzir a geragdo de residuos e incentivar a
criacdo de novos modelos de negoécio, como o upcycling, o aluguel de roupas e o
reuso criativo de tecidos.

ODS 13 — Agao contra a Mudanga Global do Clima: enfatiza a necessidade
de reduzir as emissdes de gases de efeito estufa, investir em tecnologias de baixo
impacto e mitigar os danos ambientais causados pela atividade humana. A industria
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téxtil tem papel expressivo nesse contexto, considerando que grande parte de suas
etapas produtivas, desde o cultivo das fibras até o transporte das mercadorias,
resulta em poluigdo atmosférica e elevado consumo energético. A adeséo a
praticas de produg¢ao mais limpas, como o0 uso de energias renovaveis, o tratamento
de efluentes e a otimizagdo logistica, € fundamental para alinhar o setor aos
compromissos climaticos globais.

ODS 6 — Agua Potavel e Saneamento: também se mostra essencial a
discussao, visto que o setor téxtil € um dos maiores consumidores e poluidores de
agua no mundo. O processo de tingimento, lavagem e beneficiamento dos tecidos
envolve o uso intensivo de produtos quimicos, muitos deles altamente toxicos, que
acabam lancados em corpos hidricos sem tratamento adequado. Nesse sentido,
alcancar o ODS 6 significa promover o uso racional da agua, o tratamento dos
efluentes industriais e a substituigdo de substancias nocivas por alternativas
ambientalmente seguras, reduzindo o impacto sobre os ecossistemas aquaticos e
sobre as populagdes que dependem desses recursos.

ODS 8 — Trabalho Decente e Crescimento Econbmico: destaca a
importancia de garantir condi¢bes de trabalho dignas, seguras e justas, com
remuneragao adequada e respeito aos direitos humanos. O fast fashion, por sua
l6gica de redugdo de custos e aumento de produtividade, frequentemente esta
associado a exploragcdo da mao de obra, especialmente em paises em
desenvolvimento, onde ha fiscalizagcdo limitada e normas trabalhistas frageis.
Assim, o cumprimento do ODS 8 requer a erradicagao do trabalho analogo a
escraviddao, o estabelecimento de relacbes trabalhistas éticas e o incentivo a
cadeias produtivas transparentes e sustentaveis.

A efetivacdo dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel no setor da
moda exige, portanto, uma transformacao cultural e estrutural. Essa transformacao
envolve o comprometimento de diversos agentes sociais. Cabe as empresas a
adocao de praticas produtivas éticas e ambientalmente responsaveis, enquanto
aos consumidores compete o desenvolvimento de uma consciéncia critica que os
capacite a desempenhar papel ativo na construcdo de um mercado mais
sustentavel. A adogao de politicas publicas de incentivo, programas de certificagéo
e instrumentos de responsabilidade socioambiental sdo caminhos fundamentais
para que o setor avance rumo a um modelo de moda mais justa, circular e
sustentavel, em consonancia com os principios constitucionais da defesa do meio
ambiente e da dignidade da pessoa humana.

Como destaca a propria Organizacao das Nagbes Unidas (2015), “os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel sdo um apelo universal a agao para
acabar com a pobreza, proteger o planeta e garantir que todas as pessoas
desfrutem de paz e prosperidade até 2030”, reforcando que a sustentabilidade deve
ser compreendida como um compromisso coletivo e intergeracional.

5 ALTERNATIVAS SUSTENTAVEIS NA MODA
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5.1 SLOW FASHION, MODA CIRCULAR E UPCYCLING

A busca por alternativas sustentaveis na moda tem se mostrado essencial
diante dos impactos ambientais e sociais provocados pelo modelo de producao
acelerado e descartavel do fast fashion. Entretanto, essa transformagao nao requer
o abandono da moda enquanto forma de expressao, mas sim uma mudanga na
maneira como se produz, consome e se relaciona com as roupas. O desafio esta
em romper com a logica linear de produg¢do, consumo e descarte e construir um
sistema em que o ciclo de vida das pecas se torne circular e continuo, reduzindo
danos ambientais e valorizando o trabalho humano.

Nos ultimos anos, observa-se um crescimento na consciéncia critica dos
consumidores em relacdo aos impactos sociais e ambientais da industria da moda.
Tragédias como o desabamento do edificio Rana Plaza, em Bangladesh, que expds
as condigdes precarias de trabalho nas fabricas de grandes marcas, e imagens
alarmantes do Deserto do Atacama coberto por toneladas de roupas descartadas,
despertaram a atencédo global para os efeitos do consumo desenfreado e da
producdo em massa. Diante desse cenario, muitos consumidores passaram a
questionar a origem de suas roupas, buscando compreender como, por quem e em
quais condig¢des elas sao produzidas. Como observa Mori (2016, p. 20), “uma vez
que o consumidor sabe da procedéncia da producao desse produto ele muda seus
atos e sua visao sobre ele”. Essa mudanga de percepgao representa um passo
importante rumo a um consumo mais consciente e responsavel, no qual a moda é
vista ndo apenas como expressao estética, mas também como uma ferramenta de
transformacgao social e ambiental.

Uma das principais vertentes dessa transi¢ao é o slow fashion, movimento
que propde uma producido mais consciente, ética e duradoura, em contraposicao a
velocidade e ao volume da moda industrializada. Trata-se de um modelo que
valoriza o tempo de criagdo, a qualidade dos materiais e o respeito as pessoas
envolvidas no processo produtivo, priorizando a sustentabilidade em todas as
etapas. De acordo com Antunes (2023, p. 45):

Essa abordagem lenta de producdo consiste em um processo
revolucionario no mundo contemporaneo, onde se leva mais tempo
para se atingir um padrao de qualidade mais elevado e fundado em
principios éticos e criativos que dao valor ao produto, contemplando
ainda uma conexao com o0 meio ambiente.

O slow fashion estimula a redugdo do consumo impulsivo e o
reconhecimento do valor simbdlico e afetivo das roupas, incentivando o consumidor
a fazer escolhas mais conscientes e duradouras. Como aponta Carvalhal (2022, p.
35), viver de forma sustentavel nao significa abrir méo do prazer ou da estética,
mas compreender que “sera preciso gerar mais do que destruimos para viver. Isso
valera para a alimentagao, o lazer, as roupas... Até para o funcionamento das
organizagdes.” Assim, 0 consumo responsavel torna-se um ato de coeréncia entre
valores pessoais e impactos coletivos.
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Outra perspectiva fundamental é a da moda circular, baseada na ideia de
que os produtos e materiais devem permanecer em uso pelo maior tempo possivel,
reduzindo o desperdicio e fechando o ciclo produtivo. Esse conceito propde a
substituicdo do modelo linear de ‘extrair, produzir e descartar por um ciclo
regenerativo, no qual cada etapa € planejada para evitar o descarte e promover o
reaproveitamento. Nesse sentido, Fletcher e Grose (2011, p. 12) observam que
“substituir materiais leva a beneficios percebidos com razoavel rapidez, que séo
incorporados aos produtos em poucos meses e que logo se manifestam nos
volumes de venda”, o que demonstra que praticas sustentaveis também podem
gerar retornos econdmicos e de imagem para as marcas.

A moda circular incentiva o uso de tecidos reciclados, biodegradaveis e de
menor impacto ambiental, além de valorizar o reparo, a revenda e a troca de roupas,
prolongando sua vida util. Essa logica esta diretamente ligada ao crescimento dos
brechdés e plataformas de revenda, que desafiam o estigma associado as roupas
de segunda m&o. Apesar do preconceito ainda existente uma vez que “a roupa de
segunda mao e seus pontos de venda sao tidos por muitos como algo negativo,
‘coisa de pobre” (Berlim, 2016, p. 138), observa-se uma mudanga cultural
significativa: “os frequentadores de brechds [...] gostam de roupas, de garimpa-las,
de achar uma pega linda entre outras nem tanto, gostam de se deixar contaminar
por diferentes histérias” (Berlim, 2016, p. 138). Essa pratica ndo apenas reduz o
descarte téxtil, como também resgata o valor emocional e histérico das roupas.

Dentro dessa mesma ldgica de reaproveitamento, o upcycling surge como
uma pratica criativa e transformadora. Diferentemente da reciclagem tradicional,
que envolve a destruigao do produto para a geragao de uma nova matéria-prima, o
upcycling busca reaproveitar diretamente materiais e pegas descartadas,
conferindo-lhes novo valor estético e funcional. Como define Berlim (2016, p. 137):

Diferentemente do processo de reciclagem, em que se usa energia
(seja de qualquer fonte) para destruir o produto e transforma-lo em
matéria-prima para algo novo, o upcycling transforma produtos
inuteis e descartaveis em novos materiais ou pegas de maior valor,
uso ou qualidade.

O upcycling permite ndo apenas a redugédo de residuos, mas também o
estimulo a criatividade e a individualidade na moda, transformando pecas obsoletas
em novas expressoes de estilo e identidade. Na esfera dos téxteis, essa pratica tem
se consolidado como alternativa concreta a logica de descarte, visto que “as
possibilidades de reducdo e reutilizagdo de roupas, toalhas, lencdis, colchas,
cobertores e outros n&o s&o apenas possiveis, como uma expressao crescente da
realidade contemporanea” (Berlim, 2016, p. 136).

Portanto, o slow fashion, a moda circular e o upcycling representam trés
dimensdes complementares de um mesmo propdsito: repensar a moda de forma
ética, criativa e sustentavel. Essas praticas demonstram que é possivel continuar
utilizando a moda como meio de expressao e identidade, desde que se adote uma
postura critica e consciente diante do consumo. O futuro sustentavel da moda
depende, assim, da integracéo entre estética, responsabilidade e permanéncia, em
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um ciclo fechado que valorize a vida util das pecas e reduza os impactos ambientais
e sociais de sua produgao.

5.2 PROPOSTAS JURIDICAS E POLITICAS PUBLICAS

As politicas publicas consistem em um conjunto de agdes e instrumentos
elaborados pelo Estado para atender as demandas coletivas e garantir a efetividade
dos direitos fundamentais previstos na Constituicado Federal. No campo ambiental,
elas se apresentam como ferramentas essenciais para concretizar o direito ao meio
ambiente ecologicamente equilibrado, previsto no artigo 225 da Carta Magna. Por
meio delas, o poder publico pode implementar medidas preventivas, educativas,
regulatorias e fiscais voltadas a sustentabilidade. No contexto da industria da moda,
as politicas publicas podem atuar na redugcdo dos impactos socioambientais,
estimulando a producao responsavel, a reciclagem téxtil, o reuso de materiais e o
incentivo a inovagao tecnologica sustentavel.

Nesse cenario, o papel do Direito € essencial, uma vez que pode prover
mecanismos juridicos e econdmicos para que as politicas publicas obtenham éxito
em atender as demandas coletivas e assegurar a concretizagdo dos direitos
fundamentais. Quando se trata de um setor da industria, como a moda, o Direito
pode servir-se da regulagao fiscal como um mecanismo juridico e econdmico
estratégico, utilizando a tributacdo para induzir mudangas de comportamento e
atrair a atencao das empresas.

Nessa mesma linha Schoueri (2022, p. 420) defende que as questdes fiscais
e ambientais devem ser discutidas em um debate conectado, considerando fatores
como a irreversibilidade dos danos ambientais, seu carater global e as dificuldades
de mensuracio dos custos e beneficios futuros. Diante desses desafios, o autor
reforga que as metas constitucionais ambientais implicam uma atuagao positiva do
Estado, que pode se dar por incentivos e desincentivos de toda ordem, inclusive os
tributarios.

A extrafiscalidade tributaria representa um dos mais relevantes instrumentos
de intervengao do Estado na ordem econdmica e social. Por meio dela, € possivel
direcionar comportamentos, estimular praticas sustentaveis e desestimular
condutas prejudiciais ao meio ambiente e a coletividade. Como ressaltado por
Nogueira (1999, p. 184) “o imposto deixa de ser conceituado como exclusivamente
destinado a cobrir as necessidades financeiras do Estado” e passa a exercer o
papel de regulador econdémico e social, constituindo um mecanismo de indugao de
politicas publicas e de concretizagdo de objetivos constitucionais.

Dessa forma, a utilizagdo de instrumentos tributarios extrafiscais pode ser
compreendida como uma proposta juridica eficaz para promover transformagdes
na industria da moda, especialmente por se tratar de um setor caracterizado por
alto consumo de recursos naturais, intensiva geragao de residuos e por impactos
ambientais significativos em toda a cadeia de produgcdo. Conforme Rodrigues
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(2005) seria mais benéfico, em vez de criar um novo tributo, utilizar a
extrafiscalidade, tendo como base os impostos ja existentes, desenvolvendo
mecanismos que permitam conciliar a arrecadagao com uma finalidade ambiental.

Assim, a extrafiscalidade ambiental busca provocar uma mudanga de
comportamento, estimulando condutas que criem consciéncia ambiental e
contribuam para a implantagcdo de um padréao de produgédo e consumo mais
sustentavel.

Tais medidas podem se materializar por meio de incentivos fiscais, como
isengdes ou reducdes tributarias para empresas que adotem praticas sustentaveis
em sua cadeia produtiva, ou ainda por desincentivos fiscais, com majoragao de
aliquotas incidentes sobre atividades poluentes. Nesse sentido, Rodrigues (2005)
observa que, como instrumento da extrafiscalidade é possivel utilizarmos do
Imposto sobre Produtos Industrializados (IP1), que esta previsto no art. 153, § 3° da
Constituicdo Federal (Brasil,1988), devido ao seu principio da seletividade,
conforme destaca Rodigues (2005, p. 243):

Assim, nada mais justo, legitimo e legal que os produtos
industrializados que sejam ecologicamente corretos paguem
progressivamente (v.g., de acordo com o0 grau de poluigdo
produzida) menos imposto do que outros produtos que ndo tenham
essa mesma preocupagao ecoldgica.

Utilizar dessa forma o tributo levara, sem duvida, a construgao de
uma nova mentalidade no fabricante, que sera estimulado a usar
tecnologias limpas, corrigindo a poluicdo na fonte [...], tendo em
vista o fato de que o custo de se fazer um produto ecologicamente
correto sera compensado por uma isencao ou drastica reducéo do
IPI.

Diante dos desafios ambientais que caracterizam a industria da moda, a
extrafiscalidade ambiental pode atuar como um instrumento de reorientacao das
praticas empresariais, induzindo as empresas a adotarem modelos produtivos
circulares, tecnologias menos poluentes e politicas de reaproveitamento de
materiais.

Além de seus efeitos econdmicos, tais medidas teriam um impacto simbdlico
e educativo, incentivando a construgdo de uma nova mentalidade produtiva e
reforcando o papel do Estado como indutor de politicas publicas voltadas a
sustentabilidade. Nesse sentido, Antunes (2023, p. 18) defende que:

E necessario, portanto, que as empresas que produzem a moda
que atinge as grandes massas compreendam a extensdo dos
danos ambientais causados por sua produgcdo, bem como
visualizem como a tributacdo poderia induzir comportamentos
positivos e trazer vantagens significativas enquanto uma
ferramenta de viabilizacdo da sustentabilidade.

Dessa forma, a extrafiscalidade ambiental se apresenta como um caminho
viavel para a conciliagdo entre desenvolvimento econémico e preservagéo
ambiental, refletindo o principio do desenvolvimento sustentavel previsto na
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Constituicao Federal e nas diretrizes internacionais da Agenda 2030 da ONU. Sua
aplicagao na industria da moda demonstra que o Estado pode exercer um papel
ativo na promogao de praticas empresariais responsaveis, estimulando a inovagao
e a adogao de tecnologias limpas. Assim, por meio da tributagdo ambiental, é
possivel ndo apenas restringir condutas nocivas, mas também estimular novas
formas de produzir e consumir moda, capazes de integrar a expressao cultural e
estética do vestir a consciéncia ecologica e social. Em ultima analise, a
extrafiscalidade assume fungédo educativa e transformadora, contribuindo para a
construgdo de uma economia mais ética, sustentavel e comprometida com as
futuras geracoes.

CONSIDERAGOES FINAIS

A presente pesquisa teve como proposito analisar a influéncia da midia e
das redes sociais sobre o consumo de moda e suas repercussdes ambientais,
buscando compreender de que forma esse fendmeno se relaciona com o direito
constitucional ao meio ambiente ecologicamente equilibrado. A partir da
investigacao realizada, foi possivel constatar que os objetivos propostos foram
alcancados, uma vez que se evidenciou a estreita conexao entre o poder midiatico,
o estimulo ao consumismo e os impactos socioambientais gerados pela industria
da moda.

Observou-se que a midia, ao ditar tendéncias e promover o ideal de
consumo rapido e constante, reforga praticas insustentaveis que alimentam o
modelo de producao do fast fashion. Essa dindmica, sustentada por estratégias de
marketing e pelo papel dos influenciadores digitais, contribui para o aumento da
exploracédo de recursos naturais, da poluicdo e da geragcdo de residuos,
comprometendo diretamente o equilibrio ambiental e os direitos das futuras
geracgoes.

No campo juridico, verificou-se que o Fashion Law surge como uma area
relevante e em expansao, capaz de dialogar com principios constitucionais e
ambientais. A pesquisa também demonstrou que instrumentos como a tributagao
ambiental e politicas publicas voltadas a sustentabilidade podem funcionar como
mecanismos eficazes para induzir comportamentos empresariais € de consumo
mais responsaveis, promovendo o alinhamento entre desenvolvimento econémico
e preservacao ambiental.

Em sintese, conclui-se que repensar o papel da midia, das empresas e do
proprio consumidor € imprescindivel para que o direito ao meio ambiente
equilibrado seja efetivamente garantido. A conscientizagao social, aliada a atuagao
estatal e a responsabilidade corporativa, constitui o caminho mais promissor para
uma moda ética, sustentavel e compativel com os valores constitucionais de
dignidade humana e preservagao ambiental.
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