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Este trabalho busca estabelecer similitudes sobre o jornalismo audiovisual e as
agdes de comunicacgao institucional da antiga Eletrobras, que agora passa a se chamar Axia
Energia. Para tanto, traz uma revisao bibliografica das Teorias do Jornalismo e utiliza como
metodologia a AMA — Analise da Materialidade do Audiovisual, que propde investigar o
objeto em sua totalidade, articulando texto, som, imagem, tempo e edi¢gao (Coutinho, 2016).

Como ponto de partida buscamos a conceituacdo de Otto Groth (2011),
compreendendo que o jornalismo esta fincado na ciéncia jornalistica a partir dos seguintes
valores: periodicidade, universalidade, atualidade e publicidade. Esse conceito da “Ciéncia
Jornalistica” tenta dar conta do jornalismo e suas aplicagoes.

Ocorre que hoje o “fazer jornalistico”, ou aquilo que busca se aproximar para
angariar credibilidade, esta além das redagbes, presente também nos setores de
comunicagao institucionais, em que jornalistas assumem caracteristicas semelhantes
aquelas visualizadas em organizagfes jornalisticas, no que se refere a pratica, a rotina

produtiva e aos critérios de noticiabilidade propostos por Traquina (2008).

' Trabalho submetido ao Encontro Regional Sudeste 2022 de Ensino de Jornalismo - GT Pesquisa na Graduac3o.
2 Graduando em Comunicagdo Social - Jornalismo, gabrielcezar@ufrrj.br.

3 Orientadora do resumo. Professora na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ) e no Programa de
Pés-Graduagdo em Midia e Cotidiano da Universidade Federal Fluminense (PPGMC - UFF),
goulartdeandrade@ufrrj.br.
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Além do uso de estratégias como o storytelling, esse campo profissional tem se

consolidado com base no entendimento de contextos, a fim de produzir comunica¢gées mais
assertivas. E nesse processo que o audiovisual surge como um importante aliado, pois
permite alcangar o publico de maneira mais eficaz e envolvente, uma vez que torna-se um
dispositivo pedagdégico no saber (Laerte; Vizeu, 2019).

E nesse ensejo que as instituicdes se aproximam do Jornalismo na produgdo de
pecas institucionais audiovisuais. E essa similitude do video institucional com o noticiario
nao é a toa. Mata (2011) relembra que esse “sentimento de pertenga”, promovido pela
insercdo popular no telejornalismo local, contribui para compreender como os meios de
comunicagdo de massa conquistaram um papel de grande relevancia cultural e social na
sociedade contemporéanea.

Foi o que aconteceu durante a transmissdo ao vivo do produto audiovisual
institucional “Bem-vindos a AXIA Energia™, para apresentar a nova marca da Eletrobras. O
video, com duracdo de 2 minutos e 46 segundos, aborda como as regulagdes no setor
elétrico no Brasil e no mundo interferem na estratégia e no negdécio e que, portanto,
influenciaram na mudanca da marca. E possivel perceber que o material é fundamentado
em uma estrutura classica de uma matéria de TV?®, com cabega®, off’, povo-fala®, sonora®,
passagem' e encerramento™.

A exibicdo comega com uma “cabeca’, em que a apresentadora Renata Flores

‘chama” a matéria. Em seguida, entra um off que destaca as mudancas de habitos e a

4 O video foi exibido internamente durante pronunciamento do presidente da companhia, Ivan
Monteiro, aos profissionais no dia 24 de outubro de 2025.

® Refere-se a um produto jornalistico com elementos narrativos, Cf. Paternostro (2006).

® Refere-se a chamada feita pelo apresentador do estudio, antes do produto comecar, Cf. Paternostro

(20086).

" Refere-se ao texto narrado pelo reporter que cobre as imagens da peca audiovisual, Cf. Paternostro
(2006).

8 Refere-se a uma entrevista curta sobre um determinado assunto com pessoas, Cf. Paternostro
(2006).

® Refere-se a um depoimento de alguma fonte entrevistada que contribui para a pega audiovisual, Cf.
Paternostro (2006).

10 Refere-se a aparigéo do(a) reporter na pega audiovisual, Cf. Paternostro (2006).

" Refere-se a finalizag&o do produto com a presencga do(a) reporter, Cf. Paternostro (2006).
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adogao de novas tecnologias como fatores que estdo transformando o consumo de energia
em todo o mundo.

A matéria segue com um “povo-fala” com a comerciante Maiara Alves relatando sua
relagdo com o consumo de energia elétrica na sua rotina. A seguir, entra mais um “off” com
apresentacdo de dados do Ministério de Minas e Energia e da Empresa de Pesquisa
Energética (EPE) sobre a tendéncia do aumento do consumo de energia até 2034, além da
transicdo energética como fator significativo nos processos de transmissdo, geracao e
distribuicdo de energia no pais.

Apods isso, entra uma sonora com o vice-presidente de Comercializacdo e Solugdes
em Energia, Italo Freitas, que comenta sobre o mercado consumidor de energia e o perfil
dos clientes. Ele destaca que, em um futuro proximo, sera possivel comercializar energia
também para pequenos consumidores, além dos de médio e grande porte.

Em seguida, Thais Diniz, na figura de repérter, identificada como “Comunicagao”,
traz a tona as Medidas Provisorias 1300 e 1304 que direcionam o mercado para a abertura
total e modernizagao do setor elétrico. Ela apresenta a informagao de que a tendéncia é que
cada consumidor possa escolher de quem comprar energia que chega até suas casas. Para
concluir a fala, encerra com a seguinte pergunta: “Quando chegar esse momento, o que vai
influenciar o consumidor na decisao final?”.

A entrevista com Julio Alves, também comerciante, responde a pergunta da repoérter.
O entrevistado diz que a deciséo tera como peso o prego; o modelo sustentavel de negdcio,
em que o planeta ndo seja prejudicado; a qualidade do servico, utilizado como
exemplificacdo os servigos prestados pelas telefonias; e a confianca.

Na sequéncia, a entrevista com Maisa Ribeiro, identificada como dona de casa,
reforca que a confiangca é um fator essencial na hora da escolha. Ela também destaca a
importancia de optar por uma energia limpa e renovavel, que demonstre preocupagdo com
0 meio ambiente.

A seguir, temos outra sonora, dessa vez, com o vice-presidente de Regulagdo,
Institucional e Mercado, Rodrigo Limp. Ele afirma que a empresa atua de forma sustentavel,

com geracao de energia 100% renovavel, um diferencial importante em um mundo cada vez



[#ABE] B occere

Il EREJOR SUDESTE

Encontro Regional Sudeste Uniacademia
de Ensino de Jornalismo (Juiz de Fora, MG)

Jornalismo para um mundo em transigéo R,

)'l
i

mais voltado a sustentabilidade. Conclui destacando a importancia de adotar uma postura

inovadora e uma visdo de negocio voltada a oferecer solugbes cada vez mais
personalizadas aos consumidores finais de energia.

Por fim, a repdrter reaparece em cena e encerra destacando o principal objetivo da
empresa neste momento: colocar o cliente no centro das decisdes, oferecendo uma energia
renovavel, inteligente e conectada, para seguir na lideranga do setor elétrico. Ela finaliza a
matéria com assinatura e “devolve” a matéria para a apresentadora no estudio.

Ap0ds a breve analise foi possivel identificar a similitude da narrativa institucional com
os modos operandi do telejornalismo, promovendo aquilo que denomino aqui como
narrativas institucionais. Por exemplo, a combinagdo de texto e imagem, a repeticdo de
palavras para fixacdo, a técnica do povo-fala, a busca por dados oficiais reforgando a
apuracao jornalistica, a inclusdo de autoridades especialistas no assunto, entre outros. Por
fim, a recorréncia da palavra “nossa”, presente tanto na passagem da repérter quanto na
sonora do especialista, reforca a proposta desta pesquisa ao suscitar a reflexao sobre a

ideia de um “telejornal para chamar”. Ou, talvez, um noticiario para chamar de nosso?
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