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1.INTRODUCAO

A Chapada do Araripe se ergue como territdério simbdlico e narrativo do
Nordeste brasileiro, espaco onde a natureza e a cultura se fundem em uma teia
de sentidos e pertencimentos (Limaverde, 2017). E nesse cenario que a
comunicagao assume papel estruturante, ao articular o patriménio cultural, a
memoria coletiva e a identidade de um povo que se reconhece em suas
proprias histérias. A candidatura da Chapada do Araripe a Patrimbénio da
Humanidade, proposta junto a UNESCO, insere-se nesse contexto de
valorizagdo de um territério que ultrapassa a geografia e alcanga o campo da
imaginacgéo, da ancestralidade e da experiéncia sensivel.

Desde 2019, quando as primeiras acdes de mobilizagao foram organizadas por
instituicdes locais, entre elas a Fundagdo Casa Grande, o IPHAN e a



Universidade Regional do Cariri, iniciou-se um processo de consolidagdo de
narrativas que conferem a Chapada o estatuto de bem cultural misto (IPHAN;
Ceara; Urca, 2023). Essa construgao resulta de um percurso em que o povo do
Cariri transformou a oralidade em heranca, convertendo mitos, lendas e
praticas cotidianas em memoéria viva. A comunicagdo, nesse processo,
ultrapassa o instrumento técnico da publicidade e se configura como linguagem
de preservacéao e de resisténcia cultural.

O interesse pelo tema surgiu de vivéncias académicas e extensionistas ligadas
a producao audiovisual e a cultura popular, como o Festival OSGA e acdes
universitarias que aproximaram comunicagao, arte e territorio. Essas
experiéncias despertaram a necessidade de compreender como as narrativas
locais funcionam como instrumentos de valorizagao simbdlica, fortalecendo o
pertencimento e a identidade coletiva do povo caririense. Nesse sentido, o
trabalho tem por objetivo analisar como o storytelling contribui para a promogéo
da candidatura da Chapada do Araripe a Patriménio da Humanidade,
considerando sua relagdo com a cultura, a memoria e a identidade territorial,
bem como o papel do branding e das narrativas culturais na valorizagéo e
preservagao do patriménio local. No campo da comunicagdo, o storytelling
configura-se como estratégia simbodlica que aproxima sujeitos e lugares por
meio de narrativas emocionais e engajadoras (Carrilho; Markus, 2014).
Aplicado ao branding territorial, cria valor simbdlico que ultrapassa o produto e
se inscreve na experiéncia humana (Kotler; Keller, 2013). Na Chapada do
Araripe, o storytelling atua como instrumento de visibilidade e legitimidade
cultural, traduzindo em narrativa as aguas, montanhas e expressdes artisticas
que compdem o patrimdnio do territério.

O problema que orienta esta pesquisa formula-se na seguinte questao: como o
uso de narrativas como estratégia de storytelling tem contribuido para fortalecer
a identidade territorial e promover a candidatura da Chapada do Araripe a
Patrimbénio da Humanidade pela UNESCO? A |justificativa para o estudo
repousa na compreensao de que as narrativas constituem instrumentos de
mediacao cultural e politica, capazes de transformar percepg¢des e consolidar
identidades. A Chapada do Araripe, ao ser representada por meio de histérias e
simbolos, afirma-se como espacgo de resisténcia e de reconhecimento, em que
a cultura se converte em linguagem de pertencimento e de projecao
internacional. O estudo pretende, portanto, analisar como o storytelling atua
como estratégia de branding e de mobilizagao social, valorizando a memoria, a
diversidade e a singularidade do territorio. A relevancia académica deste



trabalho situa-se na intersecdo entre comunicagcdo, cultura e patrimdnio,
campos que, articulados, permitem compreender o poder das narrativas como
pratica de valorizagdo simbolica. Ao investigar a construgdo discursiva da
candidatura da Chapada do Araripe, a pesquisa insere-se em um debate
contemporaneo sobre o papel da comunicacdo na formacao de identidades
coletivas e na gestdo da memoria social. Nesse sentido, compreender as
tramas narrativas que sustentam o processo de candidatura € compreender,
igualmente, o modo como um territorio se reconhece e se narra ao mundo.

2. METODOLOGIA

O estudo situa-se na interface entre comunicacido, cultura e patrimonio,
adotando o método hipotético-dedutivo, conforme as orientagdes de Gil (2019),
uma vez que parte de uma problematica geral sobre o papel do branding
narrativo na valorizagdo territorial para interpretar, de forma sistematica, as
evidéncias empiricas observadas. A pesquisa assume abordagem qualitativa e
carater explicativo, fundamentada na concepcdo de Minayo (2012) sobre a
compreensao dos significados culturais que estruturam as praticas sociais.
Foram aplicados os métodos historico e observacional, o primeiro voltado a
analise da formacdo da identidade cultural e da trajetéria da candidatura da
Chapada do Araripe, e 0 segundo a observacédo direta das expressdes e
manifestagcbes narrativas presentes no territério. A pesquisa bibliografica
contemplou publicagdes entre 2010 e 2024, localizadas nas bases SciELO,
CAPES Periddicos e Google Académico, considerando obras em portugués e
inglés que discutem storytelling, branding territorial e patriménio cultural. Foram
incluidos textos disponiveis integralmente e diretamente relacionados a
tematica, e excluidos os duplicados ou de carater puramente mercadolégico. A
selecao resultou em 22 estudos analisados para construcdo do referencial
tedrico. A pesquisa documental, desenvolvida entre fevereiro e abril de 2025,
abrangeu relatérios e registros oficiais do IPHAN (2008; 2023), da UNESCO
(2024) e da Fundacao Casa Grande, que orientam as diretrizes de valorizagdo
patrimonial da Chapada do Araripe. Ja a pesquisa de campo, realizada entre
janeiro e julho de 2025, compreendeu observacio direta em eventos e espagos
culturais, entrevistas semiestruturadas com mestres da cultura e agentes
institucionais envolvidos na candidatura, e registro audiovisual das paisagens
simbdlicas do territério. Como produto complementar, desenvolveu-se um
video-manifesto, resultado da captacao e edicdo de imagens e depoimentos,



com o objetivo de fortalecer a comunicagdo publica e o reconhecimento
simbdlico da Chapada do Araripe.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A anadlise das estratégias narrativas presentes na candidatura da Chapada do
Araripe @ UNESCO evidencia que o storytelling se consolidou como eixo
condutor da comunicacgao territorial. O territério, estendido pelos estados do
Ceara, Pernambuco e Piaui, possui uma densidade cultural que se traduz em
oralidades, rituais e simbolos transmitidos de geragdo em geracao (Limaverde,
2017). Esse acervo imaterial sustenta a nogdo de “Santuario do Nordeste”,
expressao utilizada por pesquisadores da regido para caracterizar o Cariri-
Araripe como espacgo sagrado de produgao simbalica.

A partir dessa herancga, o storytelling torna-se linguagem de preservagao e de
identidade. Conforme Xavier (2015), contar histérias € uma técnica e uma arte
simultaneamente, capaz de construir sentido e emocido. Ao aplicar essa
concepgdao a comunicagdo publica da Chapada, as narrativas locais
transformam-se em ferramentas de sensibilizacdo e engajamento, aproximando
O publico da causa patrimonial. Carrilho e Markus (2014) afirmam que o
storytelling, quando associado ao branding, fortalece a percepgao de
pertencimento e legitima o discurso de identidade coletiva, 0 que se confirma
no caso da Chapada.

Nos materiais institucionais e campanhas de divulgagao observados, o discurso
narrativo destaca a singularidade do territério, a ancestralidade dos povos e as
praticas culturais que o definem. O processo de candidatura valoriza nao
apenas o patriménio natural, mas as expressdes humanas que o sustentam, a
oralidade dos mestres, a musicalidade, os rituais, as festas e os modos de vida
que configuram o Cariri. Essa integragdo entre natureza e cultura € o que
fundamenta a classificacdo da Chapada como “bem misto”, de natureza e
cultura entrelagadas (IPHAN; Ceara; Urca, 2023).

Os resultados da pesquisa de campo e da observacao direta apontam que o
branding narrativo opera em dois niveis: o simbdlico e o politico. No plano
simbdlico, estrutura-se um imaginario coletivo que traduz a Chapada como
espaco de memoria e resisténcia. No plano politico, o discurso comunicacional
promove visibilidade e legitimagao, articulando instituicoes, artistas, gestores e
comunidades em torno de um mesmo propodsito. Essa convergéncia confirma a



hipotese de que o branding narrativo fortalece a identidade territorial, ao
associar emoc¢ao, tradicdo e pertencimento a estratégia de comunicagéo
publica.

O video-manifesto, produto complementar do estudo, atua como instrumento
de sintese dessa narrativa. A linguagem audiovisual integra depoimentos,
paisagens e expressdes culturais, transformando a experiéncia local em
mensagem universal. O resultado ndo é apenas uma peg¢a de comunicacgao,
mas um registro sensivel do territério narrado por quem o habita. A Chapada,
assim, deixa de ser apenas um espacgo geografico e passa a representar uma
metafora de continuidade entre natureza, cultura e memoaria.

O storytelling e o branding territorial, portanto, revelam-se dimensdes
interdependentes. O primeiro confere emogao e sentido, o segundo estrutura o
reconhecimento e a proje¢cdo publica. Essa combinagdo produz o efeito de
pertencimento coletivo e legitima a candidatura como acdo de afirmacao
cultural. A comunicagao se consolida como mediadora entre o local e o global,
transformando narrativas comunitarias em patriménios compartilhados pela
humanidade.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A candidatura da Chapada do Araripe a Patriménio da Humanidade reafirma o
poder das narrativas culturais como linguagem de preservagcdo e
reconhecimento. O estudo demonstrou que o storytelling e o branding territorial
atuam como instrumentos de valorizacdo simbdlica e de fortalecimento
identitario, permitindo compreender a Chapada ndo apenas como territério
fisico, mas como espaco de memodria e continuidade histérica. As historias,
contadas por seus proprios habitantes, transformam-se em expressdo de
pertencimento e resisténcia, revelando que a comunicacido, quando orientada
pela emocgao e pela ancestralidade, constitui 0 caminho para a projecéo publica
de um territério que se narra ao mundo.
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