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RESUMO

Este artigo procura identificar como anda a demanda de vinho em Petrolina-PE e Juazeiro-BA a partir
de informagdes dadas por lojas especializadas de revenda de vinhos existentes nesses locais em 2020
a 2025, provavelmente em decorréncia da induastria do vinho, instalada a mais de trinta anos, no Vale
do Sao Francisco (VSF). Essa pesquisa exploratdria, trata de uma visao preliminar, que serda embasada
em visitas técnicas e levantamento direto a partir de questoes sobre a demanda de vinhos nessas re-
vendas, por diferentes tipos de consumidores. O levantamento de 2020 ja foi realizado e os dados
foram publicados, agora sera verificado o que vem ocorrendo apds decorrido cinco anos primeiro
levantamento.

Palavras-chave: revenda de vinho ; distribuidor de vinho ; consumidor de vinho.

Abstract

This article aims to access the current state of wine demand in Petrolina (Pernambuco) and Juazeiro
(Bahia), drawing on data provided by specialized wine retailers operating in these cities between 2020
and 2025. The information reflects the influence of the wine industry, which has been active in the
Sao Francisco Valley (VSF) for over three decades. As an exploratory study, this research offers a
preliminary overview that will be complemented by technical visits and direct surveys, focusing on
consumer demand patterns across different customer profiles. The initial survey, conducted in 2020,
has already been completed and published. This article now turns to the developments observed five
years later, providing a comparative perspective on the evolution of wine consumption in the region.

Keywords: wine market; wine purchasing behavior; wine consumers.:
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1 INTRODUCAO

A fabricagao de vinho finos no Vale do Submédio Sao Francisco data da segunda metade dos
anos oitenta, época em que surgiu as primeiras unidades industriais. Essas unidades contaram com
expressivo apoio da Sudene, do Banco de Nordeste através do seu Fundo de desenvolvimento regio-
nal e dos governos dos estados de Pernambuco e da Bahia, principalmente nas obras de infraestrutura
incluindo estradas, melhoria do aeroporto, telecomunicacdes e de pesquisa agropecudria e desenvol-
vimento. A criacdo da Escola do Vinho no Instituto Federal de Petrolina para formacao de endlogos,
¢ um exemplo marcante desse apoio oficial. Evidente que o sertanejo nordestino nao tinha habito de
consumir vinho, em especial o seco. A bebida alcoodlica comum ainda ¢ a cerveja e cachaga de cana
de actlicar e, em menor percentual, vinho de mesa tinto suave. Contudo, decorrido mais de 30 anos de
producao de vinho nessa regiao, a populacao de classe alta, média, média-baixa das cidades de Pe-
trolina-PE e Juazeiro-BA, comecam a demandar mais vinho, devido a influéncia da instalagdao da
industria do vinho na regido. Esse aumento de consumo ¢ visivel pelo crescimento de revendas espe-
cializadas que vém se instalando nessas cidades. Essa pesquisa exploratéria identifica esse processo
de mudanga de habito, a partir de informacdes dessas revendas de vinho que foram e vém sendo
instaladas. Posteriormente pretende-se realizar um levantamento diretamente com os consumidores
residentes nessas cidades e cidades vizinhas.

1.1 Objetivos
1.1.1 Geral

Verificar a evolugdo da demanda de vinho em Petrolina-PE e Juazeiro-BA a partir de infor-

macoes dadas por lojas especializadas de revenda de vinhos existentes nesses locais em 2020

a 2025
1.1.2 Especificos

1) Verificar o funcionamento das revendas de vinho em Petrolina-PE e Juazeiro-BA para en-
tender as estratégias de mercado que sdao adotadas por essas unidades no periodo a ser anali-
sado.

i1) Levantar e registrar os efeitos de intercorréncias que ocorreram no periodo (2020-2025),
sobre o comportamento dessas revendas de vinhos nas cidades referidas.

iii) Pretende-se contribuir com mais informagdes para subsidiar a formulacao de politicas

publicas para esse segmento das revendas nessas cidades.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Os varejistas de Cash & Carry (Atacarejos), sao os que mais vém crescendo no pais (SE-
BRAE, 2025). Atendem consumidores com os mesmos pregos do atacado, e ndo apenas comerciantes
ou pequenas empresas. O cliente escolhe o produto na prateleira, que esta armazenado em embalagem
institucional, paga e leva, evita custos que seriam agregados ao pre¢o do produto, quando ha neces-
sidade da loja, manter vendedores, transporte e outros servigos. As grandes plataformas de distribui-
¢do vém aderindo a esse sistema, ja existem mais de 430 grandes lojas dessas no pais vendendo vinho,
produto que tem altas elasticidades preco e renda. Este canal é promissor, ndo podendo ser desconsi-
derado pelo setor vinicola e que estd se mostrando aberto a produtos de maior valor agregado, como
¢ o caso do vinho.

Estudos da EMBRAPA (2025) registram aumento recente do consumo per capita de vinho
e derivados no Brasil, o pais saiu em 2019 de 1,8 litros para 2,7 litros em 2024. Segundo pesquisa
realizada, sobre decisdo de consumo de vinho em Recife-PE, em decorréncia dos atributos do produto
(DINIZ, N., ALMEIDA, S., SALAZAR,V. , SOUZA, A. G. de 2017), chegou-se a preco, marca,
teor alcoolico e rotulo frontal atraente, como importantes, mas as variedades da uva, pais de origem
do vinho, harmonizagdo com alimentos e, as informag¢des no rétulo traseiro, também sdo apontados
como importantes atributos quando da op¢ao de compra.

Os principais interlocutores entre a industria de vinho e o consumidor sdo os canais de venda,
que definem em ultima instancia o que os consumidores irdo comprar. A maioria desses canais apre-
sentam-se deficientes para um melhor atendimento aos consumidores (IBRAVIN, 2025). As lojas
especializadas de vinho, com pessoal treinado que conhece aspectos basicos sobre a composi¢do e a
qualidade dos produtos, tém superado essa limitagao no atendimento ao cliente, sendo fator impor-
tante para o crescimento do setor.

Para Lemos e Vital (2017), o perfil dos pontos de venda deve estar em consonancia com o
perfil do consumidor objeto da pesquisa. No caso de vinho varietal, as casas especializadas em geral
estao localizadas em bairros de classe média e alta, compativel com um produto de alta elasticidade
renda.

Em estudos de mercado de produtos, o distribuidor do varejo esta em contato direto com
os consumidores, portanto sabe do comportamento da demanda, ja que ele é quem atende essa de-
manda. E comum em pesquisa de consumo de produto, incluir no levantamento de campo as unidades

do varejo, como informantes.
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3 METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa exploratoria de abordagem qualitativa (GUERRA, 2014), que
identificou o processo de mudancga de habito de consumo de vinhos finos no polo Petrolina- Juazeiro,
a partir da posi¢ao das revendas de vinho que foram e vém sendo instaladas nessas cidades.

O levantamento de dados com visitas técnicas e entrevista direta ocorreu em 10 unidades

varejistas durante os meses de julho e setembro deste ano de 2025, a saber:

Cidade de Petrolina/PE: Casa do Vinho; Adega Gourmet na Lorena Conveniéncia - Posto
de gasolina Ipiranga; Casa de Conveniéncia L3 - Posto de gasolina Shell; Bonus Supermercado - loja
de vinho anexa; VL Adega e Cachagaria - Distribuidor e varejo; Empdrio Barracao; Vinho dos Vales
- VINICOLA CAVALLERI. FRUTAS - padaria e supermercado; e a DP-DELIVERY - supermercado
e distribuidora. Cidade de Juazeiro/BA: Emporio do Vinho - Distribuidor e varejo.

Na segunda, oitava e nona unidades dessa lista acima, nao foi possivel fazer as entrevistas
com 0s responsaveis ¢ também na L3 que em 2020 trabalhava com vinho, mas que saiu do ramo em
2024. Portanto essas unidades foram excluidas temporariamente desta versao do trabalho.

Nessas unidades foram entrevistadas as pessoas responsaveis pelo atendimento da clientela,
com entrevista dirigida sobre cada uma das 7 variaveis do modelo analitico que teve a seguinte com-
posi¢do. i) Data de inicio e motivo de funcionamento da instalagdo, ii) Publico consumidor que fre-
quenta o local; iii) Concentra¢do do consumo na semana, iv) Produtos vendidos da regido e/ou de
fora; v) Pregos praticados por tipo de produto; vi) Tendéncia do consumo, vii) Expectativa quanto
ao futuro.

A partir das respostas das entrevistas dirigidas sobre as variaveis do modelo analitico, foi
possivel ter uma ideia fundamentada do mercado especializado de vinho nessas duas cidades, con-
forme relato adiante. Ressalta-se que a presenga dos pesquisadores nas lojas permitiu formar uma

opinido sobre as mesmas, restrita aos objetivos da pesquisa.

4 ANALISE DOS RESULTADOS

Esses resultados sdo apresentados a partir da analise de cada uma das varidveis do modelo
analitico.

i) Relativo a instalagdo e funcionamento dessas revendas
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A mais antiga revenda ao consumidor ¢ a Casa do Vinho, localizada no Centro de Petrolina,
com 30 anos de existéncia. A entrevista foi com a Gerente, filha da dona da loja, que administra a
unidade ha sete anos.

Essa loja ¢ uma sucessdo da minha mae e tem mais de 30 anos, a industria
comecou de uma maneira, mas minha mae viu a oportunidade de trazer vinhos
porque a muito tempo, o vinho vinha crescendo e minha mae foi a primeira a
trabalhar com vinhos da regido aqui no VSF, ela acreditou muito no potencial,
entdo ela trouxe esse empreendimento para ca. A esséncia da loja sempre foi
trabalhar exclusivamente com os vinhos da regido do VSF. A gente até traz
um rotulo outro de fora, mas nosso publico e nossa busca maior, sdo por r6-
tulos do VSF.

Em 2020 a loja de vinho era maior, encolheram a loja de vinho para inclusdo de um outro
produto que acreditavam que traria beneficios para a loja, visto que as pessoas perguntavam muito
se podiam consumir na loja e ndo tinha um espago onde as pessoas pudessem consumir, entdo eles
fizeram a parte deles e acham prazeroso trabalhar com vinho, porque ¢ um entretenimento, conhecer
pessoas que vao a loja, ndo s6 do Brasil mas do mundo tudo, a procura de vinho regional que ¢ a
proposta do lugar, mantendo a regionalidade, ndo s6 de vinho, mas de cachaga, doces e geleias.
Segundo a gerente, o negdcio vem crescendo cada vez mais, apesar de depender de varias questdes
da economia, como de fornecedores, de impostos, do governo e de outros fatores. Segundo ela:

a unidade tem muitos clientes turistas devido a localizacdo da loja, porque ¢
a orla mais propensa para isso, mas a gente também traz com essas mesas da
cafeteria, nesse espaco para consumir, pessoas de Petrolina para também
apreciarem o vinho daqui, porque nossos vinhos ndo sao somente vinhos jo-
vens, vinhos varietais, a gente também trabalha com vinhos reservas que res-
ponde a publicos mais exigentes em relagdo ao produto. A gente tem vinho
para todo tipo, frisante, espumante e suco de uva. A proposta nesse espaco ¢
harmonizar comidas regionais com vinhos regionais.

O Bonus Supermercado do bairro de Sao José tem 32 anos de existéncia, criado em 1993,
possuia Adega climatizada no interior da loja, instalada em 2018, com venda maior de vinhos suaves.
Devido a crescente procura do vinho tinto seco e de algumas outras marcas, o proprietario resolveu
investir mais no setor e instalou a 7 anos, uma loja de vinho anexa ao Supermercado, com area para
degustacdo e consumo do produto, contratou um sommelier - profissional que identifica as caracte-
risticas organolépticas das bebidas e sugere suas respectivas harmonizagdes com alimentos- para
atender a clientela. Atualmente, a Bonus € administra por seu filho para quem transferiu essa unidade

apos ter sido eleito prefeito de Belém do Sao Franscisco. O novo administrador, explicou o motivo

da instalagdo da Adega “foi o aumento da procura na propria prateleira por vinhos secos e algumas
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especialidades, isso fez com que a gente aumentasse o espago para vinho. Essa mudanga ocorreu
também com cerveja, cachaga, isso tem a ver com a clientela do entorno da loja”.

A loja de vinho VL Adega e Cachagaria em Novo Horizonte, tem oito anos de funciona-
mento, atende no varejo e no atacado, sendo do tipo atacarejo. A loja estd bem estruturada e ¢ de
muito bom gosto. O mercado mudou, aumentaram os distribuidores de vinho na cidade, incluindo as
vinicolas da industria que devido a pratica do enoturismo, resolveram instalar unidades de vendas
nas vinicolas e também, em areas nobres do comércio varejista das cidades de Petrolina e Juazeiro.
A abertura da loja ocorreu devido esse crescimento embasado na longa experiéncia do grupo gestor.
Segundo a Sommelier entrevistada que ¢ uma das proprietarias:

A distribuidora. Iniciou em 2018, tem oito anos de funcionamento, iniciou tra-
balhando com produtos da regido, fomos um dos distribuidores da Rio Sol no
Vale, comegou s6 com produto regional e ai conforme a demanda foi aumen-
tando, a gente ampliou a loja e comegamos a trabalhar com vinhos de mais de
16 paises produtores , a gente trabalha com vinhos do velho ¢ do novo mundo,
da Eslovénia, Franga. Africa do Sul, BO, Portugal, Australia, California (EUA),
entdo, hoje temos todos esses vinhos de todo mundo, o publico ficou mais exi-
gente e entdo houve necessidade de ampliar a loja. A gente trabalha com a dis-
tribui¢do, atendemos mercados, restaurantes, bares da cidade. A loja ¢ direcio-
nada para o consumidor final, estamos aqui direcionados para o varejo, mas
temos uma area de distribui¢do, estdo aqui na cidade hoje a gente consegue
atender a 90% do comercio daqui. Pessoas do varejo também o consumidor
final

O Emporio Barracdo do Hotel Costa do Rio surgiu em 2022, apds a pandemia, como uma
cafeteria num espaco pouco utilizado do Hotel, onde os clientes pediam um restaurante com uma
Adega. Segundo o sécio proprietario, CEO responsavel pelos restaurantes do Grupo:

O foco do Barracao ¢ a venda de vinhos ¢ o servigo de restaurante e eles dois
se juntando. Os vinhos sdo vendidos aos clientes na Adega e também para eles
levarem para casa. Estamos trabalhando com uns 300 rétulos de vinhos, todo
mundo, velho mundo, novo mundo e os da regido, ¢ um mercado que esta
crescendo. As marcas da regido sao a Rio Sol, Garziera, Terra Nova da Miolo,
contudo esses vinhos regionais tem tido dificuldade de competir com os vinhos
de fora que sao preferidos pelos clientes.

Revenda Vinho dos Vales: entrevista com a Sommelier da unidade aberta em 2024, para
representar a Vinicola CAVALLERI, localizada no Vale dos Vinhedos em Bento Gongalves, no Rio
Grande do Sul:

O mercado consumidor de vinho em Petrolina tem aumentado bastante, nosso
produto ¢ diferente, mas os vinhos produzidos aqui sdo de excelente quali-
dade. Poderiamos estar melhor se nossas leis fiscais nos ajudassem todos os
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produtores em si, ndo s6 no Nordeste como no Sul, com relagdo as taxas .por-
que a gente perde muito campo para os vinhos importados, portugueses, ita-
lianos e os chilenos ¢ o que mais afeta. Quem gosta de vinho, estd com o
paladar mais evoluido e tem habito de tomar vinho, procura vinho diferente,
sai dos chilenos para rdotulos mais elaborados com passagem por barricas. A
gente tem vinhos excelentes tanto no Sul como no Nordeste. As pessoas par-
ticipam de degustacdo, vai a uma festa onde estd disponivel um bom espu-
mante, um vinho de entrada, a pessoa vai aos poucos migrando naturalmente
para esse tipo de bebida.

A segunda unidade mais antiga ¢ a Loja Emporio do Vinho no bairro de Santo Anténio em
Juazeiro, com 26 anos de funcionamento. O proprietario a trés décadas atras trabalhou na Vinibrasil
(atual Rio Sol) como vendedor. A entrevista foi realizada com o gerente da Loja Emporio do Vinho.
Segundo ele, a unidade ¢ de 2015 implantada pelo proprietario que devido sua expertise no setor,
resolveu instalar a loja, aproveitando a abertura de cinco a seis vinicolas em Lagoa Grande. "Boa
parte do publico que compra vinho no Emporio, sdo pessoas de fora, gente de Salvador, do Sudeste,
do Sul, até mesmo do Nordeste, eles vém conhecer nossos vinhos, atendemos mais a turistas”.

ii) Quanto ao publico consumidor

Conforme declaragdes dos entrevistados, como a maioria dessas casas de vinho estao loca-
lizadas nos bairros mais ricos dessas cidades, a frequéncia ¢ sobretudo de pessoas das classes média
e alta.

Para a gerente da Casa do Vinho:

o pessoal que consume 14, tem faixa de renda de média para cima. A maioria
desse publico que consome 14 € mulher, homem quando vem consumir geral-
mente estd acompanhado de uma mulher, ndo se ver muito grupos de amigos
vindo para a loja, embora acontega, aparece mais grupos de mulheres de todas
as idades, jovens e mais velhas, se encontram com amigas para conversarem
no final da tarde, comegam no café e terminam no vinho, percebe-se mais isso
14, mais mulheres que consumem e t€ém renda média e para cima da média”.

O proprietario e gerente da Bonus Supermercado com Adega de vinho anexa, informou que:

os homens de 40+ anos sdo quem mais consomem no local vinho tinto seco,
as mulheres da mesma faixa etaria e em menor nimero consomem mais 0s
vinhos suares e os espumantes. Os jovens de 18 anos e mais, consomem 0s
mais baratos secos ou suaves da regido. O publico ¢ mais classe A, na maioria
¢ homem 40+, antes quase ndo se via mulher aqui, agora mudou, elas sempre
vém na procura do frisante e também os jovens, a procura de produtos como
frizantes que s@o vendidos em festas. Na festa de Sao Jodo, a Vinicola Rio
Sol tem patrocinado essa bebida, ai depois, aumenta as vendas de frizantes
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na loja. O espumante ¢ mais sazonal de final de ano o vinho ¢ mais constante,
o frizante e o espumante a gente vende mais de caixa.

Na VL - Adega e Cachagaria, o publico consumidor ¢ mais masculino, em torno de 70%,
mulher 30%. Quanto a idade sdo de 30+anos, que ¢ uma tendencia do mercado. Os jovens de 20+
anos, preferem bebida de menos alcool e baixa caloria.

No Empério Barracao, segundo o CEO, os clientes sdo masculinos e femininos, meio a meio,
principalmente casais para encontros mais intimos. “A faixa etaria dominante ¢ de 30 + anos, nao
temos muito jovens e a renda, classe média alta, para cima, eles buscam principalmente esse acon-
chego de se sentirem em casa € ndo querem essa coisa muito aberta.”

Na Vinho dos Vales - CAVALLERI, a Sommelier informou que em um ano, a loja teve um
crescimento de 30%. O consumidor do vinho pode escolher aqui os vinhos de entrada, a linha prémio
e a linha butique. “Assim abrange-se todas as idades, desde jovem que quer dar um presente a namo-
rada ou vai para um happy hour e pede a indica¢io de um vinho de entrada. E homem comprando e
mulher comprando, essa divisdo estd meio a meio”

No Emporio do Vinho, domina compradores de classe média com 25 a 35 anos.
ii1) Quanto a frequéncia de consumo,

Na Adega do Vinho, a frequéncia de consumo na semana ¢ diaria -de ter¢a a domingo-
contudo o aumento do consumo ocorre na quanta - feira e se estende até sabado.
Na Bonus durante a semana, maior procura de vinho € na quinta ,sexta e sabado. Segundo
o gerente:
O consumo aqui na Adega parou por falta do profissional. Se tivéssemos aqui
o Sommelier para apresentar o produto e fazer as vendas, estaria bem melhor.
O endlogo recém-formado vem para aqui, pega alguma experiencia € vai para
a industria que paga bem melhor que o varejo. O en6logo vira um promotor
de vendas da distribuicao desse produto. O varejo ndo paga adequadamente
esse profissional. Estamos num metro quadrado muito valioso, talvez o mais
caro da cidade, temos que ver o custo da loja como se pagasse aluguel e ver a

melhor ocupagdo do espago em relagdo ao custo e a receita.

A VL Adega e Cachacaria vem registrando aumento do numero de turistas que frequentam

a loja tanto da regido como de outros locais. O consumo da loja € pequeno, recebe pouca gente para
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consumo interno. Faz degustagdo interna todos os sabados que ¢ destinado aos clientes na loja, sem
custo, para apresentar produtos por conta dos fornecedores. Na semana a concentragdo de vendas ¢ a
partir da quinta -feira, sendo mais na sexta -feira e vai até sabado. Vende-se mais de 100 garrafas por
semana.

No Empério Barracdo, o maior consumo ¢ de quinta a sabado, principalmente na quinta-
feira. Informa o proprietario:

A ‘mania da quinta do vinho’, nesse dia recebo muita gente aqui, grupos, ca-
sais, pessoas sozinhas também, empresas, quinta do vinho aqui bomba. As
mulheres estao gostando muito dos frisantes at€¢ mesmo em espacos abertos.
O consumo do vinho vem aumentando, devido o pre¢o que vem caindo e as
pessoas estdo tomando mais vinho.

Na Vinho dos Vales - Vinicola CAVALLERE, a concentragdo de vendas ocorre a partir da

quarta-feira com o projeto Paralelo, que ¢ o Vinho Terapia. Segundo a Sommelier:

O projeto convida e retine mulheres para um bate papo e a gente tras profis-
sionais, por exemplo, uma fisioterapeuta, uma ginecologista, vem que da pa-
lestra, faz indicagdes, limitamos a umas vinte mulheres. Elas chegam sdo re-
cepcionadas com espumante ou frisante depois tem uma tarefa entre elas, de-
pois a gente faz as trés estagdes do vinho, tinto, branco e rose. Elas tém a
oportunidade de vir ouvir o profissional e a oportunidade de degustar vinhos
diferentes. As mulheres tem agora a quarta-feira do vinho, estdo tomando
mais vinho, temos também o frisante um branco e um rose da linha Graziela,
a Joyce se preparou bem para montar a adega. Outro projeto externo nosso ¢
o Vamos Harmonizar, onde vistamos restaurantes locais de diversos portes,
como se fosse um circuito gastrondmico, onde levamos um vinho nosso para
harmonizar com o prato da casa, o que ¢ bom para o restaurante € para nossa
loja, j& estamos com 13 episddios todas as sextas -feiras, cestou gente, har-
monizar vinho com cuscuz, vinho com hamburguer. todas as sextas feiras ,
Faz -se também degustacdo aqui no espago e participamos de eventos como
festas, aniversarios , formaturas, estre outras

No Emporio do Vinho, as vendas se intensificam na quinta, sexta até o sdbado. Os clientes
passam para pegar o vinho de final de semana, ou pedem pela internet.

iv) No que trata da origem do produto

A casa Vinho do Vale, tem praticamente todos os vinhos da regido do VSF, cuja producao s
fica abaixo do RGS. Na questdao do vinho popular, tem o Portal do sol da Bianchetti e o Adega do

Vale da Garziera que sdo vinhos de mesa bons e tem publico para consumir.
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Tem ainda o frizante da Garziera ( Rio Vale) em garrafa e na latinha, essa empresa esta investindo
muito em propaganda o produto ¢ bom, tem também sem alcool, foi a primeira vinicola a langar
espumante branco e rose sem alcool. Segundo a gerente:

Eles conseguiram selo de origem, tem vinho reserva premiado. A Rio Sol ¢ a
vinicola mais conhecidas aqui, tem vinhos muito bons, devido o know-how,
trazido de fora. E um grupo portugués e instalaram essa vinicola aqui no VSF,
estdo eles ja vieram sabendo fazer bons vinhos, como o Paralelo 8, a linha
reserva o Alicante, e o Touriga Nacional, langaram agora o Malbec, e o vinho
da uva Egiodola, que ¢ muito bom.

Na VL- Adega e cachagaria, as vendas no varejo também, sdo mais intensas no final de se-
mana (quinta, sexta e sabado). Os vinhos locais varietais da vinicola Vinibrasil (Rio Sol), mais ven-
didos nessa Adega, sdo os espumantes, Moscato, Cabernet Sauvignon tinto, Syrah, Tempranillo,
Chemin Blanc. Os vinhos de mesa mais vendidos nessa loja sdo: Adega do Vale (Vinicola Vinibrasil) ,
Vale das Videiras (Vinicola Mandacaru) Portal do Sol (Vinicola Bianchetti). Segundo a Sommelier:

Aloja , tem hoje uns 5000 rétulos de vinhos e destilados. Nos iniciamos aqui
vendendo vinho Pérgola, vinho de mesa suave que ¢ produzido pela vinicola
Campestre do Rio Grande do Sul. Distribuimos um volume muito grande do
Pérgola ,eram muitas carretas. Nao estamos focados mais na distribuicao
desse produto, mas continuamos vendendo.

A loja de Vinhos do Bonus Supermercado, sempre estd com uma promocgao para o vinho
Testardi-Shiraz (s6 produzido nas boas safras), Paralelo 8 Garn Reserva, Rio Sol Reserva, Espu-
mante Terra Nova Moscatel. Segundo o proprietario gerente:

Na Bonus a maior parte dos vinhos vendidos ¢ da regido, tanto gente de fora
que quer conhecer como gente daqui que quer pressentia alguém e o pessoal
daqui gosta muito dos vinhos locais, principalmente os da Rio Sol, Adega do
Valle. Da Miolo o principal vinho e o Testardi da uva Syrah, que depende de
cada safra. A tendencia do consumo e de aumentar cada dia mais. . Os forne-
cedores dos vinhos externos sao todos instalados em Recife, a DLP e Dia
Wine.

No Emporio Barracao, os vinhos sdo vendidos aos clientes no Barracdo e também para eles
levarem para casa. Segundo o socio CEO da rede de restaurantes do grupo:

Esta se trabalhando com uns 300 roétulos de vinhos, todo mundo, velho
mundo, novo mundo e os da regido, ¢ um mercado que esta crescendo. As
marcas da regido sdo a Garziera, Miolo e Terra Nova, contudo esses vinhos
regionais tém tido dificuldade de competir com os vinhos de fora que sdo
preferidos pelos clientes. A Adega escuta muito os clientes. O cardapio e
muito rotativo e os rotulos de vinhos também por ndo terem uma carta de
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vinho exclusiva. Os rotulos estrangeiros, a maioria, compro em PE com dis-
tribuidoras autorizadas e alguns em SP. Em PE, os fornecedores sdo Wine
Concept, Dia Wine, DLP , Adega Alentejana e em SP a Mistral.

Na Vinho dos Vales — VINICOLA CAVALLERI, o primeiro vinho fabricado por essa vini-

cola de Milton Cavalleri foi em 1987 com a casta Cabernet San. Segundo a Sommelier:

venderam tdo bem que em 1997 ele fez a releitura desse vinho porque foi o
que mais vendeu na época e saiu um lote de garrafas numeradas com assina-
tura dele. A marca Vinhos dos Vales, tem dois V, porque ¢ vale dos vinhedos
para o vale do sdo Francisco. A populagdo de Petrolina que prova os vinhos
regionais e tem o habito de degustar, quer provar rotulos diferentes, € ai que
entra a CAVALLERI.

No Emporio do Vinho, vende vinhos do VSF, principalmente da Vinicola Rio Sol , e de

marcas de fora, tem vinhos da Argentina, Chile, Portugal e da Italia que apresentaram baixa demanda.

Para o Gerente da loja:

Os vinhos chilenos, sio bem vendidos, os argentinos também se estabelece-
ram. Os chilenos sdo os vinhos de transicdo Demi seco, meio seco e tem uma
gramatura entre o seco e o suave. A Vinicola Rio sol, tem ou vinhos de guerra
baratos , colocam o produto com um rotulo diferente, mas a qualidade ¢ simi-
lar aos que estdo com o rotulo da Rio Sol, como ¢ o vinho Adega do Vale,
feito com uma uva bordd e outros com uva de mesa. Tem o cabernet sauvig-
non da Rio Sol ¢ mais fino.

Dentro da minha experiéncia na empresa, o consumo ¢ aciclico, temos agora
uma demanda por vinhos verdes de Portugal que tem algum actcar. As pes-
soas estdo migrando para bebidas como frisantes que compete com cervejas.
Temos o chopp de vinho fabricado aqui na Vinicola Garziera, ganhou recen-
temente um prémio nacional de melhor frisante rose moscatel. O vinho pré-
mio Paralelo 8 d4 Rio Sol ¢ de assemblagem e leva 14 meses de barrica de
carvalho francés , coloca-se cinco variedades de uva dentro da garrafa: Ca-
bernet Sauvignon, Syrah, Tempranillo, Alicante Bouchet e Touriga Nacional.
Os vinhos da Touriga Nacional, da Alicante Bouschet ¢ da Malbec, foram
recentemente langados pela Rio Sol . Tem-se o vinho Testardi ( o teimoso) ¢
feito com uma Syrah ¢ depende da safra, € fabricado pela Vinicola Casa Nova
da Miolo

v)  Os pregos dos produtos nos locais, dizem respeito a alguns vinhos vendidos nessas

lojas varejistas, a valores médios

Casa do Vinho, entende ndo serem exorbitantes os precos dos seus vinhos, considera

que até pela localizacdo, os pregos sdo bem acessiveis, tem garrafa a partir de R$35,00 reais, para

consumir duas a trés pessoas, fica muito em conta. segundo a Gerente:



) XVI ENCONTRO DA

S ¢BER-NE | ePx

DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL, COOPERATIVISMO E
QUESTOES CLIMATICAS NA AGRICULTURA DO NORDESTE

| encomno OE EDUCR?%O

PERATIVIS
ponGUHR 2025

S UERN ¢

Mossoré/RN + 26 a 28 Novembro de 2025

A pessoa que entra nesse espaco se sente acolhido, a casa ¢ antiga e preservada, a porta
entrada ¢ de madeira. Como parte desse proposito de acolhimento, a loja com vista para o Rio Sdo
Francisco que ¢ uma maravilha, a gente que ¢ daqui ja ndo da tanto valor porque ver todo dia, mas
as pessoas que chegam de fora, ficam impressionados com isso aqui e na orla de Petrolina toda, eu
sou suspeita de falar por ser a gerente, mas pelo que eu ja conheci e ja visitei, acho muito justo o que
se paga aqui, pelo que a gente oferece, a gente pensa em cada detalhe da sua compra, do atendimento,
da sacola que vocé vai levar, entendeu, do sorriso que vocé€ vai receber, entdo a questdo de prego a
gente ndo pode se igualhar a um supermercado 14 o prego estar tanto, porque a gente oferece outra
coisa. Acho muito justo pelo que se tem, pelo que se vive e pelo que vocé vai levar.

Ha proximidade de pregos médios dos vinhos, espumantes e sucos, nas lojas especializadas
de revenda e consumo desses produtos, existentes em Juazeiro e Petrolina, conforme mostra a Tabela
1.

Tabela 1 - Pre¢os médios no varejo de vinho, espumante e suco de uva em algumas casas especiali-
zadas de Petrolina e Juazeiro: 2020-2025

Precos médios em | Preco médio | Diferencial Diferencial
lojas especializadas corrigido nominal de | real de pre-
Descricao de Petrolina-PE e pela infla- precos cos
Juazeiro-BA (RS) cao*
2020 ‘ 2025 2020 2025-2020 2025-2020
Vinho
Rio Sol Reserva 750ml 41,60 4993 57,54 8,33 -7,11
Rio Sol Paralelo 8 91,40 98,00 126,43 6,60 -28,43
750ml
Rio Sol Tempranillo 26,50 29,92 36,66 3,42 -6,74
750ml
Adega do Vale suave 15,00 16,20 20,75 1,20 -4,55
750ml
Terra Nova- Miolo 119,50 170,05 165,29 50,55 4,76
Testardi 750ml
Espumante
Terra Nova Moscatel 45,00 46,90 62,24 1,90 -15,34
750ml
Suco de Uva
Sunny Days 300ml 8,49 9,30 11,74 0,81 -2,44
Grand Vale 300ml 9,99 9,99 13,82 0,00 -3,83
Grand Vale litro 22,59 22,59 31,25 0,00 -8,66

(*)Pregos 2020, corrigidos p/a 2025-INPC (IBGE) https://www.ibge.gov/explica/inflacao.php
Fonte: Levantamento direto e internet.
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Como se pode ver, os pregos sdao bem acessiveis dado a proximidade da industria instalada

na regiao.

vi) A tendéncia do consumo de vinho: 2020-2025

Esse consumo vem em aumentando nesses ultimos anos em Petrolina e Juazeiro.
Na Casa do Vinho, segundo a Gerente:

durante a pandemia 2020, passamos uns 3 meses fechados, em /ockdown de-
pois 0 comercio comegou a abrir um pouco, com horario reduzido, entio talvez
devido as pessoas estarem tao presas, quiseram viver mais. Ai em 2020 tive-
mos um muito bom resultado nas vendas e também em 2021. Em 2022 e 2023
j& deu uma segurada, ndo deixou de crescer mais o crescimento foi menor. En-
tdo como comecei a trabalhar aqui em 2019, apesar de ter visto dados , mas
prefiro mais, minha experiéncia para contar, o crescimento de 2020 para ca foi
assim em torno de uns 30% a 40%, 2020 ¢ 2021 cresceu, 2022 ,2023, 2024 ,
ndo cresceu, mas nio diminuiu, e esse ano de 2025 esta indo bem. A tendencia
do consumo ndo s6 sobre a minha loja, mas sobre o mundo do vinho, tudo que
eu vejo., um estilo de vida mesmo, as pessoas se dedicam a ensinar a desmis-
tificar o vinho. Antigamente tinha de beber de tal maneira, hoje ndo, vocé bebe
vinho do jeito que vocé quer beber, a tendencia ¢ essa, pessoas mais jovens
querer tomar vinho, muita gente chega aqui e diz ndo sei tomar vinho, eu digo
abra a garrafa, sirva a taca e beba ¢ s0 isso, para beber o vinho. Se vocé quiser
entender mais sobre harmonizac¢ao tudo bem, mas se vocé quer s6 beber seu
vinho, ndo precisa se preocupar com nada, acho que essa ¢ a tendencia, as pes-
soas consumirem mais porque esta se desmistificando o vinho, no mercado in-
teiro do Brasil tudo. Hoje com o acesso a internet, as pessoas t€ém muita
informagao também, estdo a tendéncia e o consumo do vinho crescer cada vez
mais, acho que ¢ muito isso.

As pessoas estdo investindo muito, para trabalhar com vinho. Aqui no VSF,
muita gente de fora, do RGS, vém trabalhar nas vinicolas daqui, sdo nove vi-
nicolas, estdo € muito.

O VSF 506 fica abaixo do RGS em producdo de vinho e muita gente ndo sabe
disso, eu sempre falo. Na questdo do vinho popular, temos o Portal do sol da
Bianchetti e Adega do Vale da Garziera que sdo vinhos de mesa, mas os vinhos
sdo bons, temos publico também para esses vinhos.

O Bonus Supermercado possuia uma adega climatizada no interior da loja, instalada em
2018, e tinha uma venda maior de vinhos suaves. Devido ao crescimento da procura do vinho tinto
seco e de algumas marcas, o proprietario resolveu investir mais no setor e instalou a 7 anos, uma loja

de vinho anexa ao Supermercado, com area para degustacao e consumo do produto, contratando um
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Sommelier - profissional que identifica as caracteristicas organolépticas das bebidas e sugerem suas
respectivas harmonizacdes com alimentos (BRASIL - Lei n® 12.467) - para atender a clientela. Se-
gundo o gerente, “O motivo da instalagdo da Adega foi o aumento da procura na propria prateleira
por vinhos secos e algumas especialidades isso fez com que a gente aumentasse o espaco para vinho”

Na VL- Adega e Cachagaria desde 2018, a cada ano o mercado foi aumentando. Para a

proprietaria Sommelier:
Na pandemia da covid-19, nds ficamos conhecidos. A procura maior do vinho

fez com que a loja aumentasse as vendas, entdo de 2020 para 2021 o aumento
foi de 30%. de 2020 para 2025 as vendas cresceram em 50%. Aumentaram os
clientes e a procura por vinho da regido e de fora. As pessoas hoje buscam
mais beber vinho, entdo de 14 para ca disparou , a cada ano vai aumentando
em 50% ou mais o consumo. A gente recebe um publico muito grande de
turista, 50% do publico e de turista, Recife, Sdo Paulo, sé esse ano recebemos
150 americanos que fazem parte do exército, batalhdo do 72, estdo nos rece-
bemos aqui, sendo um ponto turistico para eles, onde encontravam todos os
vinhos da regido, a diversidade de produtos, destilados, a gente também tra-
balha com cachaga da regiao

No Empério Barracao, de 2022 para ca 2025, o crescimento tem sido em torno de 10% ao
ano. Segundo o sécio proprietario:

Estamos prevendo crescimento total e ja estamos com mais duas unidades em

construcdo e uma em planejamento. Ao todo sdo 4 restaurantes vinculados ao
vinho, atualmente temos o Emporio Barracio e Antonios Gestor, estamos
abrindo mais dois com nomes diferentes, mas vinculando ao vinho, buscando
estreitar a parceria com os distribuidores. O maior crescimento do consumo e
principalmente dos novos iniciantes consumidores, vem muito iniciante aqui.
Como a casa tem Sommelier eles buscam essa ajuda para comegar a consumir
vinho.

Segundo a Sommelier da revenda Vinhos dos Vales, a unidade foi aberta em 2024, para re-
presentar a Vinicola CAVALLERI localizada no vale dos vinhedos em Bento Gongalves no Rio
grande do Sul. Segundo ela:

O mercado consumidor de vinho em Petrolina tem aumentado bastante, nosso
produto ¢ diferente , mas os vinhos produzidos aqui sao de excelente qualidade.
Poderiamos estar melhor se nossas leis fiscais nos ajudassem todos os produ-
tores em si, ndo s6 no Nordeste como no Sul, com relagdo as taxas .porque a
gente perde muito campo para os vinhos importados, portugueses, italianos e
os chilenos ¢ o que mais afeta. Quem gosta de vinho, esta com o paladar mais
evoluido e tem habito de tomar vinho, procura vinho diferente, sai dos chilenos
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para rotulos mais elaborados com passagem por barricas. Agente tem vinhos
excelentes tanto no Sul como no Nordeste.

Emporio do Vinho em 2020, segundo o proprietario, o consumo local nessas duas cidades
era de 5 litros/hab./ano, no Brasil é de 2,8 litros/ hab./ano, esse consumo vem aumentando em todo
VSF, principalmente os vinhos das castas Tempranillo e Syrah.

Segundo esse proprietario do Empério:

os vinhos da varietal Syrah, tém 6 vezes mais resveratrol- composto fendlico
que combate os radicais livres e protege a pele. As vendas na sua loja chegam
a 400 garrafas por semana, sendo 70% de vinho do VSF e 30% de fora. Para
esse especialista, mesmo os vinhos jovens, t€m que passar 1 ano armazenado
a uma temperatura de 14°-16° C para equilibrar a acidez e os taninos. A pro-
dugdo de vinho est4 se expandindo em outras areas do Nordeste, em Gara-
nhuns, no Agreste-PE, no Morro do Chapéu, na Chapada Diamantina-BA.
Nesse ultimo Municipio, o modelo de produgao de vinho foi trazido da Franga
e ¢ desenvolvido por pequenos produtores através de uma Cooperativa. Em
Sao Joao do Piaui, no Vale do Gurgueia-PI, esta se plantando uva, em decor-
réncia, ¢ possivel que o Piaui, em breve, comece a produzir vinhos.

Para o proprietario dessa Adega “ o negdcio do vinho vem aumentando, em 10 anos suas

compras sO na Vinibrasil (Rio Sol), multiplicou-se por 10 em valor. Os vinhos do VSF vendidos sio

80% secos € 20% suaves”.

Em relacdo ao uso de midia para divulgacao do negdcio, a totalidade das lojas operam com

Facebook e/ou Instagram.

vi) A expectativa dominante nesse mercado

Entender o mercado é entender a existéncia da conexdo midiatica.
A Casa do Vinho, lanca mao desse instrumento de trabalho. Segundo a gerente:

tem redes sociais para divulgar a empresa, o Instagram, o WhatsApp ¢ um
excelente canal de venda, hoje estd todo mundo conectado., chega muito cli-
ente, temos um servico de entrega, trabalhamos com delivery também, nao
sei se hoje em dia tem alguma empresa que se mantem sem internet e o canal.
Aqui tem uma pessoa para responder, mas no futuro pretendo ter tudo auto-
matizado, onde a pessoa fala com o canal e 14 resolve tudo. Temos também o
frizante da Garziera ( Rio Vale) em garrafa e na latinha essa empresa esta
investindo muito em propaganda e o produto ¢ bom, tem também sem alcool,
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foi a primeira vinicola a langar espumante branco e rose sem alcool. Eles con-
seguiram selo de origem, tem vinho reserva premiado. A Rio Sol e uma das
vinicolas populares mais conhecidas aqui, tem vinhos muito bons, porque eles
vieram com um knowhow muito bom. E um grupo portugués e instalaram
uma vinicola aqui no VSF, estio eles ja vieram sabendo fazer bons vinhos. E
o Paralelo 8, a linha reserva o Alycante, e o Touriga Nacional, langaram agora
o Malbec, outra uva também o Egiodola, nunca tinha ouvido falar, conheci
através da Rio Sol, € muito bom.

O clima influencia no consumo do vinho, mesmo se esté calor, tem gente que
ndo liga e vai consumir o vinho tinto, mas tem gente que vai buscar o vinho
branco geladinho , o frisante, mas o clima nao tem atrapalhado o consumo.
Existe certo preconceito de endlogos em tomar vinhos suaves, existe um bule
quando uma pessoa pede um vinho suave que diz isso ndo ¢ vinho.

Vendo muito vinho de mesa e vinho suave e o pessoal esta desmistificando,
tem também o chopp de vinho. Na sexta feira em vez de abrir um pdf, abra
um vinho.

No Bonus Supermercado o crescimento desde a abertura da Adega em 2018 até a presente

data 2025, ¢ em média de 15% ao ano. Para melhorar a revenda de vinho, temos articulado com os

fornecedores mandar toda semana um promotor de vendas para expor algum produto.

A VL- Adega e Cachagaria ¢ uma das pioneiras na cidade e quer ser em evolu¢ao, moder-
nidade. Para a Sommelier:

em termo de futuro pretendemos ampliar porque tem varias regides de vinho
que a gente nao trabalha, hoje temos aqui 5000 rétulos de vinhos e destilados,
mas no mundo do vinho falta ainda outros, temos uma carta muito boa, um
volume muito bom , mas a gente ainda busca , pretendemos ampliar trazer
mais, ampliar para uma 4area de consumo, a gente sabe que o mercado esta
voltado para o consumo do vinho e a gente esta se preparando para isso.

A Adega Emporio Barracao tem investido fortemente nesse mercado, assumindo uma posi-
¢do de otimismo em relagdo a expansao no médio prazo de consumo de vinho, suco e produtos

derivados, esperando contar com seus fornecedores,

A Vale dos Vinhedos - CAVALLERI, em um ano, teve um crescimento de 30% e o clima ¢
de otimismo quanto ao futuro. Segundo a Sommelier:

as pessoas participam de degustacdo, vai a uma festa onde estd disponivel
um bom espumante, um vinho de entrada, a pessoa vai aos poucos migrando
naturalmente para esse tipo de bebida. O consumidor do nosso vinho tem para
escolher aqui o vinho de entrada , a linha prémio e a linha butique, assim
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abrangemos todas as idades, desde jovem que quer dar um presente a namo-
rada ou vai para um happy hour ¢ pede a indicagdo de um vinho de entrada,
¢ homem comprando e mulher comprando, estd meio a meio.

Aunidade Empério do vinho foi instalada 2015 tendo seu proprietario ,procurado aproveitar
a instalag¢do de cinco a seis vinicolas em Lagoa Grande, hoje sdo nove vinicolas no VSF. Além disso
a aparecimento de novos produtos sdo indicadores de que esse crescimento continua, agora com o
apoio da internet levando a empresa a ter um clima otimista quanto ao seu futuro.

Fazendo uma sintese sobre este setor de vinho no VSF, registra-se uma tendéncia de cres-
cimento do negdcio. Isso tem levado a uma expansdo de investimentos nesse setor. A cultura do
consumo de vinho nessas cidades de Juazeiro e Petrolina, teve uma ativa participacdo de um endlogo
da Rio Sol (Jodo Santos), que nos ultimos 25 anos, fez um importante trabalho de divulgacao do
produto nas lojas de varejo dessas cidades. Outro fator em curso que merece destaque ¢ a disponibi-
lidade local de mao de obra especializada, a custo baixo, para trabalhar nesse setor. O avango da
instalacdo de pequenas vinicolas e a entrada de outras grandes empresas do VSF produtoras de uva
que comecam a produzir vinho de mesa, deve contribuir para fortalecer uma cultura popular de con-
sumo do produto nessas cidades. Salvo melhor juizo, os dados mostram uma expectativa de otimismo
para o mercado de vinho nessas cidades. O fortalecimento desse APL do vinho (VITAL, 2009), passa
pela existéncia de uma cultura de consumo local para o produto e derivados instalados na regido do
VSF e de sua expansdo. Por outro lado, o espirito empreendedor estd presente nesse negdcio, o que

foi verificado por relatos de gestores de revendas de vinho no local da industria.

CONCLUSAO

A infraestrutura e servigos decorrentes do APL- Arranjo Produtivo Local do Vinho do
VSF, tem tido efeito de vulgarizar o consumo do produto nessa regido sertaneja. Interessante como
os consumidores tém respondido a uma maior disponibilidade do produto e ao trabalho de divulgacao
adotado pela industria local. A formagdo de pessoal especializado na Escola do Vinho do Instituto
Federal em Petrolina-PE, tem permitido as revendas disporem a custo baixo, de gente treinada para
atender aos seus clientes, o que favorece o negocio. A expansdo desse polo vitivinicola no VSF co-
meca a aumentar o consumo de vinho nessas cidades o que tem justificado a abertura de novas lojas

especializadas no produto. Por outro lado, a instalagdo de pequenas vinicolas nessa area, associadas
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ou nao, pode também esta criando ou expandindo uma cultura de consumo de vinho, para o de mesa
(o popular) ja conhecido pelo grande publico. A ampliagdo do consumo de vinho pela populagao

proxima a industria é fator importante para o desenvolvimento desse setor no semiarido nordestino.
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Sites das Lojas de Vinho Visitadas:

Casa do Vinho- CASA DO VINHO (@casadovinho.pnz)
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Bonus supermercado - https://www.instagram.com/nossaadega_bonus_supermer-
cado?igsh=cWtI1NjM4aDUwZHhh

VL-ADEGA ¢ Cachagaria - ADEGA E CACHACARIA VL (@vldistribuidoradevinhos .

Vinho dos Valles — CAVALLERI cavalleri@cavalleri.com.br

Emporio Barracdo- https://www.facebook.com/emporiobarracaopetrolina/
(@emporiobarracaopetrolina

Emporio de Vinho - https://www.emporiovin.com.br/
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