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RESUMO 
Este estudo objetiva fornecer um roteiro prático e estruturado sobre como criar uma renda 
extrafamiliar sustentável, focando nos fundamentos do empreendedorismo e nas 
estratégias de vendas. A metodologia empregada consiste na descrição e detalhamento 
de tópicos cruciais para o sucesso de um negócio, como a diferenciação entre 
empreendedores por necessidade (motivação por sobrevivência) e por oportunidade 
(escolha estratégica para inovar e crescer), e a importância de um planejamento de venda 
rigoroso. Os resultados do trabalho apresentam técnicas essenciais para o lançamento de 
um produto, incluindo a identificação de uma necessidade no mercado e a análise 
abrangente do mercado, que engloba a concorrência, o cliente potencial, o fornecedor, as 
tendências e o clima da região. Além disso, detalha-se a estrutura de custos e despesas, 
a fórmula para o preço de venda com margem objetiva, e ilustra-se a aplicação prática 
através da organização bem-sucedida de um evento por cooperativas estudantis. Para 
consolidar a estratégia de mercado, emprega-se o framework dos 4 P’s (Produto, Preço, 
Praça e Promoção). Conclui-se que a aplicação rigorosa e antecipada dessas ferramentas 
de planejamento e análise é fundamental para orientar as ações de vendas e maximizar 
as chances de sucesso na geração de renda extra. 
 
Palavras-chave: Empreendedorismo; Renda Extra; Planejamento de Vendas; Análise de 
Mercado; 4 P's. 

mailto:fateb.cientifica@fateb.br

