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O presente trabalho propde a realizagdo de uma oficina educativa na Universidade de
Taubaté (Unitau), com foco na sensibilizacdo de estudantes de comunicagao sobre a
importancia da acessibilidade digital na produgao de conteudo. A proposta parte da
constatacdo de que, mesmo em ambientes universitarios, a tematica ainda € pouco
explorada de forma pratica, sobretudo na formacdo de futuros profissionais de
publicidade, jornalismo e design. Considerando o Objetivo de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) 10, que trata da reducdo das desigualdades, a oficina busca
contribuir para que os futuros comunicadores compreendam a acessibilidade digital
como um direito e uma responsabilidade social. O objetivo central € desenvolver, por
meio de atividades praticas e reflexivas, a consciéncia critica e a competéncia técnica
dos estudantes de comunicagao para a criacdo de campanhas publicitarias mais
inclusivas. A oficina, com duragao de duas horas, sera realizada em espaco aberto da
universidade e voltada a alunos da area de comunicag¢ao. A metodologia inclui breves
exposi¢oes teoricas, seguidas de dinamicas em grupo, nas quais os participantes
serdao convidados a adaptar pecas publicitarias para versdes acessiveis, utilizando
descricbes de imagem, contraste adequado, Libras, legendas e texto alternativo.
Como parte da proposta, prevé-se a participacao de convidados com deficiéncia visual
e auditiva, que compartilharao experiéncias sobre barreiras enfrentadas no acesso ao
conteudo digital. Espera-se, assim, proporcionar uma vivéncia significativa e
transformadora, que contribua para uma formacgao mais inclusiva e comprometida com
a equidade na comunicagéo.

Palavras-chave: Acessibilidade digital; Comunicagao inclusiva; Oficina educativa;
estudantes de publicidade; Responsabilidade social.



