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No Brasil, o futebol ndo representa apenas uma pratica esportiva, mas constitui um
elemento central da cultura e da identidade nacional. Desde sua chegada ao pais, o
futebol enraizou-se profundamente na sociedade, unindo pessoas de diferentes
regides, classes sociais e etnias, tornou-se uma paixao, que levou os torcedores a
uma forte conexdo emocional com os clubes transformando o futebol em uma
poderosa plataforma de comunicacdo. Na atualidade, o futebol ndo é apenas uma
manifestacdo cultural ou uma paixao nacional, tornou-se um setor econdmico
significativo, capaz de movimentar cifras bilionarias e gerar impactos em diversas
areas. O engajamento da torcida, seja com a presencga nos estadios, no consumo de
produtos licenciados ou na audiéncia em midias digitais e tradicionais, transformou os
clubes em plataformas estratégicas para empresas que buscam ampliar sua
visibilidade e fortalecer sua imagem no mercado. Analisou-se as vantagens do
patrocinio esportivo para as empresas, considerando o impacto sobre a visibilidade
da marca para o consumidor, resultando no fortalecimento estratégico no mercado.
Realizou-se a pesquisa bibliografica exploratéria sobre o gradual crescimento na
industria do esporte, que por meio dos patrocinios nas equipes de futebol como forma
de comunicagao para chegar mais perto do seu publico consumidor, isto €, uma
identidade pessoal entre cliente e marca. Nesse contexto, o patrocinio esportivo
consolidou-se como uma das ferramentas mais eficazes do marketing e mais do que
a simples exposi¢ao de logotipos em uniformes ou nas arenas, essas parcerias criam
vinculos emocionais entre a marca e o torcedor, associando produtos e servigos a
paixao pelo clube. Esse tipo de associagédo tem potencial de gerar beneficios como o
aumento do reconhecimento da marca, a fidelizagdo de clientes e o fortalecimento
institucional das empresas envolvidas. Os resultados indicam que os patrocinios
representam um dos principais motores financeiros do futebol atual, com efetividade
relacionada a fatores como tamanho da torcida, alcance midiatico e estratégias de
ativagao da marca. Conclui-se que o patrocinio esportivo vai além de uma transacao
financeira, configura-se como uma parceria estratégica que gera beneficios para
ambos os lados. Apesar de o retorno financeiro direto nem sempre ser facilmente
mensuravel, os clubes e os patrocinadores mensuram o retorno dessa exposicao de
maneira positiva, por meio dos ganhos em reconhecimento de marca, engajamento e
quando associados a valores positivos, torna-se um tipo de investimento cada vez
mais atraente.
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