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O fendmeno do greenwashing, compreendido como a divulgagdo de informagdes
ambientais falsas, omissas ou exageradas com o intuito de conferir as organizacbes
uma imagem de sustentabilidade, tem se consolidado como um dos principais
desafios contemporaneos para o Direito Ambiental e para a efetividade das politicas
de desenvolvimento sustentavel. Este trabalho tem como objetivo analisar o
greenwashing sob a perspectiva da publicidade ambiental e da responsabilidade
socioambiental corporativa, evidenciando os impactos dessa pratica sobre a protecéo
do consumidor e sobre a concretizacdo dos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS), com especial atencdo ao ODS 12 (Consumo e Producéao
Sustentaveis) e ao ODS 16 (Paz, Justica e Instituicdes Eficazes). Para tanto, adotou-
se metodologia de carater bibliografico e documental, com levantamento em
legislagdo nacional e internacional, documentos da Agenda 2030, relatorios
institucionais e estudos de casos brasileiros que evidenciam praticas corporativas e
seus impactos sobre consumidores e meio ambiente. Os resultados indicam que o
greenwashing compromete a transparéncia informacional, violando a meta 12.6, que
exige das empresas divulgacao confiavel de praticas sustentaveis, e a meta 12.8, que
busca garantir acesso dos consumidores a informag¢des claras para escolhas
conscientes. Assim, a publicidade ambiental enganosa enfraquece a credibilidade das
politicas publicas e dos instrumentos de mercado voltados a sustentabilidade. Conclui-
se que o enfrentamento do greenwashing requer aplicacdo efetiva das normas
juridicas, fortalecimento da educagdo para o consumo consciente e compromisso
corporativo auténtico com praticas socioambientais responsaveis, de modo a garantir
que a publicidade ambiental cumpra seu papel de informar e contribuir para um modelo
de desenvolvimento verdadeiramente sustentavel.
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