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A inclusado de estudantes neurodivergentes, em especial aqueles com Transtorno do
Espectro Autista (TEA), permanece um desafio para a educagao basica e técnica, pois
os materiais didaticos tradicionais nem sempre contemplam suas necessidades
cognitivas e sensoriais. Nesse contexto, o projeto NeuroAg¢do propde o uso do
Neuromarketing como estratégia inovadora para potencializar a aprendizagem e
promover maior acessibilidade, equidade e qualidade educacional, em consonancia
com as diretrizes da Educacéo Inclusiva e com o ODS 4 da Agenda 2030. O objetivo
foi desenvolver um protétipo de material pedagdgico adaptado, orientado pelos
principios da Neurociéncia Educacional, do design acessivel e da comunicacao
sensorial, de modo a reduzir a sobrecarga cognitiva e favorecer engajamento, atengéo
seletiva e compreensao de conceitos complexos. A pesquisa caracterizou-se como
qualitativa, bibliografica, exploratoria e aplicada, com fundamentagédo em estudos de
inclusdo educacional e neurociéncia. Para a etapa pratica, foi selecionado um
conteudo introdutério de Genética do livro Moderna Plus — Ciéncias da Natureza e
suas Tecnologias, articulado a habilidades previstas na BNCC. O material adaptado
incorporou de forma intencional estratégias de Neuromarketing educacional, como:
uso de cores neuroemocionais (azuis e verdes) para induzir estados de calma e foco;
tipografia de alta legibilidade e espagamento ampliado para reduzir a fadiga cognitiva;
layout modular e previsivel, com baixa carga de ruido visual, favorecendo organizagao
e clareza; segmentagdo da informagdo em blocos menores, acompanhada de
linguagem simples e objetiva; elementos visuais de gamificacdo para estimular
curiosidade e engajamento; e estimulos sensoriais planejados com base em
evidéncias neurocientificas para fortalecer a memaéria emocional e a atengao seletiva.
Ainda que o protétipo ndo tenha sido validado formalmente em campo, ele se
configura como modelo replicavel em diferentes componentes curriculares,
possibilitando aplicacéo pratica por professores em contextos diversos. Os resultados
apontam que tais estratégias podem contribuir para melhorar o desempenho
académico de estudantes neurodivergentes, valorizar a diversidade neuroldgica,
reduzir desigualdades educacionais e fortalecer a cultura escolar inclusiva. Além
disso, evidenciam que os principios do Neuromarketing, quando aplicados ao ensino,
nao apenas facilitam a compreensdo e retencdo de conteudos, mas também
transformam a experiéncia de aprendizagem em um processo mais responsivo e
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humanizado. Conclui-se que a integragdo entre ciéncia, tecnologia e praticas
pedagogicas inclusivas, mediada por estratégias de Neuromarketing, oferece
caminhos promissores para uma educagdao mais equitativa, acessivel e
transformadora.
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