ENGEC

V ENCONTRO INTERNACIONAL DE GESTAD E COMUNICAGAD

TITULO: OS LINKS PATROCINADOS SOB A OTICA DO DIREITO MARCARIO E
DA CONCORRENCIA DESLEAL

Cinira Gomes Lima Melo
cinira.melo@online.uscs.edu.br
Eduarda Pinheiro Duarte da Paz
eduarda.pinheiro.duarte@gmail.com
Gloria Bettina Alves Rodrigues

bettigloriaxx@gmail.com

Palavras-chave: Links patrocinados. Marca. Direito Empresarial. Estabelecimento Virtual.

1. INTRODUCAO

Este trabalho se trata dos links patrocinados sob a otica do direito marcario e da
concorréncia desleal, que analisard as problematicas do tema acima citados, bem como os
critérios juridicos, doutrinarios e jurisprudenciais para resoluc¢ao de tal situacdo. A escolha do
tema esta ligada a importancia dos bens incorpéreos para a atividade empresarial, bem como o
seu valor no mercado atual. Assim, serdo estudados conceitos, espécies, regulamentacdo e
principios atinentes a concorréncia desleal e propriedade intelectual para, ao fim, chegar-se aos

critérios de solucao de possiveis conflitos entre eles.

O ramo de pesquisa ¢ atinente ao Direito Empresarial, mais especificamente a

Propriedade Intelectual, mostrando-se altamente relevante, tendo em vista a protegdo



constitucional a diversos institutos necessarios ao desenvolvimento da atividade empresaria

para a ordem econdmica do pais.

1.1. Pergunta Problema e Objetivos

A pesquisa busca responder ao seguinte problema: Utilizar a marca de um concorrente
como palavra-chave para direcionar o consumidor do produto ou servi¢o para o link do
concorrente usurpador ¢ capaz de causar confusdo quanto aos produtos oferecidos ou a

atividade exercida pelos concorrentes?

A problemdtica apresentada surge em razdo dos inimeros casos levados ao Poder
Judiciario e objeto de julgamento recente envolvendo a contratagdo dos servigos digitais de

provedores de busca, como mencionado no item anterior.

Ademais, o principal objetivo deste trabalho de iniciacdo cientifica ¢ estudar o contetido
da legislagao relativa a propriedade intelectual, Lei n°9.279, de 14 de maio de 1996, em especial

a concorréncia desleal.

Ainda, como objetivo especifico, a presente pesquisa pretende identificar os impactos
que a concorréncia desleal causa no mercado, assim como os impactos que os links patrocinados

vém trazendo aos agentes econdmicos.

Por fim, se pretende mapear e analisar, de forma critica, os julgados do Superior
Tribunal de Justica e do Tribunal de Justiga de Sao Paulo, apresentando as sancdes estabelecidas
pelo Poder Judiciario, de forma a demonstrar as consequéncias de tal pratica no mercado e
orientar os agentes econoOmicos sobre a legalidade e viabilidade da adoc¢do de tal contratagdo

para a manipulacdo da pesquisa realizada pelo consumidor.

1.2 Justificativa

O presente projeto esta alinhado a vertical de pesquisa n. 6, que trata do Direito Digital,
na medida em que, visa estudar eventual violagdo dos principios da concorréncia desleal, em
razdo da contratacdo de servigo disponibilizado ao mercado pelos provedores de pesquisa, no
ambiente digital, qual seja: a contratagdo, por determinado agente econdmico, titular de marca
em determinado ramo de atividade, de servigo para que a marca seja priorizada no momento da

apresentacao dos resultados de buscas realizadas pelos respectivos usuarios. Tal contratagdo €
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realizada, exclusivamente, no ambiente digital e, por isso, deve ser estudada a luz desse novo

ramo do Direito.

Ainda, o projeto apresentado esta alinhado as diretrizes de pesquisa e inovagdo, na
tecnologia prioritdria de producdo, consistente no estudo da transferéncia de Tecnologia,
Cooperagao e Propriedade Intelectual em tecnologias de producao (3.15). Isto porque, os bens
intelectuais, protegidos pelo Direito de Propriedade Industrial sdo desenvolvidos a partir do
trabalho realizado pelos agentes econdomicos com o objetivo de se diferenciar dos demais
agentes atuantes naquele determinado ramo de atividade, seja para desenvolver novas
tecnologias que resultardo em novos produtos colocados a disposi¢do do consumir, seja para
consolidar a sua posi¢ao no mercado. Assim, a protecao da propriedade intelectual se mostra
fundamental para o desenvolvimento global, regional e local, apesar de enfrentar inimeros

desafios, como o proposto neste projeto, relacionado a contratagdo de servigos digitais.

Por fim, a presente pesquisa também esté alinhada as Diretrizes institucionais do Plano
Estratégico de Desenvolvimento da USCS 2030 (PED USCS 2030), pois objetiva contribuir
para o fortalecimento e para a integragdo das tecnologias digitais na gestdo organizativa e
académica da USCS que, ao proporcionar a realizacdo de pesquisas na area do Direito ao
Digital, consolida o seu posicionamento como instituicdo de educacdo inovadora, global e em

rede.
2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Espera-se, com a pesquisa, que seja possivel sistematizar os posicionamentos
doutrinarios e jurisprudenciais a respeito do tema, de forma a orientar os agentes econdomicos
que pretendam contratar essa modalidade de servico digital sobre os riscos e desafios de tal

medida.

Ainda, a apresentacdo da sistematizacdo dos posicionamentos servird para aferir os
riscos envolvidos em tal contratagdo, bem como, apresentar as sang¢des estabelecidas pelo Poder
Judiciario, de forma a demonstrar as consequéncias de tal pratica no mercado e orientar os
agentes econdmicos sobre a legalidade e viabilidade da adogdo de tais artificios para a

manipulagdo da pesquisa pelo consumidor.



3. METODOLOGIA

A presente pesquisa sera qualitativa, explicativa, buscando estudar o problema de
pesquisa, respondendo, com base em dados coletados, o porqué dos fatos analisados,
comparando, sempre que possivel, a teoria a situagdes praticas do dia a dia. Ainda, a pesquisa
sera bibliografica, a partir da compilagdo de dados, envolvendo, levantamento bibliografico,
legislacao, doutrina e jurisprudéncia nacional e internacional, com a consequente leitura,
organizacao e fichamento de textos, e ainda, a coleta de dados, por meio de sites oficiais dos
Tribunais Estaduais e Regionais, bem como pesquisas a luz da doutrina e jurisprudéncia que

retratem o conflito entre nome, marca ¢ dominio.
4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Espera-se, com a pesquisa, que seja possivel sistematizar os posicionamentos
doutrindrios e jurisprudenciais a respeito do tema, de forma a orientar os agentes econdmicos
que pretendam contratar essa modalidade de servigo digital sobre os riscos e desafios de tal

medida.

Ainda, a apresentacdo da sistematizacdo dos posicionamentos servird para aferir os
riscos envolvidos em tal contratacdo, bem como, apresentar as sangdes estabelecidas pelo Poder
Judiciario, de forma a demonstrar as consequéncias de tal pratica no mercado e orientar os
agentes econdmicos sobre a legalidade e viabilidade da adocdo de tais artificios para a

manipulacdo da pesquisa pelo consumidor.
5. CONSIDERACOES FINAIS

Sendo assim, esperamos que os objetivos sejam cumpridos com a finalizacao da coleta
de dados jurisprudenciais. A identificacdo dos impactos da concorréncia desleal no mercado,
como perda de participagdo de mercado, erosdo da confianga do consumidor e custos judiciais
elevados, foi preliminarmente evidenciada pelas pesquisas jurisprudenciais, revelando que tais

praticas podem distorcer a ordem econdmica.
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