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Opacidade digital e pés-verdade: os dilemas juridicos da moderacgéao algoritmica

Introducdo: Na era digital, o conceito de verdade enfrenta desafios complexos
diante da disseminacdo de informagdes em redes sociais mediadas por
algoritmos de Inteligéncia Artificial (IA). Tais tecnologias nao apenas
recomendam conteudos, mas também modulam percepgdes coletivas sobre o
que é considerado verdadeiro ou falso, impactando diretamente a opinido
publica e a democracia. No campo juridico, esse cenario gera tensées quanto a
responsabilidade civil das plataformas digitais e ao equilibrio entre a liberdade
de expressao e o combate a desinformacao. Objetivo: Este estudo tem como
objetivo analisar o impacto do uso de |A nas redes sociais sobre as nogdes de
verdade e desinformacéao, investigando os desafios impostos ao Direito, em
especial no contexto brasileiro, diante da necessidade de regulacdo da



responsabilidade civil e da protecdo do direito a informacédo. Parte-se da
hipétese de que os algoritmos intensificam a circulagdo de conteudos
polarizadores, influenciando a percepgao subjetiva da verdade e demandando
respostas juridicas adequadas. Material e Métodos:

Trata-se de uma pesquisa qualitativa, estruturada em trés etapas: (i) revisédo
bibliografica sobre o conceito de verdade, pds-verdade, desinformacgdo e
implicagcbes juridicas do uso de IA; (ii) analise documental da legislagao
brasileira e de decisdes judiciais que tratam da liberdade de expressao,
responsabilidade civil e moderagao de conteudo; e (iii) analise de conteudo de
publicagdes em plataformas como X, Facebook e Instagram, com foco em
postagens virais e debates que refletem a disputa em torno da verdade. O
recorte privilegia o contexto nacional, a fim de compreender quais as respostas
do ordenamento juridico brasileiro frente a desinformacédo. Resultados: Os
resultados indicam que as representacbes de verdade nas redes sociais
frequentemente se associam a narrativas polarizadoras, reforcadas por
algoritmos que privilegiam engajamento emocional. Esse fendmeno cria “bolhas
informacionais” que limitam o acesso a diferentes perspectivas e fragilizam a
construcdo de uma opinido publica critica. Identificou-se também que a
legislagao brasileira ainda carece de instrumentos sélidos para lidar com a
responsabilidade civil decorrente da disseminagdo de desinformagao por meio
de IA. Enquanto parte da doutrina defende a necessidade de regulagdo mais
clara das plataformas, ha preocupacdo com potenciais riscos de censura e
violagdo da liberdade de expresséo. As decisdes judiciais tém oscilado entre a
defesa da livre manifestacdo e a responsabilizacdo das plataformas, revelando
uma auséncia de consenso normativo e jurisprudencial. Conclusdo: O estudo
confirma que o conceito de verdade, na era da pés-verdade e das redes sociais,
€ moldado de forma cada vez mais subjetiva pela interagdo entre usuarios e
algoritmos de IA. Os resultados demonstram que ha necessidade de
atualizacdo do ordenamento juridico para conciliar o direito a informagéo
confiavel com a protecao da liberdade de expressdo. Embora os achados sejam
preliminares, eles reforcam a relevancia do debate sobre responsabilidade civil
das plataformas e sobre diretrizes regulatérias que assegurem transparéncia e
equilibrio no uso da IA. O trabalho contribui para o avango das discussdes



académicas e juridicas, ao destacar os riscos da desinformagao e a urgéncia de
respostas normativas eficazes no Brasil.
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