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Este projeto foi desenvolvido na área de Design Gráfico com o objetivo de elaborar um manual de 

identidade visual para uma empresa local, contribuindo para o fortalecimento dos 

empreendimentos da região. Após pesquisas e conversas com proprietários de estabelecimentos, 

definiu-se como objeto de estudo uma floricultura, para a qual o grupo desenvolveu o projeto. O 

problema que norteou o trabalho foi: de que forma a criação de um manual de identidade visual 

pode beneficiar uma empresa local em sua comunicação e posicionamento de mercado? O 

desenvolvimento do projeto ocorreu ao longo das aulas, com apoio dos professores e do 

proprietário da empresa, passando por estudos de cores, tipografia, briefing e coleta de 

informações relevantes para a construção da identidade visual. O processo envolveu ainda etapas 

de branding e análise de estratégias de comunicação, resultando na criação de um manual 

completo de identidade visual. As conclusões obtidas demonstraram a importância do design 

gráfico no fortalecimento da imagem de empresas locais, destacando o impacto positivo da 

padronização visual e da utilização de estratégias de tráfego pago para ampliar o alcance do 

negócio. Assim, o trabalho possibilitou compreender de forma prática como o design pode ser 

aplicado de maneira estratégica na construção da identidade de um empreendimento.  
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