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O presente projeto visa a recriacdo da identidade visual da empresa Brechd Mulher Virtuosa,
promovendo um reestudo da marca para alcangar um posicionamento mais adequado e coerente,
revitalizando sua imagem. O foco foi comunicar os valores que a empresa deseja transmitir aos
clientes, como modernidade, inovacao e criatividade, destacando de forma eficiente a proposta de
valor do breché. Compreender e desenvolver uma nova identidade visual para o Brechd Mulher
Virtuosa, capaz de alinhar os valores da marca a sua proposta de valor e fortalecer sua conexao
com o publico-alvo. Como a identidade visual atual da empresa poderia ser reformulada para
representar de forma clara e criativa seus valores e posicionamento no mercado? O primeiro
passo foi a realizagdo de um briefing, que serviu como base para o alinhamento de expectativas e
definicbes essenciais do projeto. A partir dai, seguiu-se o0 planejamento e execugao das etapas:
criacdo da logomarca, definigdo da tipografia, escolha das cores, desenvolvimento de variagdes
da logo e de elementos adicionais (patterns e grafismos). Em seguida, foi elaborado o design do
cartao de visitas e uma campanha de trafego pago. A estratégia continuou com a criagéo da
landing page, do layout do aplicativo e da proposta de um produto inovador para a empresa. Por
fim, foi desenvolvido o manual de identidade visual, constituindo o produto final do projeto. Os
objetivos propostos foram alcancados: a marca Brechd Mulher Virtuosa agora possui uma
identidade renovada, moderna e alinhada a sua proposta de valor, capaz de gerar maior conexao
com seu publico-alvo e transmitir com clareza seus principios e diferenciais. O projeto demonstrou
a importancia de alinhar a identidade visual de uma empresa aos seus valores e proposta de
valor, confirmando que um trabalho de design estruturado fortalece o posicionamento no mercado

e amplia a percepgao positiva junto aos clientes.
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