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O presente projeto tem como objetivo o desenvolvimento de uma proposta de embalagem 

para produtos do setor alimentício, buscando oferecer uma solução que una funcionalidade, 

estética, sustentabilidade e identidade visual. Por meio desta proposta, pretende-se 

transmitir os valores da marca ao consumidor, promovendo um posicionamento profissional, 

competitivo e alinhado às demandas do mercado. Desenvolver estrategicamente uma 

proposta de embalagem inovadora e funcional para produtos do setor alimentício, com foco 

em otimização logística, atração do consumidor no ponto de venda e conformidade com as 

normativas regulatórias vigentes, podendo impactar positivamente no desempenho da 

empresa, fortalecendo sua competitividade no mercado, aprimorando a experiência do 

cliente e contribuindo para o crescimento sustentável do negócio. O problema que a 

pesquisa se baseou foi: de que forma é possível, de maneira prática e acessível, aliar 

estética, funcionalidade e identidade da marca em um mercado cada vez mais competitivo?. 

A abordagem do estudo foi qualitativa, buscando entender a percepção dos próprios 

estudantes sobre o tema. A pesquisa foi fundamentada em princípios de design estratégico, 

com foco em inovação e impacto positivo no desempenho da marca. Tendo como resultado 

uma embalagem que não apenas protege, mas também comunica, encanta e fortalece o 

posicionamento no mercado alimentício. O projeto de embalagem para o setor alimentício 

atingiu seus objetivos ao integrar funcionalidade, estética, sustentabilidade e fortalecimento 

da marca. A embalagem foi tratada como elemento estratégico de comunicação e branding, 

impactando a experiência do consumidor. Com base em design estratégico e conhecimento 

técnico, a proposta trouxe diferenciação no mercado e alinhamento com práticas 

sustentáveis. O projeto reforça a importância de unir criatividade, funcionalidade e 

responsabilidade ambiental. 
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