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A publicidade infantil tem sido alvo de debates no cenario social brasileiro,
especialmente apdés a promulgacdo da Constituicdo Federal de 1988, que
estabeleceu parametros para a protegao integral da crianca e do adolescente.
Inserida nesse contexto, a pesquisa em andamento tem como objetivo
descrever o perfil socioecondmico de pais de criancas de 7 a 11 anos e
relacionar esse perfil com os comportamentos dos pais em relacdo a
publicidade dirigida as criancas na internet. Busca-se ainda identificar e
descrever as estratégias para lidar com as publicidades veiculadas na internet
dirigidas as criancas. Parte-se da premissa de que a crianga, por estar em
processo de desenvolvimento fisico e cognitivo, ndo possui maturidade
suficiente para discernir o conteudo publicitario, o que a torna vulneravel a
praticas persuasivas de consumo. Trata-se de um estudo de abordagem



qualitativa, do tipo exploratoria e descritiva. A coleta de dados foi realizada por
meio de entrevistas semiestruturadas conduzidas com 10 pais, além da
aplicacao de questionarios sociodemografico e socioecondmico (critério ABEP).
A analise dos dados encontra-se em andamento, utilizando-se o software
IRaMuTeQ para tratamento das entrevistas e o GNU PSPP para analise
estatistica descritiva. Resultados preliminares sugerem uma relagdo entre o
nivel socioecondmico das familias e as diferentes estratégias de mediagao
parental adotadas, indicando também um sentimento generalizado de
preocupagao com a persuasividade dos anuncios online, embora muitas vezes
acompanhado por um desconhecimento sobre mecanismos de controle e
regulamentacao especifica.
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