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MT IMPORTS:RECRIAGAO DA IDENTIDADE VISUAL PARA FORTALECIMENTO NO
MERCADO DIGITAL
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O projeto de reestudo e recriagdo da marca MT Imports teve como propésito revitalizar a
identidade visual da empresa, reposicionando-a no mercado e transmitindo profissionalismo,
modernidade e alinhamento com seus valores e metas de crescimento. O objetivo principal foi
ampliar o alcance da marca, atrair um publico mais engajado e fortalecer sua presenca no
ambiente digital. O trabalho iniciou-se com a elaboragdo de um briefing, que permitiu alinhar
expectativas e definir os objetivos estratégicos. A partir disso, foram desenvolvidas logomarca,
tipografia e paleta de cores, formando uma identidade visual consistente. Variantes do logotipo e
elementos graficos adicionais, como patterns e grafismos, foram criados para garantir
versatilidade. Na sequéncia, elaboraram-se o cartdo de visitas e uma campanha de trafego pago
para aumentar a visibilidade online. Também foram projetados o layout de uma landing page e de
um aplicativo, priorizando experiéncia intuitiva para o usuario. O projeto foi concluido com a
producdo do manual de identidade visual, assegurando consisténcia em todas as agdes de
comunicagao da MT Imports. Paralelamente, este estudo investigou como o uso das redes sociais
impacta o cotidiano dos adolescentes. Essas plataformas, presentes no dia a dia da maioria dos
jovens, oferecem meios para comunicagdo, acesso a conteudo e até atividades escolares.
Contudo, o uso excessivo pode acarretar prejuizos a saude mental, ao desempenho académico e
as relacbes sociais e familiares. O problema norteador foi: de que forma as redes sociais
interferem no comportamento e nas emogdes dos estudantes? A pesquisa seguiu uma abordagem
qualitativa, com rodas de conversa, questionarios e analise de estudos académicos. Os resultados
evidenciaram tanto beneficios quanto desafios. Entre os aspectos positivos, destacaram-se a
facilidade de comunicagdo, o acesso rapido a informagao e a possibilidade de expressdo da
identidade pessoal. Entre o0s negativos, apareceram ansiedade, comparagdo excessiva,
dependéncia tecnoldgica e distragdes nos estudos. A analise mostrou que o uso consciente das
redes sociais € essencial para equilibrar oportunidades e riscos, promovendo um convivio
saudavel no ambiente digital. Da mesma forma, a recriacdo da identidade visual da MT Imports
evidenciou a importancia de alinhar estratégias visuais € comunicacionais aos objetivos da marca,
permitindo maior reconhecimento e engajamento no mercado. Assim, tanto no contexto
empresarial quanto no social, percebe-se que a comunicagao seja pela construgdo de uma marca
ou pela interagcdo em redes digitais, deve ser conduzida de forma planejada e critica, maximizando
beneficios e minimizando impactos.
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