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Muitas marcas perdem espaço no mercado por não conhecerem um design estratégico, 

isso porque, um consumidor leva cerca de 8 segundos para decidir comprar ou não um 

produto. Desta forma, para conseguir vender, é necessário conhecer soluções criativas para 

promover uma identidade visual impactante e irresistível, a qual ressalta a qualidade do 

produto. O objetivo principal consistiu na criação de uma agência de design gráfico 

especializada no desenvolvimento de embalagens para uma empresa de doces, com o 

intuito de criar uma identidade visual impactante e sensorial, promovendo os produtos de 

maneira criativa e atrativa, destacando a originalidade e a qualidade dos produtos, 

utilizando materiais gráficos, artes e embalagens para atrair respectivos clientes. O 

problema que moveu o estudo foi que muitas indústrias do setor alimentício hoje estão 

encontrando dificuldades para se destacar em um mercado que está se tornando cada vez 

mais competitivo, onde as estratégias de venda acabam sofrendo mudanças repentinas e a 

influência de atualizações na comunicação visual. A metodologia adotada foi qualitativa, 

utilizando como instrumentos de coleta de dados o briefing e o diagnóstico ergonômico. 

Foram realizadas análises de mercado, estudo de concorrência, definição de público-alvo e 

observação do ambiente de exposição do material gráfico. A pesquisa envolveu também a 

criação de um plano de negócios fictício, planejamento estratégico, desenvolvimento de 

logotipos, escolha de paleta de cores e tipografia, produção de embalagens e sinalização 

externa (outdoor). Além disso, o projeto contemplou ações práticas como visita técnica e 

oficina. Os objetivos foram alcançados, pois o desenvolvimento do material  feito para a 

doceria Divine sabor possui um layout agradável e coerente com a marca que  buscou 

atender as tendências e necessidades do cliente. Os resultados alcançados indicam que o 

design gráfico, quando aliado a estratégias de marketing, é capaz de agregar valor aos 

produtos, melhorar sua apresentação e impulsionar as vendas.  
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