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Introdugdo: O consumo de produtos do nicho afro representa uma forma de
valorizagado cultural e afirmagao identitaria, ganhando espago em diversos
mercados. Apesar da expansdo, persistem desafios que limitam seu
desenvolvimento. Compreender esse mercado é essencial para analisar como o
consumo reforga a representatividade negra e fortalece a economia criativa no
Brasil. Objetivo: Este estudo buscou refletir sobre a relevancia dos produtos do
nicho afro, seu destaque no consumo, fatores que influenciam o mercado e
barreiras a ascensao social e econémica. Metodologia: A pesquisa, de carater



quantitativo, exploratério e descritivo, foi realizada no contexto da disciplina
Administracdo Mercadolégica I da FCAP/UPE. Foram aplicados 36
questionarios online a consumidores e empreendedores, buscando identificar
habitos de consumo, fatores de deciséo e barreiras. Os dados foram analisados
por estatistica descritiva. Resultados: A idade média dos respondentes foi de 24
anos; 31% conheciam o termo “nicho afro” e 72% consumiam produtos
relacionados. Musica e literatura foram as categorias mais consumidas,
seguidas por moda, beleza e cosméticos. Quanto a percepgao, 86%
consideraram o nicho “muito importante culturalmente”. Identidade cultural
(33%) e qualidade (53%) foram fatores centrais de compra, enquanto prego e
falta de divulgagao se destacaram como barreiras. Conclusao: O consumo afro
vai além da dimensdo econbmica, funcionando como espago de resisténcia,
identidade e inclusdo. Embora a amostra seja reduzida, os dados oferecem
pistas relevantes sobre padrbes de consumo e percepgdao do mercado. Os
achados reforgcam o conceito de consumo identitario, em que escolhas refletem
pertencimento e valorizagdo cultural, evidenciando a importdncia da
representatividade. O potencial do nicho na economia criativa sugere impactos
sociais e econdmicos positivos, promovendo diversidade e inclusao.
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