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O Brasil ocupa posicdo de destaque no cenario global como lider em
exportagdes de carne bovina e segundo maior produtor mundial, resultado de
avangos tecnoldgicos, modernizagédo dos sistemas de produgdo e melhorias na
qualidade do rebanho nacional, que permitiram atender a crescente demanda
interna e internacional. Para que a comercializagdo se mantenha competitiva e
alinhada as preferéncias do mercado, torna-se essencial compreender o perfil
do consumidor, bem como os fatores sociodemograficos, culturais e
econdmicos que influenciam o consumo desse produto. O presente estudo teve
como objetivo caracterizar o perfil dos consumidores de carne bovina das cinco
macrorregides brasileiras, analisando variaveis associadas aos habitos de
consumo, nivel de escolaridade, género, idade e contexto sociocultural, a fim
de fornecer subsidios para estratégias comerciais e politicas publicas voltadas
ao setor. A pesquisa foi conduzida por meio de um questionario estruturado na



plataforma Google Forms, divulgado de forma online em instituicdes de ensino,
redes sociais e junto a produtores rurais e profissionais do setor, garantindo a
participacado de individuos de todas as cinco regides do pais (Norte, Nordeste,
Centro-Oeste, Sudeste e Sul). A participagao foi voluntaria, anénima e restrita a
maiores de idade, assegurando a confidencialidade dos dados e seu uso
exclusivo para fins académicos. Foram coletadas informacdes sobre estado de
residéncia, género, faixa etaria, nivel de escolaridade e frequéncia semanal de
consumo de carne bovina, permitindo a analise do comportamento do
consumidor em diferentes contextos regionais. As respostas foram compiladas
e analisadas no software Microsoft Excel, utilizando medidas de tendéncia
central e dispersao, como média e desvio-padrao (DP). A média de idade dos
participantes foi de 35,64 anos (DP = 14,03), com predominio do publico
masculino (53,23%) em relagéo ao feminino (46,40%), enquanto a maior parte
possuia ensino superior completo (52,03%) ou pos-graduacado (37,62%),
indicando elevado nivel de formagao e potencial acesso a informagdes sobre
habitos alimentares e consumo consciente. A frequéncia média de consumo
semanal de carne bovina foi de 4,93 vezes (DP = 1,68), variando entre estados
e regides, com destaque para locais com tradigdo pecuaria, como Goias, Mato
Grosso e Rio Grande do Sul, que apresentaram indices de consumo superiores
a média nacional, sugerindo forte influéncia cultural e facilidade de acesso ao
produto. O estudo evidencia que fatores regionais, nivel educacional e
caracteristicas sociodemograficas influenciam o consumo de carne bovina no
Brasil, reforcando a necessidade de pesquisas direcionadas a compreensao do
comportamento do consumidor, identificacdo de demandas especificas e
desenvolvimento de estratégias de comercializagdo mais eficazes. Os
resultados obtidos contribuem para a analise do mercado interno, permitindo
que produtores, distribuidores e formuladores de politicas publicas ajustem
suas acgdes as preferéncias e habitos dos consumidores, promovendo o
fortalecimento da cadeia produtiva e incentivando praticas de consumo mais
informadas e sustentaveis.
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