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RESUMO EXPANDIDO: Gastronomia e Desenvolvimento social

Problematizacio do tema

A dinamica do consumo na sociedade contemporanea demonstra uma clara transigao,
em que a aquisi¢do de bens tangiveis perde sua primazia em favor da valorizagdo de
experiéncias imateriais, de carater cultural e simbolico. Essa mudanca de paradigma ¢
fundamental para a compreensao do turismo na atualidade. Conforme a perspectiva de Beeho
e Prentice (1997, p. 35), “o turismo se fundamenta em experiéncias intangiveis, vividas e
interpretadas de modo singular por cada visitante”, o que coloca a subjetividade ¢ a
singularidade da vivéncia no centro da atividade turistica.

Neste cenario, o enoturismo emerge como um segmento capaz de articular de forma
integrada o patrimonio cultural, as praticas produtivas do vinho, a paisagem e a gastronomia
local. Hall (2000, p. 146) corrobora essa visao ao definir o enoturismo como um conjunto de
praticas que incluem a visitacao a vinicolas, a participacao em festivais e degustagdes, todas
destinadas a promover uma imersao na cultura e identidade de uma regiao.

No Brasil, o setor enoturistico vem se consolidando como um relevante vetor de
desenvolvimento regional, capaz de unir a rica heranga cultural e a identidade gastrondmica
a atividade turistica, ampliando significativamente o potencial de geragao de renda e de
valorizacao do territorio (Fonseca, 2018).

A Serra da Mantiqueira, situada entre os estados de Sao Paulo, Minas Gerais e Rio
de Janeiro, ¢ uma vasta regido, onde ha ainda teorias incertas sobre a sua abrangéncia, que
por vezes ¢ analisada por sua bacia hidrografica, geografia, fatores culturais e climaticos.
Dentro desse contexto, um recorte regional denominado Alta Mantiqueira, inclui as cidades
de Campos do Jordao (SP), Santo Antonio do Pinhal (SP) e Sao Bento do Sapucai (SP), que

fazem parte do novo programa do governo do estado, Rotas do Vinho de Sao Paulo, que



junto aos empresarios locais, cataloga as principais vinicolas transformando essa regido num
novo centro de enoturismo. A regido abriga vinicolas de pequeno e médio porte, onde a maior
parte sdo de carater familiar, que mesclam técnicas tradicionais de cultivo com inovagao,
como ¢ o caso da colheita de inverno para vinhos de altitude. Esses fatores contribuiram para
a criagdo de vinhos com identidade propria, que se diferenciam no mercado nacional. Além
disso, iniciativas locais t€ém buscado integrar a producao vinicola dessa regido a experiéncias
gastrondmicas e culturais, como os festivais de inverno, rotas do queijo, favorecendo assim
um ecossistema turistico diversificado. Outro ponto relevante ¢ a proximidade dessa regido
com grandes centros urbanos, como Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerias, que favorece
o fluxo de visitante em busca desse tipo de turismo. Apesar desse cendrio promissor, o
desenvolvimento de roteiros integrados e competitivos enfrenta desafios substanciais, que
vao desde a infraestrutura limitada até a falta de articulagcdo entre os atores locais. Nesse
ponto, a economia criativa se apresenta como uma solugdo estratégica capaz de integrar os
recursos locais em narrativas atrativas para os visitantes.

Segundo Howkins (2001, p. 28), “a economia criativa permite associar cultura,
inovagao e desenvolvimento sustentavel”, enquanto Roncaglia (2020) destaca a importancia
de fortalecer a identidade territorial como uma condi¢do para gerar diferencia¢do e
competitividade no mercado do turismo. Portanto, a questdo central deste ensaio ¢ analisar
como a economia criativa pode ser um catalisador para a criacdo de roteiros enoturisticos

atraentes e sustentaveis na regiao.

Objetivos

Este ensaio tem como objetivo avaliar a contribuicdo da economia criativa para a
construcdo de roteiros enoturisticos atrativos na Serra da Mantiqueira Paulista. Para tanto,
busca-se identificar os desafios estruturais e institucionais que permeiam o setor € propor
estratégias que permitam associar os recursos locais — como a vinicultura, a gastronomia, o
patriménio cultural e a paisagem — a solugdes inovadoras e sustentaveis, visando

valorizagao territorial e o fomento ao desenvolvimento regional.

Processo analitico com fontes de informacoes e formas de analise

O presente estudo adota uma abordagem qualitativa, estruturada como um ensaio

teorico-analitico. A pesquisa fundamenta-se na analise de um conjunto de referéncias



bibliograficas selecionadas que abordam o turismo experiencial (Beeho; Prentice, 1997), o
enoturismo e o desenvolvimento regional (Hall, 2000; Fonseca, 2018), e a economia criativa
vinculada ao territorio (Howkins, 2001; Roncaglia, 2020). As fontes foram submetidas a uma
analise interpretativa e cruzada, buscando identificar conceitos-chave, convergéncias e
pontos de divergéncia tedrica que pudessem ser aplicados de forma critica ao contexto da
Serra da Mantiqueira.

A articulacdo entre a teoria e a realidade empirica, mesmo que de forma conceitual,
permite que o ensaio transcenda a mera exposicdo de opinides, construindo uma
argumentacdo solida e fundamentada. Desta forma, o raciocinio ¢ organizado para sustentar
a tese central de que a economia criativa pode atuar como um vetor estruturante para a
consolidagao do enoturismo na regido, oferecendo um arcabougo para a superacao de

desafios e o aproveitamento de oportunidades.

Consideracoes finais

A andlise demonstra que a Serra da Mantiqueira Paulista possui um potencial
consideravel para o desenvolvimento do enoturismo como uma atividade estratégica para a
diversificacdo econdmica e a valorizacao cultural. A partir da premissa de que o turismo ¢
uma experiéncia Unica, refor¢cada por Beeho e Prentice (1997, p. 37), o enoturismo na regiao
oferece vivéncias que agregam valor e promovem a identidade local. Conforme Howkins
(2001), a economia criativa tem o poder de converter elementos simbolicos e culturais em
ativos economicos, resultando em diferenciais competitivos sélidos. Ademais, a valoriza¢ao
da identidade territorial, como enfatizado por Roncaglia (2020), ¢ um elemento fundamental
para um desenvolvimento regional que seja, de fato, sustentavel e auténtico.

No entanto, a concretizagao desse potencial depende da superagdo de desafios. A
infraestrutura turistica, a auséncia de uma governanga integrada entre os municipios e a

fragilidade de politicas publicas especificas sdo obstaculos significativos, conforme
ressaltado por Hall (2000). A profissionalizagdao do setor e capacitacdo continua, apontadas
por Fonseca (2018) como elementos cruciais para a garantia da qualidade e satisfacdo do
visitante, também se mostram como necessidades prementes. Para enfrentar essas lacunas, a
economia criativa oferece um leque de ferramentas e estratégias. Praticas como: experiéncias
imersivas, a curadoria gastrondmica e o marketing digital inovador podem ser adotadas para
fortalecer a marca do destino e ampliar sua visibilidade.

Em suma, a associacdo estratégica entre a economia criativa € o enoturismo tem o

potencial de posicionar a Mantiqueira Paulista como um destino de referéncia no cenario



nacional. Ao ser aplicada de forma coesa, a economia criativa ndo apenas integra cultura,
gastronomia e patriménio, mas também promove a inclusdo social ¢ o desenvolvimento
sustentavel, fortalecendo a competitividade regional a longo prazo de maneira robusta e
perene. Ademais, como estudos futuros, pretende-se realizar visitas de campo no sentido de
coletar dados que possam embasar essa pesquisa € entender esse cendrio com maior
profundidade; pois essa analise foi elaborada a partir de conceitos tedricos, ndo incorporando
levantamentos realizados junto aos personagens desse contexto. Com isso, esse trabalho
conclui que ha uma reflexdo inicial e tedrica sobre a articulagdo entre enoturismo e economia
criativa na Serra da Mantiqueira, mas refor¢a também a existéncia de fatores limitadores

quanto a quantidade de dados publicados sobre o tema.
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