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O presente estudo tem como objetivo propor a construgdo de uma campanha
de langamento para uma marca brasileira de cosméticos de luxo,
fundamentada em experiéncias imersivas e em langcamentos sazonais em
resorts de alto padrao localizados em destinos exclusivos do Brasil. A
justificativa encontra-se no crescimento do mercado de luxo no pais e na
oportunidade de posicionar o Brasil como referéncia emergente no setor.

A pesquisa adota metodologia qualitativa, de carater exploratério, baseada em
andlise documental e bibliografica, a fim de compreender estratégias de
branding simbodlico e de comunicacdo experiencial. Foram examinados
relatérios de tendéncias de consumo de luxo, beleza e turismo, os quais
destacam a valorizacdo da ritualidade, da estética silenciosa, da autenticidade
territorial e da personalizagdo como eixos centrais para o consumidor
contemporaneo de alto padrao.



Os resultados preliminares apontam que o mercado brasileiro apresenta um
publico em expansdo nas classes A e AA, composto por consumidores
nacionais e turistas estrangeiros de elevado poder aquisitivo. Esse publico
demanda vivéncias sofisticadas, narrativas simbdlicas e vinculos emocionais
com as marcas.

Conclui-se que a proposta de campanha, estruturada em trés fases (pré-
experiéncia, experiéncia e poés-experiéncia) e articulada por narrativas digitais e
presenciais, pode consolidar a memoria estética do consumidor. Assim, a
criacdo de uma marca de cosméticos de luxo ancorada na brasilidade e em
experiéncias imersivas revela-se estrategicamente viavel, com potencial de
inser¢cado no mercado global.
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