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Este trabalho apresenta o desenvolvimento de uma campanha de branding
para a produtora audiovisual Montagem, como parte de um projeto
experimental de conclusédo de curso em Publicidade e Propaganda. O objetivo
geral é construir a identidade visual da marca, fundamentada em pesquisa
tedrica e empirica. Especificamente, busca-se estudar e aplicar conceitos de
branding, identidade visual e posicionamento no setor audiovisual, definindo a
estratégia de posicionamento da Montagem e desenvolvendo elementos como
logotipo, paleta de cores e tipografia.

A justificativa para o estudo esta na intengao dos autores de aplicar na pratica
os conhecimentos adquiridos durante a graduacdo, aliada a crescente
demanda por conteudo audiovisual de qualidade. Nesse cenario competitivo, o
fortalecimento da marca torna-se essencial para transmitir profissionalismo,
criatividade e valor agregado, indo além da prestacéo de servigos técnicos.



Como método, sera realizada analise comparativa das identidades visuais de
trés produtoras audiovisuais — 02 Films, DVM Films e Cenna BR — a luz de
conceitos classicos de branding e identidade de marca.

Os resultados parciais apontam para a possibilidade de consolidar a Montagem
como uma marca forte, capaz de comunicar seus valores e proposito,
reforcando sua proposta de transformar ideias em narrativas audiovisuais
marcantes e relevantes para o mercado publicitario.
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